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RESUMO

Para Douglas e Isherwood (2004), os objetos ndo falam, mas “transmitem mensagens” e sdo
elementos mediadores das relagdes sociais. O vestuario, por sua relagdo de alto envolvimento
com as pessoas, principalmente com as mulheres, se constitui num objeto prodigo em
revelagdes do mundo social. O objetivo desta dissertagdo € conhecer os codigos que
permeiam o vestudrio de um grupo de mulheres da classe média do Rio de Janeiro e o que
comunicam, orientando as escolhas pessoais em diversas ocasides. A andlise tem inspiracao
estruturalista, tomando por base os pressupostos de Claude Lévi-Strauss, abrangendo os
codigos estudados como parte de um sistema de classificagdo organizado em oposigdes

binarias dentro de um universo cultural.

Palavras-chave: vestuario; moda; marca; luxo; cultura material; comunicacao; controle social;

consumo; classificacdo; individualidade; estratégias de imagem.



ABSTRACT

For Douglas and Isherwood (2004), the objects do not speak, but “send messages” and are
elements that serve as mediators in social relationships. The clothes, for their high
involvement level with people, especially with the women, are profuse objects for revealing the
social world. The objective of this dissertation is knowing the codes that pervade the clothes of
a group of middle class women in Rio de Janeiro, and what they communicate, and the
orientation they provide for personal choices in the diverse occasions. This analysis was made
under an estructural inspiration, supported by Claude Lévi-Strauss postulates, including the
codes as part of a classification system organized as binary opposition within a cultural

universe.

Key words: clothing; fashion; brand; luxury; material culture; communication; social control;

consumption; classification; individuality; images strategy; cultural codes.
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RESUME

Pour Douglas et Isherwood (2004), les objets ne parlent pas, mais “envoyent des messages” et
sont des ¢léments médiateurs des relations sociales. Les vétements, pour leur relation de haut
enveloppement avec les personnes, surtout les femmes, se constituent dans un objet prodigue
en revelation du monde social. L objectif de cette dissertation est connaitre les codes qui
traversent les vétements d 'un groupe de femmes de la classe moyenne de Rio de Janeiro et qui
ce qui communiquent, orientant le choix personnel em différantes occasions. Cette analyse a
une inspiration structurelle, basée sur les présuppositions de Claude Lévi-Strauss , comprenant
les codes étudiés comme partie dun systéme de classification organis€¢ en oppositions

binaires dans un universe culturel.

Mots-clés: vétements; mode; marque; luxe; culture matériel; communication; contréle social;

consommation; classification; individualité; stratégies d'image; codes culturels.
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1. INTRODUCAOQO

“Com que roupa eu vou?”, Noel Rosa se pergunta depois de decidir “agora eu vou
mudar minha conduta”. Roupa branca para o réveillon, terno e gravata para o escritorio, salto
alto para a festa, qualquer roupa diferente para a tal mudanca de conduta, ou um novo
comportamento, ou uma nova visao de mundo. A roupa é um tema tao rico em possibilidades
de estudos na area das ciéncias humanas que ndo chega a ser uma novidade investigar este
assunto.

As minhas roupas sempre foram motivo de preocupacao para outras pessoas: mae, tias,
madrinhas, todas cuidaram disso para mim até bem pouco tempo. N&o que eu ndo me
interessasse, mas o escrutinio delas era tdo forte que eu preferia ndo arriscar. Que assumam
entdo o meu figurino. “Esta roupa te emagrece”, “vocé nao devia usar cores escuras”, “o
franzido nao lhe cai bem”, “ficou linda com este vestido vermelho”. Comentarios sobre o
resultado de uma escolha do guarda-roupas aparecem aos borbotdes, como um controle social,
delimitando os c6digos cuja leitura resultara no julgamento de quem porta o traje.

Por outro lado, o fato de delegar meu figurino poderia desencadear outra enxurrada de
comentarios insinuando que eu ndo valorizo a minha individualidade: “ela ndo sabe se vestir”,
“ndo tem personalidade”, “como pode deixar que outros opinem no que veste?”. A roupa
ganhou posicdo de insignia da personalidade e da individualidade, mas tudo isso, dentro de
uma esfera limitada, um padrao preestabelecido chamado moda, ou, pelo menos, um padrao
presente em determinados grupos, em determinadas situagdes, em determinados contextos.

Durante a minha adolescéncia, inicio da década de 1980, comegaram a surgir as
“roupas de marca” no meu caminho. Olhava aturdida para os jeans Fiorucci e blusas Cantao 4
das minhas amigas, estava alheia a todo um campo de conhecimento que se descortinava bem
na minha frente. A minha roupa de formatura do segundo grau, eu mesma desenhei ¢ minha
mae executou. Era muito simples, mas com alguns toques de ousadia, como uma gravatinha
borboleta de cetim azul solta no pescogo e uma boina branca. Ousadia que, por minima que
fosse, aprendi nesta dissertacdo, s6 seria mesmo possivel aos 17 anos, pois aos 30 os codigos

s80 outros e os observadores, mais atentos, ou, por que nao dizer, cruéis.
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Quando ingressei no mercado de trabalho, na década de 1990, precisei assimilar novos
codigos de vestir, codigos de trabalho dentro de uma empresa multinacional de grande porte.
Os blazers retos ou cintados € com ombreiras pronunciadas compunham junto com a calga de
pregas ou a saia reta um jeito de seriedade e decoro, sendo util também para disfargar as
imperfei¢cdes do corpo, ou mesmo, “escondé-lo”, evitando comentarios ou prevenindo contra
os desejos alheios. Este modelo, quase assexuado, deveria embotar qualquer indicio de
sensualidade, ou imaturidade. Aos diversos niveis hierarquicos, no entanto, correspondiam
diferentes niveis de permissividade. Trainees e estagiarias eram toleradas em suas minissaias,
vestidos leves de verdo e, muitas vezes, bermuddes de pregas, o que criava, de certa forma,
um cendrio diversificado de estampas, modelos e calgados. Quanto mais se subia na
hierarquia corporativa, mais “uniformizadas” se tornavam as roupas. Tailleurs e terninhos
desfilavam bolsas e sapatos de grifes famosas e caras, outro elemento que se tornava mais
comum a cada promoc¢do. As cores, mais claras no verdo, tendiam aos tons mais neutros,
como o branco, o bege, o azul bem clarinho. A preferéncia ndo tinha vinculos apenas com as
caracteristicas etarias, mas, sim, repito, com o cargo ocupado dentro de um modelo
hierdrquico. Gerentes empossadas ainda muito jovens mudavam seus codigos de vestudrio
tdo logo assumissem a nova fun¢do, como num rito de passagem. Junto com a mudanga no
codigo de vestir, vinha também uma mudanga de postura, mais séria, mais sisuda. Nos anos
2000, percebi uma certa ambi¢do nas estagidrias e frainees. Deste momento em diante
passaram a se vestir mais cedo como gerentes, ou seja, fizeram desaparecer a diversidade nos
ambientes corporativos, valorizando ainda mais os terninhos e tailleurs, numa atitude que
sinalizava tempos de maior competitividade no mercado de trabalho.

Enquanto isso, os codigos masculinos permaneciam quase inalterados, ternos para
trainees, ternos para gerentes. A excecdo era o que se convencionou chamar de casual day,
um dia da semana (a sexta-feira), onde os ternos podiam ir para a lavanderia, enquanto os
Jjeans com camisa de meia manga passeavam por entre as baias dos departamentos. Este era,
no entanto, o dia em que o visual feminino sofria menor alteragdo, muitas vezes s6 aderindo
ao jeans como elemento diferenciador e de descontracdo em relagdo ao resto da semana. O
casual day foi uma implantacdo da matriz da empresa, nos Estados Unidos. Era uma forma de
fazer uma politica de descontragao com os funcionarios, criando a ilusdo de que as pressoes
internas e rigidez hierarquicas eram menores no ultimo dia util da semana, além do que,
revigorava as expectativas para o final de semana que se aproximava.

Nas festas de Natal os codigos sofriam uma espécie de inversdo nos géneros.  Os

homens, em seu cotidiano, de terno e gravata, naquele dia usavam um jeans simples, de
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lavagem escura, uma camisa de manga curta, t€nis ou mocassins. Ja as mulheres... essas
faziam uma produgdo de luxo.  Vestidos longos com brilhos e sedas, brocados, bordados,
visuais vaporosos e penteados que denunciavam um dia inteiro de saldo de beleza. Algumas,
bastante desconfortaveis, em modelos excessivamente justos e saltos altissimos. Durante o
jantar e o pronunciamento do presidente, tudo parecia elegante e comportado como deve ser
num evento de grande formalidade. Ao som das musicas dangantes, no entanto, saltos
voavam pelo saldo, corpetes eram abandonados nas mesas, penteados eram desfeitos com o
balangar frenético das cabecas ao ritmo de rock, samba e outros géneros, lembrando o cléssico
filme de Buiiuel, O anjo exterminador, uma critica direta a burguesia. O filme se passa numa
festa de onde, misteriosamente, nenhum dos convidados consegue sair, € aos poucos as
mascaras infiltradas nos codigos de comportamento e vestuario vao se deixando cair, como os
saltos, corpetes e penteados.

Esses codigos comegaram entdo a chamar a minha aten¢do, sobretudo pela forma
como as pessoas administram as roupas para adequé-las as variadas circunstancias. Com a
entrada no mestrado adquiri instrumental tedrico e pratico para me aprofundar na observacao
da polissemia das roupas e os usos que eram adotados pelas pessoas. Ao observar o vestuario,
portanto, procurei me ater a uma analise dos sistemas de classificagdo e sua relacdo com os
diversos papéis sociais que as pessoas exercem no seu dia-a-dia. Pude verificar esta
classificacdo desde os seus aspectos de uso até a sua organizagdo dentro dos armarios de um
grupo de mulheres da Zona Sul do Rio de Janeiro.

Assim, organizei esta dissertacdo da seguinte maneira. Em primeiro lugar, levantei
algumas teorias sobre os objetos como comunicadores sociais e sua relacdo com as pessoas,
onde abordo pressupostos de autores como Lévi-Strauss, Bourdieu, Douglas e Isherwood, e
Miller, entre outros. Segui refletindo sobre proposicoes em relagdo ao vestuario através de um
grupo de autores que trabalharam exatamente com esta categoria de objetos. No terceiro
capitulo procuro enquadrar o vestudrio em algumas teorias de consumo buscando esclarecer as
motivacoes de uso das roupas, como a moda, e resgatar alguns aspectos da génese dos codigos
fixados no ocidente, como o luxo e as marcas. Por fim, na seqiiéncia de uma pequena
digressdo historica sobre o vestuario no Brasil, introduzo a minha etnografia, fechando o
trabalho com os aspectos conclusivos sobre a aplicacdo das teorias expostas na se¢do 2 e, mais
especificamente, sobre os codigos encontrados nos armarios.

O embate tedrico sobre os objetos abarca, por um lado, discussdes a respeito da
relagdo destes com os sujeitos, e em que medida esta relagdo pode ser compreendida como

sinalizadora de um comportamento enquadrado nas condi¢des culturalmente constituidas. Por
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outro lado, procuro autores que se preocupam especificamente com o vestuario e que discutem
em que medida este ¢ interpretado como um elemento comunicador ou, até mesmo, uma
linguagem. E, se as roupas funcionam como coédigos, como as mulheres da classe média
carioca operam esses codigos para comunicar formalidade, conforto, prazer intimo, bom
humor, descaso, enfrentamento? E, em especial, que logicas governam essas escolhas? A

conversa com 36 membros da referida classe langa luz sobre alguns desses questionamentos.

1.1. METODOLOGIA

Trabalhei com trés grupos distintos empregando estratégias diferentes de pesquisa em
cada um deles.

Com base num levantamento feito através de dados recolhidos na imprensa na ocasido
da minha decisdo sobre o objeto de estudo de que me ocuparia, verifiquei que o luxo era
alardeado como uma nova motivagdo de consumo pela classe média. Estive num evento
dirigido ao mercado e que tinha como objetivo “abrir os olhos” dos empresarios cariocas
sobre a forca do luxo em territorio local, para o aumento do consumo desses produtos,
principalmente em decorréncia do ingresso da classe média neste segmento de compra.'
Interessei-me pelo tema e iniciei a primeira etapa do projeto, qual seja, a investigacdo do
vestuario da classe média pelo viés do luxo.

Busquei compreender se em alguma medida as roupas transcendiam as classificagdes
feitas pelo mercado. Mas as pessoas entrevistadas, no se que refere ao vestudrio, nao
demonstraram subjugacdo ao luxo e grife, o que, num primeiro momento, ndo deixa claro se
as roupas sao ou nao usadas como distintivos sociais, €, caso ndo sejam, que outros critérios
deveriam estar contidos num traje que os diferenciasse. Na ocasido, conversei com 12
participantes utilizando como instrumento de coleta um roteiro onde marquei os pontos
principais de abordagem (ver anexo 3). Homens e mulheres com idade entre 20 ¢ 50 anos
foram procurados durante o més de agosto de 2005. Pude valer-me de uma rede de relacdes,
onde pessoas do meu convivio social indicaram informantes com o perfil que me dispus a
procurar. Cada entrevista durou aproximadamente uma hora, tendo como limitador o fato de

obter os dados com base apenas na declaracdo dos informantes.

! Evento O Negécio do Luxo no Rio de Janeiro, promovido Escola Superior de Propaganda e Marketing (ESPM)
em parceria com a MCF Consultoria. Hotel Caesar Park, jul., 2004.
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Nesta ocasido pude verificar que o luxo para este grupo ndo era exatamente uma
questdo, sendo o apontamento sobre as categorias “luxo” e “roupas de luxo” um dado
fundamental para a continuidade do trabalho e que serd detalhado na se¢do em que discorro
sobre a etnografia. Assim, decidi investigar os armarios das mulheres em busca do que
poderia ser classificado como vestuario de luxo e as outras classificagdes presentes nas suas
escolhas do dia-a-dia. Esta estratégia de pesquisa foi planejada para obter dados que
transcendessem as declaragdes das entrevistadas, me valendo da oportunidade de observar
também a ordem dos armadrios, a forma como as roupas sdo hierarquizadas, organizadas e
escolhidas para desempenhar os diversos papéis dessas mulheres em sua rotina didria e fora
dela. Ao fim desta etapa foi possivel obter um sistema de classificacdo de uso e organizacao
das roupas no armario. O sentido da palavra organizagdo neste caso implica o arranjo das
roupas de acordo com um critério classificatério, ou uma manutengdo permanente das
fronteiras entre as diferentes categorias, que me pareceram nitidamente estabelecidas. Ou
seja, ainda que houvesse armarios em aparente desordem (com roupas jogadas de qualquer
jeito, amassadas ou usadas), a forma de organizagdo sempre se sobrepunha ao caos. As
mulheres agruparam cada tipo de roupa de acordo com critérios previamente idealizados, ou
seja, cada peca em um compartimento predeterminado.

Este segundo grupo de informantes foi composto somente por mulheres, uma escolha
que passou fundamentalmente pela riqueza de dados e variedades desta relagdo de género no
vestudrio. Foram 12 informantes, que me abriram as portas da sua casa e de seus armarios de
marco a dezembro de 2006. Este grupo foi o que demandou maior habilidade na convocagao,
mais paciéncia com as suas agendas e, principalmente, maior cuidado com o processo de
entrevista.

Visitei a casa de cada uma delas munida de um segundo roteiro (ver anexo 4) que
deveria guiar a minha conversa, um gravador ¢ camera fotografica. Cada visita durou em
média duas horas, contando desde a fase de descontragdo (ainda com o gravador desligado)
até o final de cada entrevista e verificagdo dos armarios. Cheguei até as minhas informantes
através de indicagdes preciosas de amigos; assim, algumas das entrevistadas eram pessoas
completamente desconhecidas para mim, porém com alguma relacdo dentro do meu ciclo de
amizades. Procurei manter a procura pela faixa etaria entre 20 ¢ 50 anos, sendo que, ao
finalizar a pesquisa com este grupo, minha informante mais nova tinha 23 anos e a mais velha,
50. As mulheres com quem conversei foram consideradas da classe média, moradoras da
Zona Sul do Rio de Janeiro e gerenciadoras dos seus proprios rendimentos, posto a minha

intengdo de obter um grupo com autonomia financeira para decidir o que vestir.
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Como este trabalho de campo envolveu informantes do segmento médio da populacdo
feminina, ou seja, um grupo onde eu mesma poderia ser enquadrada, precisei exercitar o
estranhamento ¢ assumir uma postura isenta, observar meu proprio comportamento, como
tentei mostrar no inicio desta introdugao, e até ouvir pessoas de outros lugares.

Foi preciso atentar para alguns detalhes importantes que pudessem comprometer os
meus dados. A maneira como ia vestida as entrevistas poderia influenciar nos resultados
obtidos, criando assim um dilema: como sair para entrevistar um grupo que deverd falar de
vestudrio e controles sociais relacionados a ele? Adotei uma “roupa de entrevista” que julguei
a mais neutra possivel: calca jeans, blusa branca e bolsa grande bege de couro, portando uma
unica bijuteria (um discreto par de brincos). Porém, o meu proprio juizo do que seria uma
“roupa neutra” ja poderia se revelar tendencioso. O risco de haver “saias justas” seria sempre
iminente. Percebi isso quando uma das minhas informantes declarou que nunca usaria uma
bermuda de R$ 40 da C&A. No dia da sua entrevista eu usava uma. O constrangimento foi
evitado s6 porque ndo eram elementos visiveis: marca e preco s6 eu conhecia, e, assim, ndo
perdi o discurso critico da informante. Foi quando decidi criar um padrdo de vestir para “a
entrevistadora” que fosse o menos comprometedor possivel, para que as informantes se
sentissem bem a vontade para discorrer sobre seus usos e criticas.

Por tratar-se de uma pratica de pesquisa bastante invasiva, com o recolhimento de
dados financeiros, visita ao quarto e armarios das entrevistadas, outros cuidados éticos foram
observados. Antes de iniciar qualquer conversa, pedi as participantes que assinassem um
protocolo ético (anexo 1), para que se sentissem seguras sobre as informacdes que me
revelariam e tornar a entrevista o mais profissional possivel. Ao fazer a analise final usei
nomes diferentes para todos os participantes, codificados de modo que s6 eu pudesse fazer as
associacdes com as pessoas.

Para validar os dados pesquisados, senti a necessidade de buscar outros codigos, e
verificar a singularidade daqueles encontrados nos armarios das mulheres da Zona Sul carioca.
Ainda que o advento da moda sugerisse modos de vestir universalizantes num certo sentido,
quis verificar se realmente os codigos de interpretacdo s@o os mesmos ou se variam de
sociedade para sociedade.

Em meu ltimo grupo, também composto por 12 mulheres de classe média moradoras
da Zona Sul carioca, testei imagens de roupas contemporaneas indicadas ou reprovadas por
canones da moda inglesa. Apesar de a moda ser propagada e reverberada via meios de
comunicagdo, pude verificar que a interpretagcdo dos significados das roupas no corpo e suas

combinagdes mudam de sociedade para sociedade. Os atores que poderiam levar a uma
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homogeneizagdo cultural do vestudrio, na verdade esbarram em cddigos locais ndo muito
faceis de ser derrubados. As roupas exibidas para as informantes foram extraidas do livro O
que as suas roupas dizem sobre vocé? (langado pela Editora Globo em 2006) das inglesas
Trinny Woodall e Susannah Constantine. A estratégia de pesquisa foi submeter as imagens as
informantes para ouvir o que, para elas, deveria estar por tras de cada producdo e assim
confrontar a leitura dos trajes pelos olhos das autoras do livro e das mulheres da Zona Sul do
Rio de Janeiro. As entrevistas foram feitas durante o periodo final do processo da dissertacédo,
nos meses de janeiro e fevereiro de 2007, e duraram em média 45 minutos.

O programa britanico What not to wear, exibido no Brasil com o nome de Esquadrdo
da moda pelo canal por assinatura People&Arts2 ¢ um reality show, apresentado pelas
jornalistas especializadas em moda Trinny Woodall e Susannah Constantine, e possui a

seguinte dinamica:

“Cada episodio apresenta uma inocente ‘vitima’, secretamente indicada ao
programa e filmada pelos amigos, familiares ou mesmo pelos colegas de
trabalho. Depois de varios dias sendo seguida com camera ocultas que
mostram as participantes em diferentes situagdes, dentro e fora de casa,
Woodall e Constantine presenteiam a ‘vitima’ com um cheque de 2 mil
libras esterlinas (o equivalente a 3 mil dolares) para a reforma do seu
guarda-roupa. Mas antes que a ‘vitima’ possa gastar um Unico centavo, ela
deve obrigatoriamente aceitar entregar seu corpo, alma e armario as duas
apresentadoras.

O que vem a seguir ¢ um dificil caso de amor. Woodall e Constantine
fazem a vitima assistir as imagens secretas dela mesma, apontando uma
série de deslizes da moda. As ‘vitimas’ devem levar todo o armario para o
estiidio, para que Trinny e Susannah fagam uma inspecédo total. Os itens
favoritos devem ser obrigatoriamente sujeitos a uma inflexivel analise, em
uma sala com espelhos em 360° com cameras em seu interior.

Armada com regras fundamentais e rigorosas, a vitima embarca em uma
aventura de compras, sob o olhar vigilante das ‘policiais’ do estilo,
Woodall e Constantine, que intervém se a compradora ndo respeitar as
regras do jogo.

Logo, as participantes voltam aos estudios com suas compras, € as
transformagdes sdo extraordinarias! Sem medo de falar o que pensam para

suas vitimas ou fazer algumas chorarem durante as transformagoes,

2 5 o leieA . , .

Refiro-me a versao britanica do programa. O canal Discovery Home&Health também exibe o0 mesmo modelo
de programa, com o nome de Esquadrdo da moda, porém uma versdo americana com os apresentadores Stacy
London e Cinton Kelly. Para mais informagdes, consultar o site: <www.homeandhealthbrasil.com>.
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Woodall e Constantine sabem que seus métodos, um tanto duros e

mordazes, sempre geram uma mulher mais elegante, atraente, com mais

estilo e mais confiante”. >

Na esteira do sucesso do programa, dois livros foram langados recentemente no Brasil,
o primeiro deles, j& um best seller, tem o mesmo nome do programa e trata de fazer
adequacdes da roupa ao corpo das mulheres. O segundo titulo recém-langado por aqui é O
que suas roupas dizem sobre vocé. O livro aborda 12 situagdes diferentes e procura, sem
alterar o objetivo de comunica¢do de cada uma, transformar roupas “erradas” em roupas
“corretas”, resultando entdo na exposicdo de 24 possibilidades, sendo, metade delas
consideradas inadequadas pelas autoras. Selecionei 17 das 24 imagens para submeter ao
julgamento de 12 informantes. Exclui as fotos mais caricatas (todas consideradas “erradas”
pelas autoras) e apaguei o rosto das apresentadoras para evitar que alguma informante as
reconhecesse, e isso, de certa forma, influenciasse suas respostas (copia das pranchas no
anexo 5).

Desta forma, foi possivel verificar como as teorias que preconizam a tendéncia a
pasteurizagdo das sociedades encontram como obstaculos codigos que foram se sedimentando
a cada geragdo, exercendo um controle tacito que distingue a roupa adequada a cada ocasido
em cada sociedade, o que certamente vai se refletir nos armarios estudados.

Cheguei a esta ultima estratégia por conta da necessidade de comparagdo dos dados
obtidos localmente. =~ Num primeiro momento aventei a possibilidade de estudar o
comportamento das mulheres da classe média de Sao Paulo. Porém, uma vez calculados os
recursos que deveria empregar nesta empreitada, com viagens constantes a capital paulista,
hospedagens, alimentagdo, etc. — e principalmente o tempo que seria despendido, decidi
abortar a idéia.  Um questiondrio estruturado foi uma outra tentativa de validar os dados
obtidos, no entanto, mais uma vez nao houve sucesso. Apos realizar diversos testes, devido a
complexidade do assunto, foi verificada a inviabilidade de um modelo de questionario que
fosse de auto-preenchimento. A necessidade de aplicacdo individual de um ntimero minimo de
entrevistas, 70, me fez optar pela elaboragao de uma nova estratégia. E foi assim que cheguei
a opcao de usar as roupas sugeridas pelo programa das duas jornalistas inglesas e submeté-las
as mulheres cariocas da classe média.

Como complemento dos dados obtidos na etnografia, acompanhei reportagens sobre

moda, marca e luxo durante todo o tempo de duragdo do curso, além de fazer buscas

? Informagdes no site da emissora: <www.peopleandartsbrasil.com/esquadrao_moda/index.shtml>
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constantes na Biblioteca Nacional por periddicos historicos. Filiei-me a um site de
relacionamento na internet, onde participei de duas comunidades de moda, sendo uma delas,
aparentemente, formada por profissionais que trabalham com este assunto. Da primeira,
denominada “O curioso mundo da moda”, participei ativamente, ja na segunda, “Moda
Brasil”, somente observei as discussoes e selecionei alguns depoimentos. Por fim, para
conhecer a visdo do mercado e a manipulagdo dos codigos, conversei com a dona de uma
faccdo, cuja carteira de clientes inclui nomes famosos do portfélio das marcas no cenario da

moda nacional.

1.1.1. Em busca dos parametros da classe média

Logo no inicio do projeto, em busca de pessoas que pudessem discorrer sobre o0 mundo
do luxo com alguma desenvoltura, ainda que nao fossem consideradas pessoas ricas, criei um
questionario classificatdrio (ver anexo 2) com o objetivo de enquadrar os meus informantes e
ao mesmo tempo entender como eles mesmos se enquadravam. Pedi que declarassem os seus
rendimentos pessoais € familiares e que marcassem com um “x” em que classe social eles se
encontravam. Ao final, o “x” circulou somente pelas cercanias da classe média (baixa, média,
alta).

Chamou-me a atencdo o fato de todos os entrevistados, com renda declarada entre R$
3 mil ¢ R$ 30 mil se auto classificarem como classe média. O fato de as pessoas se
reconhecerem como pessoas ricas ou pobres, evitando, ainda que com rendimentos acima do
teto da classe média divulgado pelos orgaos oficiais, a classificagdo classe alta, pode ser um
indicio de que no territdrio pesquisado, as classes sociais se misturam e se tocam, sem que, ha
pratica, haja uma definicdo mais cartesiana e pura sobre os diferentes niveis sociais. Na
literatura das ciéncias sociais ndo ha indicacdes sobre os critérios de classificagdo social, de
modo que precisei investigar os dados oficiais disponiveis sobre o que se entende por classe
media e assim, delimitar o meu estudo.

A Associacdo Brasileira de Empresas de Pesquisa (ABEP) * Associagio Brasileira de

Empresas de Pesquisa evita falar em “classes sociais”, eles utilizam a terminologia

4 A ~ . N . .. ~ .
Orgao relacionado a pesquisa de mercado. Para mais informacgdes, ver site: <www. abep.org.br>.
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“classificacdo econdmica” e estabelecem cortes que vdo do grupo Al ao grupo E. A
classificacdo ¢ obtida através do somatorio de pontos atribuidos a posse de determinados bens,
somados a uma pontuagdo atribuida a escolaridade. Se fizermos uma correspondéncia com a
renda média familiar, vamos obter um valor minimo de R$ 207,00 ¢ um valor maximo,
portanto, classe Al, de R$ 7.793,00. Assim, de acordo com este critério, tinhamos o seguinte

perfil socio econdmico no Rio de Janeiro em 1999:

Classe Renda Média Familiar (R$) % noRJ

Al 7,793 1
A2 4,648 4
Bl 2,804 9
B2 1,669 14
C 927 39
D 424 31
E 207 3

Fonte: Abep (www.abep.org.br)

Em andlise publicada pela Veja, de 13 de maio de 1999, com base nos dados do
Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica - IBGE, o corte que designa a classe alta,
portanto Al, é o de rendimentos acima de 20 salarios minimos (hoje em dia, cerca de RS
6000). Este contingente representa apenas 5% da populacdo brasileira. O estudo ainda ¢
apresentado de acordo com uma classificacdo por ocupagdo, com diferentes designacdes que

vao da “elite” aos “muito pobres”.

Classes Composicio % (1996)

Elite Profissionais pds-graduados, empresarios e altos administradores 4,9

Meédia alta Pequenos proprietarios, técnicos com especializagdo e gerentes de grandes | 7,4
empresas

Meédia média | Pequenos fazendeiros, auxiliares de escritorio e profissionais com pouca | 13,3
especializagdo

Média baixa Motoristas, pedreiros, pintores, auxiliares de servigos gerais, mecanicos etc 26,9

Pobres Vigias, serventes de pedreiros, ambulantes e outros trabalhadores sem | 23,4
qualificagdo

Muito pobres | Trabalhadores rurais, boias-frias, pescadores, pedes de fazenda, catadores | 24
urbanos etc.

Fonte: Veja, 13 mai.1999.
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Em outra matéria especial publicada na Veja de 20 de dezembro de 2006 sobre a classe
média, percebi que esta dificuldade de defini¢do ndo é s6 minha ou dos meus informantes. A
reportagem, porém, dd conta de que existem outras varidveis além dos rendimentos que sao

consideradas na hora de estabelecer uma classifica¢do social. Diz o texto da revista:

“Definir a classe média ¢ uma tarefa escorregadia. Em 1883, Sigmund
Freud, criador da psicanalise e integrante respeitavel da classe média
vienense, observou a sua noiva, que comentava um encontro com um
grupo de operarios: ‘Seria possivel mostrar que eles sdo bem diferentes
de nds em seus julgamentos, em suas crengas e esperangas, € na maneira
como trabalham. Ha uma psicologia do povo que ¢ bem diferente da
nossa’. Atitudes e valores sempre fizeram parte das tentativas tedricas
de tragar um perfil da classe média. Critérios como a ocupagdo ¢ a
escolaridade também s3o usados por pesquisadores, assim como o0s
dados econdmicos tais quais renda e padrdo de consumo. Os resultados

. . 5
podem variar bastante conforme a metodologia”.

Por fim, o critério estabelecido pela revista, segundo o que diz na matéria, tomou como
referéncia o pardmetro utilizado pelo Banco Mundial: familias com rendimentos anuais
situados entre US$ 15 mil e US$ 75 mil sdo consideradas membros da classe média. No
Brasil, isso significa algo em torno de R$ 3 mil a R$ 15 mil por més.

Ainda assim, tive informantes que declararam rendimentos bem acima de R$ 15 mil e
se classificaram como classe média. Busquei entdo dados que pudessem me situar nos dois
extremos da pirdmide.

A classe considerada “rica” foi retratada em outra matéria na revista Epoca de 6 de
dezembro de 2006,° onde pude perceber que os padrdes de consumo ali relatados nio se
parecem com os dos meus informantes. Consta que o ortopedista paulista René Abdalla gasta
o equivalente a R$ 2 mil por semana no salao de beleza, e R$ 100 mil por ano em roupas de
grife ¢ R$ 5 mil por més em vinhos. Este, certamente, ndo ¢ o padrdo das pessoas com quem
conversei.

Douglas e Isherwood (2004), referindo-se a classificagdo de pobreza, criticam por
exemplo, a abordagem da higiene, onde pobres, em qualquer pais possuem taxas de
morbidade maiores do que a dos ricos. Eles entdo assumem que os estudos sobre pobreza

enfrentam um constrangedor problema de definicdo, pois esta classificagdo ndo obedece aos

5 Guandalini e Duailibi, 2006.
% Vannuchi e Cortes, 2006.
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mesmos critérios em todas as culturas, podendo variar de sociedade para sociedade ¢ até
temporalmente.

Assim, precisei criar uma definicdo que homogeneizasse, de certa forma, o grupo
estudado. Além da renda, ao recrutar os entrevistados, procurei me valer de outros critérios,
baseando a aceitacdo final do informante apds a andlise da soma do capital financeiro aliado
com o seu capital cultural (Bourdieu, 2005). Para Bourdieu (2005), o capital cultural pode se
fazer presente de trés formas: através das disposi¢des duraveis do corpo, da posse de bens
culturais e dos titulos académicos. Ou seja, o perfil estudado se caracteriza pelo acumulo de
rendimentos acima de R$ 3 mil mensais ¢ um nivel de escolaridade nunca inferior ao
universitario incompleto, havendo informantes com nivel de mestrado e doutorado. A este

grupo denominei classe média, aceitando, deste modo a sua auto denominagao.
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2. OS OBJETOS COMO COMUNICADORES SOCIAIS

Com base na analise estrutural levada a cabo no campo da lingiiistica por Saussure,
Lévi-Strauss desenvolveu a nog¢do de estruturas mentais inconscientes para determinar o
ambiente cultural do individuo.” No campo do consciente, ¢ possivel detectar como a
sociedade se organiza culturalmente, mas ¢ preciso que se identifique a partir de que logica
inconsciente essa organizacdo se estabelece. Em outras palavras, para Lévi-Strauss, o modelo
consciente ¢ a parte “visivel” da cultura: normas e padrdes estabelecidos mais a sua cultura
material. O modelo inconsciente é o que estd por tras desta “parte visivel”, a que lhe deu
origem — a pratica. E preciso dizer que um modelo cultural pode ser consciente ou
inconsciente, porém os modelos conscientes ndo se destinam a explicar as praticas, mas a
perpetua-las (Mercier, 1974). As orientagdes do filésofo belga passam pela permuta, pela
reciprocidade e “comunicagdo”, o que, para ele, sdo os pontos cruciais para a analise de uma
dinamica social: “ao nivel pessoal, se trocam palavras; ao nivel social, se trocam mulheres; ao
nivel econdmico se trocam valores”.

O modelo estruturalista surgiu apos a insurgia da escola funcionalista, cujos maiores
representantes foram Malinowsky e Radcliffe-Brown, rivais que disputavam no campo
tedrico. Este ultimo, no entanto, teve alguns pontos do seu trabalho retomados por Lévi-
Strauss, como o totemismo, por exemplo, ¢ a nogao de estruturalismo como “a forma em que
individuos e grupos estio ligados no interior de um grupo social”. ®

As maiores criticas ao funcionalismo dizem respeito ao seu determinismo geografico,
e a uma “maneira quase ‘metafisica’ de interpretar a totalidade cultural” (Mercier, 1974). Na
busca de um corolario cientifico, Lévi-Strauss se apoiou em duas outras ciéncias, a lingliistica

e a matemadtica. Assim, pela primeira vez, uma ciéncia social ganhou o estatuto de ciéncia.

7 Inspiragdo que nasceu da freqiiéncia do curso do lingiiista R.Jakobson, em Nova York, onde Lévi-Strauss formulou todas
as suas idéias sobre a antropologia estrutural. Sua teoria nasceu da observagao da lingiiistica estrutural onde se percebe
que todas as linguas sdo constituidas por oposi¢des de base, como o P e o B no francés. (Gaillard, 2002: 186).

* Molina, 2000.
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Em sua analogia com a linguagem, fica claro que esta possui a fungdo de comunicar,
mas o seu sistema permaneceu oculto até que a fonologia veio desvendar o processo. No caso
das relagdes sociais, como o parentesco, conhecia-se o sistema, mas ignorava-se a sua fungao.
Da mesma forma que os fonemas sdo “guardados” no inconsciente, as estruturas que levam as
questdes sociais também o sdo. No caso da moda, o trabalho de Kroeber ¢ relevado por Lévi-
Strauss, pois a moda ¢ um “fendomeno social intimamente ligado a atividade inconsciente do
espirito. E raro que saibamos claramente porque um certo estilo nos agrada ou porque sai de
moda”. ° Kroeber propds um modelo estatistico para avaliar o comportamento de um grupo
em relacdo ao vestudrio. Lévi-Strauss ndo s6 concorda que um modelo estatistico possa ser
aplicado a uma conduta social arbitrdria como a moda, como também utilizou um modelo
matematico para a sua analise do parentesco.

Se o sistema de parentesco, para Lévi-Strauss, num primeiro momento, foi
interpretado como uma “espécie de linguagem (...), um conjunto de operagdes destinadas a
assegurar, entre os individuos e os grupos, certo tipo de comunicagdo”, '° ele proprio se
questiona sobre a relag@o entre linguagem e cultura. Porém, ndo assume uma posicao radical,
ponderando que, se ndo houvesse nenhuma relagdo, teriamos diante de nés “a imagem do
espirito humano inarticulado e retalhado, dividido em compartimento e andares, entre os quais
qualquer comunicagdo ¢ irnpossivel”.11 J4, se a relacdo entre cultura e linguagem fosse
absoluta, na opinido deste autor, antropologos e lingiiistas ja o teriam percebido. Assim, Lévi-
Strauss propde que “certas correlagdes sdo provavelmente revelaveis, entre certos aspectos e
em certos niveis, ¢ trata-se, para nos, de encontrar quais sdo estes aspectos ¢ onde estdo estes
niveis”. '

As criticas ao estruturalismo parecem paradoxais. Se um grupo o critica pela visdo
psicologista que tem das relagdes sociais (Mercier, 1974), pois lida com estruturas
inconscientes; outro o v&€ com um objetivismo de dificil aplicacdo na vida pratica, afinal, trata-
se de um modelo (Bourdieu, 1999), e as escolhas humanas ndo deveriam ser tao sistematicas.

Pensando assim, Bourdieu desenvolveu a no¢ao de habitus como uma forma de dar
conta de aspectos que o estruturalismo, para ele, ndo consegue cobrir. Ele atenta para esta
insuficiéncia estruturalista em seu trabalho A casa Kabilla ou o mundo as avessas 13, a

etnografia de uma casa berbere na Argélia, sob a inspiragdo do mestre estruturalista. Bourdieu

? Lévi-Strauss, 2003:75.
" 1bid., p. 77.

" Ibid. p. 98.

"2 Ibid. p. 98.

13 Bourdieu, 1999.
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trata a disposi¢do de cada objeto da casa como organizada a servigo de um complexo codigo
cultural.  Assim, a idéia de sistema estd presente na disposi¢cdo de cada elemento e sua
relagdo com os demais; a no¢do de estrutura se inscreve no principio légico que governa o
modo de se estabelecer aquelas relagdes.

Para Bourdieu, a formulagdo de Lévi-Strauss escapam ldgicas como as inversdes, ou
seja, as homologias, que, de acordo com Bourdieu, ndo sdo somente paralelas e opostas como
previa a logica levis-straussiana (sobre pares de oposicao); e ficam de fora também as relagdes
de subordinagdo, uma vez que, para o francés, o feminino e o masculino, por exemplo, ndo se
encontram numa relagdo de simetria. Assim, se os modelos podem descrever a forma como
agem os atores sociais, para Bourdieu ndo ddo conta de explicar as suas escolhas. Este foi o

espaco que o socidlogo francés encontrou para desenvolver a sua teoria da pratica.

2. 1. ANOCAO DE HABITUS E A TEORIA DA PRATICA — O “ADENDO”
DE BOURDIEU AO ESTRUTURALISMO

Em 1955, o jovem Pierre Bourdieu foi chamado a Versalhes para, em seguida, ser
enviado a Argélia a servigo da bandeira francesa na missdo de pacificagdo da entdo colonia
situada no norte da Africa (Wacquant, 2002). L4, nas regides de Kabyllia, Collo e Ouarsenis,
aplicou estudos de campo sob a metodologia estruturalista, levando em conta a conjugagao de
etnografia e estatistica. Esta foi a origem de seus estudos que contemplaram de maneira
inovadora a sua teoria da pratica, e o levaram a escrever o seu Esquisse d une théorie de la
pratique, ' onde desenvolve o conceito de habitus.

A nogao do habitus ndo se originou no pensamento de Bourdieu, ele a resgata da
escola aristotélica’” para forjar uma teoria da disposigio da agdo, cujo objetivo seria a
introducao da capacidade inventiva dos agentes no escopo da antropologia estruturalista. 10 Qe
o seu desconforto em relagdo ao estruturalismo dizia respeito primordialmente ao

intelectualismo a que se propunha o estabelecimento de estruturas de pensamento que

' Esbogo de uma teoria da pratica (Bourdieu, 1993 a).

' O conceito de habitus vem da escola aristotélica, passando por tedricos como Tomas de Aquino, Hegel,
Mauss, Merleau-Ponty. Mas Bourdieu lhe da caracteristicas proprias. Para este autor o habitus é um sistema de
disposi¢des, onde as maneiras de agir foram forjadas pela interiorizagdo das estruturas sociais.

' Para mais informacgdes, ver texto “Esclarecer o habitus”, de Loic Wacquant, aluno de Bourdieu, no site
<http://sociology.berkeley.edu/facultyy WACQUANT/wacquant_pdf/ESCLARECEROHABITUS.pdf>.
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resultavam na pratica, Bourdieu procurou um caminho para justificar exatamente a gé€nese
dessas praticas dentro de um conjunto de ordem ontoldgica, onde ha previsibilidade das
conseqiiéncias. Em outras palavras, a pratica ¢ “um produto da relagdo dialética entre a

situacdo e o habitus”,

e ¢ ai onde ele (o habitus) se coloca para orientar as escolhas
pessoais.

E um conceito que pressupde a somatoria do capital familiar, cultural e escolar, formando o
que ele denomina “capital simbodlico”, ou um “duplo processo de interiorizacdo da
exterioridade e de exteriorizac¢do da interioridade”. '8 Na verdade, a critica de Bourdieu insere
uma nova dindmica no estruturalismo, qual seja, a possibilidade de movimentac¢do dentro das
estruturas.

O autor também ndo descarta o “aprendizado” ou a familiariza¢do, conforme sinaliza
em seu trabalho Gostos de classe e estilos de vida. Em sua trajetoria de vida, o individuo
adquire aquilo que o autor chama de capital familiar, capital escolar e capital cultural. Cada
uma dessas esferas da vida pratica pode exercer diferentes influéncias na constituicdo do
individuo. Essas disposi¢des sdo duraveis, mas podem ser substituiveis dependendo dos
esquemas de socializag@o ao qual o individuo € submetido em sua trajetoria de vida. O habitus
¢ que informa a pratica social e ele ndo ¢ consciente por ser a0 mesmo tempo pensamento €
corpo, 19 portanto ndo segue um modelo automaticamente, conforme a interpretagdo de
Bourdieu dos pressupostos estruturalistas. O habitus imprime no sujeito um conjunto de
sensos: senso moral, senso critico, senso estético, gosto, que o leva as suas escolhas

cotidianas.

"7 Ibid.
13 Bourdieu, 1993 a.
" Tbid.
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2.2. CULTURA MATERIAL: A ARTICULACAO ENTRE OBJETOS E
LINGUAGEM, E SUA RELACAO COM O SUJEITO

Na descricdo feita por Bourdieu sobre a casa Kabilla, percebe-se que o argumento
central repousa na organizacdo espacial da casa, os significados que orientam as fungdes de
cada objeto que a compde, revelando, através desses mesmos objetos, a estrutura simbolica e
cognitiva da sociedade Kabilla.

Os objetos ndo falam, mas fazem sentido dentro de um determinado contexto,
fornecendo pistas para o reconhecimento do sujeito no seu mundo social. Para Bourdieu a
no¢do do habitus ou a formacdo do gosto através das praticas, dirige as escolhas desses
objetos e nos permite a classificagdo do sujeito. A critica que se faz a Bourdieu é exatamente
de que forma e em que medida o sujeito interfere nessas praticas. Sua propria historia de vida
revela que “Bourdieu foi uma excecdo as leis de transmissdo do capital cultural que ele

» 2% afinal, oriundo de uma familia humilde de

mesmo estabeleceu em seus livros iniciais
camponeses, estabeleceu-se na classe intelectual francesa, mudando a “familiaridade” de suas
praticas, de acordo com a sua mudanga social.

Daniel Miller (1987) parece ver na no¢do de habitus de Bourdieu uma ponte entre o
mundo subjetivo e objetivo. Ele concorda que o estruturalismo n3o da conta do subjetivismo
dos objetos, privilegiando uma abordagem objetivista, e encarando o ator humano como mero
veiculo para a agdo de certa ordem de principios. 2! Para Miller, a utiliza¢do de modelos pode
ser mecanica e inflexivel. O autor, no entanto, faz duras criticas a Bourdieu no que se refere a
aplicagdo da nogao de habitus como indicador de distingdes sociais. A sociedade, diz Miller,
ndo pode ser entendida em termos de simples hierarquia, mas como um esfor¢o continuo de
hierarquia sobre as hierarquias. O trabalho La distinction de Bourdieu, onde este desenvolve a
relagdo entre habitus e distingdo social, aos olhos de Miller, parece uma versdao moderna de
velhas lutas entre o Estado, a Igreja, as For¢as Armadas e as preocupacgdes comerciais da
burguesia, ou seja, uma “continuagdo das tradi¢des da corte francesa estudada por Elias”. 2
Miller também néo concorda com o método empirico de Bourdieu, que “a despeito de haver

trabalhado previamente como etnografo”, se utiliza de um questionario fechado,

aparentemente com opgoes tendenciosas. Por fim, a visdo economicista do socidlogo também

20 Wacquant, 2002.
2 Miller (1987:103).
2 1bid., p.152.
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parece ser um ponto critico para o antropologo inglés, onde capitais economico e simbolico
s80 negociaveis, ¢ as hierarquias sociais sdo reduzidas ao transito entre essas duas linhas.
Miller argumenta que a cultura material tem como trago principal a qualidade de multiplicar e
por de lado uma série de hierarquias em diversas esferas.

Com relagdo ao que os objetos comunicam, para Miller linguagem e artefatos (objetos
manufaturados) devem ser separados, pois a linguagem toma conta dos pensamentos
conscientes e os objetos sdo importantes na formagio do inconsciente. 2 Miller acredita que
os objetos ndo possuem as mesmas caracteristicas que se pode atribuir a linguagem, mas
possuem atributos outros que possibilitam uma relacdo entre o homem e a cultura. Ele
questiona a soberania da linguagem sobre outras formas de comunicacdo. Para o autor, os
objetos possuem qualidades que lhe facultam comunicar, porém, com propriedades diferentes
da linguagem.

Os objetos, para Miller, sdo uma ponte entre os mundos fisico e mental, e entre o
inconsciente € o consciente. A consciéncia, para o autor, parece territorio da linguagem,
enquanto os objetos habitam o inconsciente, ou seja, o autor ndo concorda com as premissas
de que o inconsciente ¢ dominado pela linguagem.

Ao considerar o trabalho de Kant, Miller estabelece a importancia da contextualiza¢do
do objeto e o modo como ele opera a nossa relacdo entre consciente e inconsciente. Seu
exemplo ¢ a apreciacdo de um quadro dentro de uma moldura ou num outdoor. Ele concorda

com Kant que os olhares serdo influenciados pela situagdo. Assim, conclui:

“In this instance, by establishing a relationship of immediacy with our

unconscious, one object is able to control the nature of our consciousness,

making it appropriate to the context within which object is working”. **

E como o “estado de espirito” dos objetos, um conceito que Miller toma emprestado da
analise de Goffmann sobre o nosso comportamento em diferentes ambientes. Assim, uma
obra de arte pode ser vista com diferentes juizos, se ela estd numa moldura, nas paredes de um
muro no meio da cidade ou no altar de uma capela. Por outro lado, se uma moldura pode, a
primeira vista, parecer conspicua, Miller tem uma posicao contraria. A moldura, no dia-a-dia,

¢ somente um adendo ao trabalho de arte e, para entrar na esfera do meu objeto de estudo, da

> Miller, (1987: 152).

* Ibid., p- 101. “Neste exemplo (da moldura), estabelecendo uma relagdo imediata com o inconsciente, um
objeto esta apto a controlar a natureza da nossa consciéncia psicologica, tornando-a apropriado ao contexto onde
0 objeto esta operando” (tradugao livre).
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mesma maneira, as roupas, independentemente de qudo ornadas sejam, segundo ele, so
emolduram a pessoa. E o que Miller considera a “humildade dos objetos”. Assim, os objetos
podem ser de extrema visibilidade, bem como de extrema invisibilidade, dificultando nossa
percepcdo do papel importante que desempenham nas relagdes sociais.

Além da contextualizagdo, € preciso também que se leve em conta a dimensdo da
estratégia de imagem utilizada pelo usuario, o que pode interferir na interpretacao.

Na dicotomia que se estabelece entre linguagem e objeto, Miller lembra que os objetos
ndo podem ser quebrados em subunidades gramaticais - o que proporciona maior flexibilidade
a linguagem - mas possuem relacdo com as emogdes, sentimentos e orientagdes basicas para o
mundo. Este sentimento aflora ainda na primeira infancia quando os objetos fazem a
intermediacdo do mundo interno da crianga com o mundo exterior, numa negociacao perene
entre introjecdo do exterior e exteriorizagdo do mundo introjetado, mais ou menos a relacdo
proposta pela concepg¢do de habitus de Bourdieu, um ponto de concordancia entre os dois
autores.

Os objetos “transmitem mensagens” e sdo elementos mediadores das relagdes sociais.
Douglas e Isherwood tratam os objetos como bens, ¢ véem o consumo como uma experiéncia
cotidiana, “um bom angulo para se explicar a vida contemporanea”. (Douglas e Isherwood,
2004)

Esses autores pdem em cheque a teoria utilitarista, argumentando que os bens sdo
neutros ¢ que s6 fazem sentido simbolicamente, ¢ dentro de um contexto social. Assim,
enquanto Bourdieu propde o estilo de vida gerenciado pelo habitus, Douglas e Isherwood,
através da comparacdo dos padrdes de consumo, verificam melhor as desigualdades sociais do
que o tradicional método da distribuicao de renda. O que para eles parece realmente fazer a
diferenga sdo os bens como “comunicadores” ¢ elementos que devem ser tratados como “um
meio ndo verbal para a faculdade humana de criar” (Douglas e Isherwood, 2004). E, se assim
0 sdo, ndo sdo “privilégios” da moderna sociedade capitalista, mas operadores das relagdes
sociais em qualquer outra sociedade, e ndo necessariamente vinculados a uma hierarquia
social. Para eles, os bens sdo “acessorios rituais” que dao sentido ao “fluxo incompleto dos
acontecimentos”, e neste contexto as roupas sdo marcadores que se estabelecem num
referencial de tempo e espaco (Douglas e Isherwood, 2004; 113-114).

Se Bourdieu afirma que nas classes sociais menos favorecidas hd uma tendéncia a
motivagdo utilitarista para o consumo (Bourdieu, 1993a), Douglas e Isherwood argumentam
que a questdo simbolica prevalece sobre a utilitaria, em qualquer esfera, posto que o ato de

consumir envolve mais do que as propriedades intrinsecas dos bens, mas o que eles produzem

29



30

de significado. Assim, os bens sdo classificatorios, € o seu carater simbolico predomina sobre
o utilitario. ~ Embora deixando clara a posi¢do sobre a predominancia das propriedades
simbolicas sobre as utilitarias, Douglas e Isherwood ndo descartam o peso da utilidade na
decisdo sobre as escolhas durante o processo do consumo de bens. Para Baudrillard, no
entanto, os objetos sdo destituidos de sua utilidade e passam a operar apenas como sistemas
simbolicos (Baudrillard, 2004).

Os objetos, para o autor francés, sdo “funcionais”, mas ndo dentro de uma perspectiva
utilitarista, ndo como “aquilo que se adapta a um fim, mas aquilo que se adapta a uma ordem
ou a um sistema” (Baudrillard, 2004: 70). Assim, Baudrillard d4 a entender que os objetos
deixaram a sua func¢do de servigo aos humanos, passando a fazer parte de um todo simbolico
(exatamente o sistema dos objetos) de onde obtém o seu valor; afinal, “para o objeto, ¢ a
possibilidade de ultrapassar precisamente a sua ‘fun¢do’ para uma fun¢do segunda, de se
tornar elemento do jogo, de combinac¢do, de célculo, em um sistema universal de signos”
(Baudrillard, 2004:70).

Porém, no que se refere ao paradigma lingiiistico aplicado ao sistema de objetos,
Baudrillard reconhece que este possui, sim, propriedades de linguagem, mas o seu
contraponto, ou seja, as chamadas necessidades humanas, que clamam o objeto por suas
propriedades utilitarias, sio menos coerentes e menos estruturadas, e fazem com que o sujeito
se subsuma no mundo dos objetos. Esse, segundo o autor, ¢ o empecilho para uma sintaxe.

Assim, Baudrillard até vé€ o sistema dos objetos estruturado como um sistema de
significantes, mas ndo admite o processo completo de comunicagdo através desses objetos,
uma vez que o sistema dos objetos ndo abarca uma correlagdo lingiistica do significado,
permitindo a sintaxe.

O problema com o ponto de vista de Baudrillard ¢ o seu posicionamento quase tirano
no que se refere aos objetos em relacdo ao sujeito, descartando por completo o aspecto
funcional em detrimento de um conteido apenas simbdlico. Ele vé nos objetos propriedades
que chegam a rivalizar com a religido e com a ideologia. “Os objetos sdo categorias de
objetos que induzem de forma muito tirdnica categorias de pessoas, mantendo o controle
social” (Baudrillard, 2004). Este ponto de vista parece comungar com as inquictacdes de
Marx sobre o fetiche da mercadoria, pois Baudrillard sinaliza para a submissao do individuo a
propriedades outras dos objetos, que estdo além da satisfacdo das necessidades. E sdo
somente essas propriedades simbolicas que hierarquizam soécio-economicamente o individuo,

conforme sugere Bourdieu (1993 b).
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No que se refere a visdo de Marx sobre as propriedades simbolicas dos objetos, bens
ou produtos, a linha de raciocinio que ele desenvolve ndo parece conclusiva, deixando no ar o
questionamento sobre o que haveria de especial em uma mercadoria, atribuindo a este algo
especial um carater fetichista, o que ele denominou o “fetiche da mercadoria”, uma analogia

religiosa, a atracdo que relaciona sujeito e objeto. Segundo Marx (1983:71):

“Para encontrar uma analogia, desloquemo-nos para o mundo da religido,
onde os produtos do cérebro humano parecem dotados de vida propria,
figuras autonomas, que mantém relagdes entre si e com os homens. Assim,
no mundo das mercadorias, acontece com os produtos da mao humana.
Isso eu chamo de fetichismo que adere aos produtos de trabalho, tdo logo
sdo produzidos como mercadorias, ¢ que, por isso, ¢ inseparavel da
produgdo de mercadorias. Esse carater fetichista do mundo das
mercadorias provém do carater social peculiar do trabalho que produz

mercadorias”.

Marx buscava uma justificativa para que o valor do mesmo trabalho aplicado sobre
diferentes tipos de mercadorias gerasse valores de troca distintos. Esta justificativa,
exatamente o que ele chama de “fetiche” exercido no sujeito, posteriormente foi apropriada
por outros autores de forma negativa como uma obsessdo normativa do capitalismo em
relagao as mercadorias sob a forma de produtos e marcas: “parecem dotados de vida propria,
figuras auténomas, que mantém relagdes entre si € com os homens” (Marx, 1983). O carater
fetichista, no entanto, ndo parece portador do sentido de “obediéncia cega”, mas de devocao,
de “talisma”, portador de propriedades simbolicas relacionadas a dindmica social, que podem
transmitir seguranca em relacdo a determinado grupo. Este valor implicito sera atribuido
contextualmente, num determinado sistema cultural.

Ainda que a visdo estruturalista da cultura tenha sofrido criticas em muitos aspectos, a
sua no¢ao de organizacdo do mundo através dos sistemas de classificagdo parece dotada de
algum respaldo empirico. Os criticos do estruturalismo conseguiram agregar novas premissas
analiticas aos postulados desta teoria, porém, nenhum deles logrou uma nova possibilidade
tedrica de grande envergadura.

Marshall Sahlins (2003) ¢ um autor que reabilita a analise estruturalista para defender
a sua tese de que a cultura ¢ quem governa a producdo. No Brasil, Everardo Rocha (1995)
propds uma analogia entre o totem das sociedades tradicionais e o discurso publicitario nas

sociedades modernas.
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2.2.1. Sistemas de classificacdo e logica totémica

As duas obras classicas de Claude Lévi-Strauss que tratam do assunto sdo O fotemismo
hoje (Le totémisme aujourd’hui) originalmente publicada em 1961, e O pensamento selvagem
(La pensée sauvage) de 1962. A primeira, reconhecida como uma introducdo a segunda, trata
especificamente do totemismo, fazendo uma revisdo de tudo o que foi dito a respeito por
outros autores. Ja a segunda trata de aprofundar o tema do totemismo de uma maneira
estrutural.

As muitas teorias e hipoteses relacionadas ao totemismo passam por trabalhos como o
do etndlogo escocés John Ferguson McLennan. Considerado um autor da escola
evolucionista, McLennan, com o seu artigo “The worship of animals and plants (O culto de
animais ¢ plantas, 1870), ndo demonstra um esforco em explicar a origem especifica do
fendmeno do totemismo, mas quer indicar com o seu trabalho que toda a raga humana passou
pelo estdgio totémico num momento remoto de sua evolugdo.  McLennan fornece o
significado da palavra “totem”, que, derivada da palavra ojibwa “ofoteman” significa “ele ¢ da
minha parentela”, e o define como “fetichismo mais a exogamia e a filiagdo matrilinear”
(Gaillard, 2002:31). Posteriormente, outro escocés, James Frazer escreveu, a pedido de
Robertson Smith, para a Enciclopédia Britdnica, verbetes para “tabu” e “totemismo”. O
mesmo Robertson Smith o incentivou a publicar um trabalho mais abrangente sobre o assunto.
Assim, em 1887, sir James Frazer lanca Totemismo e exogamia (Gaillard, 2002:37). Para
Frazer, o totemismo aproxima o homem do animal, o que leva, por conta da ignorincia da
paternidade, os espiritos a serem os “genitores”. Lévi-Strauss, insatisfeito com a visdo
evolucionista do totem, acha que este pensamento s6 cria uma maior alteridade entre o
“selvagem” e o “civilizado”.

Outro autor criticado por Lévi-Strauss sobre sua concepgio do totemismo ¢ Emile
Durkheim, para quem as sociedades prestavam obrigacdes rituais aos totens, como se eles
fossem somente um objeto religioso. O socidlogo francés também parece tomar uma posi¢ao
que sugere a alteridade. Para ele, homens que simbolizam com signos as suas filiagdes
clanicas o fazem devido a sua “tendéncia instintiva”, que leva “os homens de cultura inferior...
associados numa vida comum... a pintar-se ou a gravar sobre o seu corpo imagens que

recordam esta comunidade de existéncia” (Durkheim apud Lévi-Strauss, 2003b:94). O
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sagrado coletivo ¢ as pulsdes e emogdes seriam a motivacdo desses homens. Para Lévi-
Strauss, “pulsdes e emog¢des ndo explicam nada; resultam sempre” (Lévi-Strauss, 2003b:94,
grifo do autor).

O viés religioso atribuido ao totem seguidamente por alguns autores, para Lévi-
Strauss, s6 fez aumentar as distancias entre as sociedades ditas primitivas e as ditas
civilizadas.

Em 1916, Franz Boas afirmou que o totemismo era uma unidade "artificial", sé
existente no pensamento dos etndlogos. Essa opinido foi partilhada pelo britdnico Radcliffe-
Brown, que, para Lévi-Strauss, foi quem mais se aproximou do sentido do totemismo, ao
estabelecer que os animais e as plantas tornavam-se totémicos na medida em que ganhavam
importancia social no grupo.

Lévi-Strauss, enfim, concluiu que o totemismo nio passa de uma expressdo simbolica,
que permite ao individuo um melhor entendimento da realidade social e da diferenciacao de
clas e papéis. Para o pensador belga, nada que se diferencie do simbolismo adotado em nossa

sociedade: bandeiras, insignias, brasdes.

“(...) somos confrontados com o seguinte problema: como explicar que
grupos sociais, ou segmentos da sociedade, se distingam uns dos outros
pela associagdo de cada um com uma espécie natural particular? Este
problema, que é o proprio problema do totemismo, sobrepde-se a dois
outros: como ¢ que cada sociedade concebe a relagdo entre seres humanos
e as outras espécies naturais (...); € como é que, por outro lado, grupos
sociais chegam a ser identificados por meio de emblemas, de simbolos, ou
de objetos emblematicos ou simbolicos?  Este segundo problema
ultrapassa igualmente o quadro do totemismo, ja que, deste ponto de vista,
um mesmo papel pode ser atribuido, conforme o tipo de comunidade
considerado, a uma bandeira, a um brasdo, a um santo, a uma espécie

animal”. %

Ap0s a publicacdo de Lévi-Strauss, nada mais se falou sobre o totemismo.
Para o belga, o sentido do totemismo ¢ muito mais proximo as sociedades complexas,
carregando consigo uma forma bastante simples do pensamento discursivo. FEle desenvolve

essa linha de argumento no seu trabalho seguinte: O pensamento selvagem. %

25 Lévi-Strauss, 2003b:110.
26 L évi-Strauss, 1989.
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Lévi-Strauss chama a atengdo para o pensamento selvagem que, na verdade, ndo se
expressa apenas pela forma concreta. O autor defende que, ao contrario, aos individuos das
sociedades tradicionais também ¢ facultado o modo abstrato de expressdo. O oposto também
¢ verdadeiro, ou seja, aos individuos das sociedades complexas, o pensamento concreto se

manifesta exatamente na condi¢do emblematica do concreto (Lévi-Strauss: 1989:58):

“(...) as classificagdes ‘totémicas’ estdo menos longe do que parece do
emblematismo vegetal dos gregos e dos romanos que se exprimiam através
de coroas de oliveira, de carvalho, de louros, de aipo etc, ou do que ainda
se praticava na Igreja medieval, quando, conforme a festa, cobria-se a

coroa de feno, de junco, de hera ou de areia” .

E bom frisar que o que Lévi-Strauss, considerado o “pai do estruturalismo™, chama de
“pensamento selvagem” ou “pensamento primitivo”, na verdade, sdo os pensamentos basicos,
estruturais, proprios de qualquer individuo em qualquer sociedade. A analogia utilizada para
ilustrar a base do pensamento ¢ feita com o bricoleur, ou alguém que se utiliza dos recursos
que possui a mao para executar uma obra, sem qualquer planejamento prévio ou um projeto
orientador. O pensamento cientifico € ilustrado pela figura do engenheiro, cuja obra sera
realizada mediante o cumprimento de um projeto ja elaborado, onde os materiais serdo
cuidadosamente estudados e adquiridos. Para o autor, formas concretas de pensamento
(bricoleur), bem como as formas abstratas (engenheiro), ou o “pensamento selvagem” e o
“pensamento cientifico” estdo presentes em todos os tipos de sociedade, pois sdo estruturais
no ser humano como ser social.

Sahlins, em seu trabalho Cultura e razao pratica (2003), questionou se nao seria o
caso de os operadores totémicos, nas sociedades modernas ocidentais terem sido “substituidos
por espécies e variedades de objetos manufaturados, os quais, como categorias totémicas tém
o poder de fazer mesmo da demarcagdo de seus proprietarios individuais um procedimento de
classificagdo social” (Sahlins, 2003:176). Afinal, continua, “sera que os operadores tot€émicos
e os de produtos ndo tém a mesma base no codigo cultural de caracteristicas naturais, a
significacdo atribuida aos contrastes em forma, linha, cor ¢ outras propriedades do objeto
apresentadas pela natureza?” A diferenca entre o chamado pensamento selvagem de Lévi-
Strauss nas sociedades tradicionais, € o pensamento burgués sugerido por Sahlins nas

sociedades modernas, seria a capacidade produtiva permitindo uma profusao de variedades.
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Na verdade, Sahlins defende que os valores funcionais sozinhos ndo dao conta de
justificar as ordens da produ¢do nas sociedades ocidentais. Para ele, o valor funcional é
sempre relativo a um esquema cultural.  Assim, argumenta, n3o ha motivo pratico que
justifique a produgdo de calgas para homens e saias para as mulheres, ou que preserve a carne
canina na alimentac¢do cotidiana, privilegiando a carne bovina.

De fato, Sahlins faz referéncia aos dois pressupostos legados por Lévi-Strauss, sejam
os aspectos tot€émicos elevados a um sistema de classificacdo que conecta natureza e cultura,
sejam suas aplicacdes na vida pratica. O totem, em suas propriedades concretas, expressando
o lado consciente da cultura, e as praticas cotidianas, inseridas dentro do contexto do sistema
cultural, denunciando a forma inconsciente com que se relacionam os homens com a propria
cultura.

Esta na sua analise sobre o vestuario americano o ponto crucial de observacdo sobre a
aplicacdo das regras verificadas no processo totémico das sociedades analisadas por Lévi-
Strauss, ou seja, por meio de oposi¢des binarias, a classificagdo da pessoa através dos itens de
vestuario. Assim, as seguintes oposi¢des podem ser observadas no vestuario: jovem x idosa
(cores e formas), feminino x masculino (tecidos, cortes, modelagens e cores), riqueza x
pobreza (tecidos, cortes, acabamentos, marcas), casa x rua (modelos, tecidos, cores), trabalho
x lazer (modelos, tecidos,cores), sedentaria x esportiva (cortes, modelos, tecidos).

Numa analogia com a linguagem, Sahlins abre mdo de utilizar um termo como
“vestema”, mas propde o que chamou de UCE (unidades componentes elementares) e
considerou trés classes de UCE: textura, linha e cor. O autor sinaliza para um jogo consciente
x inconsciente, onde se percebe que ha uma seméantica no uso dessas unidades que remete a
motivagdes de ordem racional, porém, como na linguagem, so6 serdo de fato expressivas dentro
de um determinado sistema cultural ou atuardo de modo contextual.

O exemplo de paradigma de construcao cultural usado por Sahlins parece dar conta de
ilustrar essas diferencas. Uma linha obliqua indo para baixo, da direita para a esquerda, para
0s europeus, se inclina “para cima”, e uma linha partindo da esquerda, indo para baixo,
inclina-se “para baixo”. Na cultura japonesa, a percep¢do seria inversa, porque a leitura
naquele pais ¢ feita da direita para a esquerda, ou seja, toda a logica estabelecida obedecera a
um sistema, onde se assimilam as premissas que governarao os cddigos perceptuais oferecidos
no vestuario.

No Brasil, o antropologo que se aventurou na empreitada de analisar aspectos da vida
moderna contemporanea em relagdo a légica do concreto estabelecida nos pressupostos

estruturalistas foi Everardo Rocha. Ele trabalha com a logica totémica aplicada pela
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publicidade para “humanizar” objetos produzidos numa fria linha de produgdo industrial
(Rocha, 1995). Utilizando-se da andlise de material publicitario, Rocha consegue mostrar
empiricamente que as questdes inconscientes que formam os modelos estruturais estdo
presentes na vida pratica, e sdo verbalizadas pelos seus informantes, ao discorrerem sobre o
que o aniincio comunica.

Dadas as premissas estruturalistas e suas principais criticas, confrontando-as com as
analogias de Sahlins em relacdo a logica totémica nas sociedades modernas, devo agora
avangar ao proximo topico, onde o meu objetivo serd entender, através de um grupo de
autores, como o vestudrio adquire suas propriedades expressivas no interior de grupos

humanos especificos.

2.3. VESTUARIO, MODA E EXPRESSAO: UMA DISCUSSAO SOBRE
VESTUARIO E LINGUAGEM

J& mencionei no topico anterior alguns autores que relacionam os objetos com a
linguagem e a comunicagdo, ao mesmo tempo tentando perceber o debate entre o carater
simbolico e utilitdrio dos mesmos. Se autores como Daniel Miller acreditam numa
comunicagdo inconsciente e subjetiva dos objetos, Jean Baudrillard os vé como fortes
portadores simbdlicos prontos para criar uma expressao propria. Na forma de mercadoria,
Marx os toma como motivo de fetiche, quase adquirindo vida propria. Bourdieu os vé como
materializacao do habitus adquirido na forma de capital cultural e capital financeiro, refletindo
nas escolhas do individuo sob a perspectiva da formacdo do gosto. Ja Mary Douglas e
Marshall Sahlins véem a expressdo dos objetos somente dentro do contexto de um codigo
cultural variavel nas diferentes sociedades, porém, manipulaveis pelos sujeitos, de acordo com
o que desejam expressar.  Se Sahlins consegue enxergar UCEs (unidades componentes
elementares), Miller tem dificuldade em definir de que maneira um objeto pode criar uma
sintaxe.

Para Douglas e Isherwood, os bens sdo parte do ritual de consumo, usados para “tornar
firme e visivel um conjunto particular de julgamentos nos processos fluidos de classificar
pessoas e eventos” (Douglas e Isherwood, 2004: 115). Mas, o individuo que usa os bens
dependera dos seus companheiros para processar a sua intengdo num universo inteligivel, e

dizer coisas sobre si mesmo. Para esses autores, ¢ importante lembrar que os bens ndo sdo
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meras mensagens, mas o proprio sistema; porém, uma vez portadores de significados, nunca o
sa0 por si mesmos.

O vestuario foi escolhido para esta andlise, ndo s6 pela proximidade e envolvimento
com o seu portador, mas também como poderoso classificador social, “um vasto reservatorio
de significados” (Crane, 2006:22) que deixa o individuo pronto para ser “lido” e classificado
por seus interlocutores, a0 mesmo tempo em que podera fazer parte de uma estratégia, onde se
manipula o significado para provocar uma leitura equivocada. Afinal, “processos, principios
e categorias culturais, distancia social, comunicagdo cotidiana e historia; tudo isso ¢ acessivel
ao estudante da cultura material através da analise do vestuario” (McCracken, 2003:88).

Sahlins considera o vestuario “um verdadeiro mapa do universo cultural” (2003:178),
que opera com base numa sintaxe geral, ou seja, um conjunto de regras de declinacdo e
combinagdo das classes de forma-vestuario, que formulam categorias culturais. As varias
combinagdes possiveis resultardo numa producdo semantica. E mais, para Sahlins, ¢ uma
verdadeira reconciliagdo com o sistema totémico. Ele argumenta que o principio € quase o
mesmo: “uma série de diferengas concretas entre objetos da mesma classe aos quais
correspondem distingdes no sentido de alguma dimensdo da ordem social — como a roupa
distingue entre o operario (blue collar) e o trabalhador de escritorio (white collar); a saturagdo
relativa ou o brilho da cor distingue o outono da primavera” (2003:180).

Diana Crane vé no vestuario uma maneira menos direta de expressar tensdes. A autora
lembra que este tipo de comunica¢@o ndo-verbal pode ser recusado por quem nao deseja ver a
mensagem, ao mesmo tempo em que aqueles que mandam as mensagens podem muito bem
negar suas intengdes, ou mesmo nem estarem inteiramente conscientes delas. Crane vé na
forma como as mulheres foram aos poucos incorporando itens do vestuario masculino na sua
vestidura do dia-a-dia, “uma forma de resisténcia ao estilo de vestuario dominante” (Crane,
2006:265). Mas este processo se deu aos poucos. Se, num primeiro momento, causaram
estranheza at¢ mesmo nas mulheres, o habito popularizado de andar de bicicleta, uma razio
pratica para a mudanca, acabou acolhendo, ainda com algumas resisténcias, a peca
originalmente masculina (cal¢as) no guarda-roupa feminino. Isso, para evitar o controle social
na forma de zombaria ou outras humilhagdes, processando num ritmo gradativo o que Crane
denominou forma de subversao simbolica.

Certa de que os simbolos nao-verbais, como o vestuario, por exemplo, s3o menos
estaveis, Crane admite que a manipula¢do desses simbolos ndo pode prescindir de uma
linguagem verbal, porém sua forga estd no seu resultado, ou seja, na mudanga de habitos,

diferente dos meios verbais que resultam em decisdes conscientes. Isso novamente me faz
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refletir sobre o pensamento de Miller, tendo os objetos como agentes do inconsciente; e, ao
mesmo, tempo, nos leva a Bourdieu, pensando sobre a mudanga de habito no vestuario como
uma manifestacdo dindmica, ¢ ndo estatica como sinaliza o socidlogo francés, agindo de
acordo com o capital financeiro e cultural adquiridos.

A analise semiotica de Roland Barthes nos leva ao mesmo ponto de Crane, quando o
autor francés se questiona se pode existir um sistema de objetos apto a prescindir da
linguagem verbal e um vestido que possa significar sem que as palavras o descrevam (Barthes,
2003:13). Pois a linguagem possui fungdes especificas que a imagem ¢€ incapaz de assumir.
Na verdade, novamente podemos relacionar esta afirmativa com as questdes de Miller, afinal,
a imagem provoca percepg¢des em diversos niveis, porém a palavra ¢ menos suscetivel aos
vieses de interpretacdo. A imagem mexe com o inconsciente, mas a palavra opera em nivel
consciente: “la imagem fija uma infinidad de posibles; la palabra fija uma sola certeza”. >’

Barthes analisou revistas de moda, com fotografias e observacdes por escrito sobre as
pecas apresentadas. Aos tragos especificos das roupas, correspondem tragos de carater, ou
seja, em seu exemplo, um cardigd comprido com forro ¢ formal, sem forro, informal; um ¢
proprio para saidas de final de semana, outro para as compras. Esta, segundo Barthes, ¢ a
correspondéncia vestido x mundo, ou seja, a revista ¢ um agente pedagdgico que relaciona a
roupa com o seu mundo, onde ela se adaptara, lembrando sempre, que a imagem sozinha nao
dara conta de processar esta correspondéncia. J4 a relagdo vestido x moda, esta, sim, pode
prescindir de palavras, uma vez que, numa revista de moda recém-adquirida, o vestido ali
exposto, implicitamente, esta na moda.  Da mesma forma, porém, a lingua pode possuir a
funcdo de énfase, por exemplo, para comunicar, sob a imagem de um vestido azul, que a cor
azul, nesta primavera, estara na moda (Barthes, 2003).

Barthes reconhece que as relagdes com a lingua ndo provocam uma identificacdo
imediata com o codigo de vestuario real. Isso significa que ndo ha um correspondente entre
sujeitos, verbos, complementos, ou seja, elementos da lingua formal, e os elementos do
vestuario: cores, cortes, tecidos. Se somos reféns da linguagem para darmos sentido a uma
roupa, e s6 quando esta se apdia numa nog¢ao ja consagrada pela propria lingua, € possivel nos
libertarmos do que Barthes denomina “tirania da linguagem”. Parece que esta formula ¢ a que

Crane faz referéncia quando menciona a subversdo feminina através do vestuario, quando as

" Barthes, 2003:31. “A imagem fixa uma infinidade de possibilidades; a palavra fixa uma s6 certeza”. (tradugdo
livre).

* £ bom lembrar que a analise de Barthes se deu entre os anos 1957 e 1963, portanto num periodo em que
verificamos que a moda foi mais imperativa. Nos dias atuais, mais do que serem reflexos da moda, ou de uma
moda, as imagens das roupas nas revistas se tornaram mais sugestivas do que impositivas (Lipovetsky, 1989).
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mulheres comecam a adicionar elementos ja consagradamente entendidos como masculinos ao
seu traje.

Outro autor que faz uma analise empirica sobre o vestudrio e o que ele pode comunicar
¢ Grant McCracken. Ele critica a metafora “linguagem do vestudrio”, argumentando que,
apesar de se constituir numa das categorias de produto mais expressivas, o vestudrio ¢ um
sistema de comunicacdo diferente da linguagem (McCracken, 2003). Em suas criticas inclui
autores que se referem ao vestuario de modo a aproxima-lo da linguagem. Sahlins e a
compara¢do que faz em Cultura e razdo prdtica, mencionada acima, também ¢ criticado
quanto ao uso de termos como “sintaxe”, ”semantica”, “gramatica” do vestudrio.

McCracken conversou com seus informantes durante cerca de 25 horas, abordando-os
com slides e demandando deles um significado para as imagens contidas na projecdo —
pessoas vestidas de diversas maneiras diferentes. Sua conclusdo foi que os dois principios
lingiiisticos, o da selecdo e o da combinagdo, ndo encontram um paralelo na “leitura” do
vestudrio. O da sele¢@o, “ocorre quando o falante elege uma unidade lingiiistica de cada
classe paradigmatica para preencher cada uma das °‘lacunas’ que formam a frase”
(McCracken, 2003:90). O segundo principio, o da combinagdo, “ocorre quando o falante
combina as unidades selecionadas das classes paradigmaticas em uma cadeia sintagmatica”
(McCracken, 2003:90).

Na sua experiéncia empirica, percebeu que ndo havia uma leitura linear, mas uma
percepcao de conjunto; além disso, nas seqii€ncias, as diferentes combinagdes das partes do
traje, segundo McCracken, ndo pareciam “desempenhar um papel importante na formulagao
de um significado pelo informante” (McCracken, 2003:92). As composicdes descritas pelos
informantes dispunham de possibilidades limitadas, ou seja, havia somente um pequeno
conjunto de adjetivos e nomes a disposi¢ao dos informantes, o que nao lhes permitia a
inovagao, ou seja, “o codigo, ndo tem capacidade gerativa”, “nao ha liberdade combinatoria”
(McCracken, 2003:94), diferente dos cddigos lingiiisticos. A andlise do informante ¢ sempre
feita com base numa convengdo antiga, ja fixada e estabelecida pelos padrdes incorporados
em seu ambiente social.

O codigo do vestuario, para McCracken, ¢ considerado “fechado”, por isso ele sugere
a analogia com o bricoleur de Lévi-Strauss, uma vez que o vestudrio possui significados
finitos, possibilitando a representagdo de categorias, principios e processos culturais, sem
facultar a criacdo de novas mensagens; diferente da lingua, para McCracken, um codigo
“aberto”, mais proximo ao pensamento cientifico, facultando a criagdo constante de novas

mensagens sobre a estrutura (McCracken, 2003:96). Crane discorda de que os codigos de
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vestuario sejam limitados. De um outro ponto de vista, ela reitera que, dentro do universo do
vestudrio existem codigos “fechados” como o terno, por exemplo, que permite uma pequena
variedade de significados; ou o jeans e a camiseta, portadores de um codigo “aberto”, mais
amplo em sua variedade de significados. Ainda, segundo esta autora, “a rua esta mais cadtica
em seus codigos do vestuario”, com uma vasta diversidade de auto-expressdo. Numa pequena
nota de rodapé, Crane (2006:394, nota 175) coloca suas restricdes em relagdo a pesquisa

empirica empreendida por McCracken:

“Grant McCracken argumenta que os codigos de vestudrio sao
extremamente limitados naquilo que podem comunicar. Contrariamente
pode-se argiiir que os codigos de vestuario sdo muito diversificados, e que
as interpretagdes dos entrevistados acerca das combinagdes especificas de
roupas sdo inibidas por sua inevitavel falta de familiaridade com os

codigos usados por grupos sociais que nao os seus” .

O autor francés Patrice Bollon expds um interessante ponto de vista em relacdo a
expressdo contida nas aparéncias. Com base no texto 4 gaia ciéncia de Nietzche, o autor
argumenta que a aparéncia ¢ uma coisa séria, “superficial por profundidade”, onde acabamos
por assumir a personagem que criamos através do estilo. Em seus exemplos, percebe-se uma
dinamica dialdgica entre grupos e sociedade como um todo.

Sobre o exemplo dos muscadins, é possivel encontrar similaridade com a percepgao de
Crane em relagdo a moda feminina, ou uma subversao silenciosa, demonstrada com pequenos
elementos na ordem do vestuario, porém uma estratégia (consciente ou nao) bastante eficaz
para efetuar uma mudanga social de maior profundidade.

Numa época de transicao politica na Franga pds-Revolugdo, um grupo manifestava o
seu descontentamento buscando nas referéncias anteriores uma aparéncia que desafiava
silenciosamente o sistema vigente. Era a “ressurreicdo” dos muscadins, que se voltavam
contra as ideologias mostradas pelos sans-culottes. “(...) sendo mais jovens do que seus
inimigos sans-culottes, paradoxalmente ndo haviam conhecido o fausto daquele Antigo
Regime que pareciam se esforcar em querer recriar suas vestimentas” (tendo entre 20 e 25
anos em 1794, época enfocada por Bollon; ¢ o marco da Revolugdo Francesa em 1789 —
tomada da Bastilha). “Nunca a elegincia dos muscadins (...) estivera tdo requintada. Seus
trajes tinham melhor corte do que antes, apesar de ser muito chique usa-los descuidadamente
amassados. (...) mas isso se tornara um estilo” (Bollon, 1993). Para o autor, este grupo, os

muscadins, teve forte influéncia no desenrolar dos acontecimentos politicos de sua época,
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ainda que ndo houvesse um movimento formalizado com este objetivo. Bollon sinaliza para o
seu papel no restabelecimento do equilibrio social pds-revolugdo. “A Revolugdo fora um
sonho que se transformara em pesadelo com o Terror”, e os muscadins, “como quem nao quer
nada”, mostraram a Revolucdo através de um novo angulo, o que, para Bollon, foi “a maneira
mais segura de destrui-la”. A aparéncia foi a sua acdo silenciosa. Eles aspiravam “uma vida
de superficie, sem peso, nem gravidade, inconsciente de si mesma e de suas metas: saltitante,
como era seu curioso andar”. Nao era exatamente a monarquia o que queriam de volta, “mas
uma vida cotidiana, uma arte de viver”. O que eles queriam era “a volta da Paris mitica e
altamente imaginaria, como magicamente livre de todas as sombras surgidas com as luzes,
Paris da aparéncia como finalidade em si e quase moral e do estilo como modo de vida, se
ndo o objetivo maximo da existéncia”.

Bollon defende a estreita imbricagdo entre estilo e esséncia nas sociedades, mas admite
que o vestuario sozinho ndo encontra este valor, ¢ preciso adotar o espirito. Segundo ele,
fazer parte de uma moda ¢ menos material, € mais uma questdo de atitude, como o dandismo,
em seu empreendimento sustentado pela moral. Mas os movimentos da moda sdo paradoxais,
suas manifestagdes exteriores podem ser normativas, € o que pretendem passar pode ser fluido
e passivel de varias interpretagdes, inclusive, contraditorias.

No que se refere a moda e sua relagdo com a cultura, Bollon defende que introduzem
novas doxas (crengas, opinides) € que causam uma reorganizagao de nossas percepgdes € com
isso, de nossas atitudes. Elas renovam a visdo que temos do mundo e desbloqueiam algumas
das contradigdes insuportaveis, quebrando, muitas vezes, os sensos estéticos e morais
adquiridos. Mas, para Bollon, as modas nao t€ém a mesma ambicao que as culturas. Sao sub-
culturas. Elas trabalham as aparéncias, o resto decorre mais ou menos acessoriamente, mas,
nunca, necessariamente.

Interpretar uma moda, segundo este autor, & quase sempre impossivel, pois as posi¢oes
ndo sdo fixas, revelando um amplo quadro de referéncia para qualquer movimentagdo dentro
desses limites. Os estilos, diz Bollon, “assimilam o real de uma maneira diferente e
complementar da linguagem” (Bollon, 1993). No campo da linguagem, o que a moda
comunica estd, num primeiro momento, no inconsciente. O que se fala da moda,
posteriormente € que sugerira o discurso nela contido. A jaqueta preta de couro sozinha nao
poderia indicar qualquer sinal de rebeldia, se ndo viesse acompanhada de um discurso

contextual, mais tarde interpretado pela midia e reverberado como tal.
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Com isso, Bollon parece concordar com Davis, *° passando uma idéia de interpretagdo
contextual da moda, passivel de muitas interpretacdes, porém imbricada num universo
cultural, parte de um sistema de significados, em muitos casos, “traduzida” para o que
McCracken chama de “mundo culturalmente constituido” pelos “agentes de transferéncia”.

Bollon, no entanto, se atém a movimentos isolados e que abarcaram junto com a moda
uma gama de comportamentos, s6 compreendidos através do distanciamento, com a visdao da
totalidade da dindmica social do momento. Foi assim com o Romantismo, com o movimento
punk, com os muscadins, quando moda, musica e visdo de mundo se encontraram. Bollon, no
entanto, atenta que ndo sdo movimentos que delimitam regras e o perfil dos seus atores, pois
as modas nunca dizem o que permitem, mas o que proibem.

Davis, bem como McCracken, pde na berlinda os autores que defendem uma
gramatica do vestuario, mas, como Bollon, admite que o significado do modo de vestir pode
ser dividido com um pequeno grupo ou comunidade familiarizada com codigos especificos.
Esses codigos podem conter relagdes associativas, conforme exposto na analise de Sahlins
(curvilineo, feminino; reto, masculino etc.), mas ndo ha uma so6 regra que governe o
“discurso” do vestuario, conforme ha na linguagem articulada. Na melhor das hipoteses, a
correspondéncia entre linguagem e vestuario € somente metaforica, e, ainda assim, Davis cita
McCracken, uma metafora erronea. Em outra critica, Davis cita Schier (1983) para assinalar
que, se para Barthes é possivel “dizer” alguma coisa através do vestuario, sera possivel
fazermos qualquer interpretagao acerca de qualquer das nossas escolhas. Davis alerta para as
ambigiiidades. Ou seja, este autor ndo s6 compartilha do mesmo ponto de vista de McCracken,
como também ¢é duro nas criticas a Sahlins e Barthes, usando até de ironia para representar o
que para ele seria a linguagem do vestuario, como se as roupas pudessem fazer qualquer
declaracio sobre a pessoa. *°

Goffman (1985) da a entender que o uso calculado de determinado traje pressupde a
utilizagdo de codigos ja estabelecidos para compor uma imagem, cujo compromisso serd o de
“convencer a sua platéia”. Ele atenta para os diversos papéis que assumimos € a importancia
de criarmos condi¢do para que aparéncia e maneira estejam de acordo, ou a estratégia podera
fracassar, a menos que a intenc¢ao seja exatamente a de provocar uma imagem dissonante. Os

significados, de acordo com o pensamento de Bollon (1993), sdo atrelados ao traje quando

* Davis,1994.

3% No livro Fashion, culture and identity (1994:7), Davis usa o desenho de uma mulher, onde ironiza que suas
roupas possam “falar”, colocando ao lado de cada peca do vestuario o que elas diriam, como, por exemplo, o
chapéu que quer dizer “My favorite food is tuna. I could eat it five times a day” (Minha comida favorita ¢ atum.
Eu poderia comer isso cinco vezes ao dia).
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ocorrem uma série de negociacdes. A primeira delas, uma atitude de grupo que caracterize
uma “pandplia”, em segundo lugar a leitura da “platéia” como agentes de transferéncia fara a
“traducdo” ou relagdo entre a roupa e o que ela passard a representar. Por fim, a moda se
apropria desse conjunto e o coloca nas passarelas, propagando para a sociedade um novo
figurino e o que ele representa em termos de atitude.

Entdo, vejamos, o vestuario esta envolvido num esquema de comunicacdo, que,
embora ndo preceda de regras fixas de sintaxe, pode requerer a linguagem articulada para
fazer a relac@o entre significante (roupa) e significado (mensagem). Esse esquema, porém,
recebera interpretacdes diversas em funcdo do tempo, dos grupos expostos a ele, da ocasido, e
até do protagonista, ou seja, aquele que porta determinada roupa. E, ao mesmo tempo, pode
ser dissonante, caso o cddigo ndo esteja de acordo com as expectativas. Desse modo sdo
gerados os significados que comecam a fazer parte de uma complexa rede de classificagdes a
disposi¢do das pessoas e legitimada pelos agentes de transferéncia. Na medida em que os
acordos sobre o uso de determinados codigos sdo tacitamente estabelecidos, os participantes
de dada sociedade, a brasileira, por exemplo, poderdo escolher entre as roupas que classificam
determinados papéis ou estados de espirito, como numa associagao totémica.

Para ilustrar a manipulacdo do vestuario como expressdo, vou usar como exemplo a
militante de esquerda nos Anos de Chumbo, lara lavelberg. Em sua biografia, a jornalista
Judith Patarra’ a descreve como uma mulher moderna, inteligente, sensivel, com opinides
firmes e jeito suave. lara destoava das outras mulheres que militavam politicamente, ela
mantinha um jeito especial de se vestir, diferente do modo impessoal, quase militar, de suas
colegas revoluciondrias. Para ela, ter consciéncia politica e enfrentar os cassetetes dos
militares ndo necessariamente exigia um modo masculinizado de vestir-se. Numa discussao
sobre as finangas da organizacdo na qual participava (Polop),” teve o descuido de revelar:
“torrei meu pagamento”. A reposta das colegas foi imediata: “como ¢ que vocé compra o
superficial se precisamos tanto de dinheiro? (...) Roupa ¢é acessorio burgués”. Mas lara
argumenta: “num trabalho ilegal, dar na vista seria cana certa. Burrice as militantes andarem
molambentas, os companheiros que ouvissem a voz do povo — o habito faz o monge” (Patarra,
1992:129). Para os colegas militantes, lara tinha uma aparéncia que ndo condizia com o papel

que queria exercer. Ela escolheu codigos que a classificavam em outro grupo que ndo o de

3 Patarra, 1992.
32 Polop ou P.O., sigla de um dos grupos radicais de estudantes universitarios: Organizagdo Revolucionaria Marxista
Politica Operaria.
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militante de esquerda, mas de alguém integrado ao sistema vigente, dificultando a sua

aceitacdo no grupo de militantes.
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3. VESTUARIO: MOTIVACOES E FORMAS DE USO

Se é senso comum que o homem decidiu se vestir para aplacar o frio e proteger o seu

corpo de adversidades do ambiente, posteriormente os trajes se revelaram objetos de grande

representatividade nas dinamicas sociais, além de se constituirem “numa das formas mais

visiveis de consumo” (Crane, 2006: 21). O vestudrio sempre proporcionou uma ordem visual

de classificacdo, revelando a identidade das pessoas, e hoje tornou-se um importante campo de

experimentacdo entre as muitas possibilidades oferecidas na modernidade.

O carater utilitario das roupas ndo deve ser desprezado, em detrimento de uma

abordagem cultural. E importante termos em mente que:

“Os gedlogos nos conscientizaram de uma sucessdo de eras glaciais, nas
quais o clima de grande parte da Europa tornou-se extremamente frio.
Mesmo nas ultimas culturas paleoliticas (...) vivia-se junto as grandes
geleiras que cobriam a maior parte do continente. Em tais circunstincias,
apesar de os detalhes das roupas poderem ter sido determinados por
implicagdes sociais e psicologicas, o motivo principal para se cobrir o
corpo ¢ afastar o frio, uma vez que a natureza fora tdo avara com a

protegdo natural do Homo sapiens™. **

Porém, nem s6 com o corolario pragmatico, usado como prote¢do e abrigo, mas com

indicios muito fortes da capital influéncia do corolario cultural na estética do vestuario:

33 Laver, 2006:8.

“As grandes civilizagdes antigas surgiram nos vales férteis do Eufrates, do
Nilo e do Indo, ou seja, em regides tropicais onde a protegdo contra o frio
ndo pode ter sido o principal motivo para se usar roupas. Muitos desses
motivos foram relatados, abrangendo desde a idéia ingénua, baseada no

relato do Génesis, de que o uso de roupas deveu-se ao pudor, até a nogdo
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sofisticada de que eram usadas por motivos de exibigdo e magica

protetora”. **

Malinowski foi duramente criticado por seu trabalho Uma teoria cientifica da cultura.
O livro, publicado em 1944 postumamente, causou alguns desconfortos na comunidade
antropologica. Sob a 6tica funcionalista, o pensador postula uma teoria que se desenvolve
levando em conta o determinismo geografico, qual seja, que, se o0 homem tem necessidades
universais, para cada uma delas especificamente haverda uma resposta cultural elaborada de
maneira diferente, de acordo com as possibilidades disponiveis na natureza (Malinowski,
1975; Mercier, 1974).

Aos olhos de Veblen, que publicou o classico A teoria da classe ociosa em 1899, nio
ha um movimento ordenado, hierarquico, de imposi¢do das necessidades, mas um embate
entre o que podemos chamar de caréncias fisiologicas e o desejo de mostrar poder pecunidrio
através do uso dos bens. Pode-se dizer, grosseiramente, que, para esse autor, a fome nem
sempre estd na base das necessidades, antes dela, ou concomitantemente, o individuo atendera

a outros anseios, mais relacionados com a sua dinamica social. Para Veblen:

“Nao ha classe nem pais que tdo abjetamente cedesse a pressdo da
necessidade fisica ao ponto de se recusar todas as satisfacdes desta

. . .. 36
necessidade mais alta ou espiritual” .

A partir deste argumento, Veblen segue sustentando a sua teoria da classe ociosa, onde
defende que as motiva¢des que movimentam o consumo conspicuo s2o a inveja e emulacdo
por aqueles que detém o “poder pecunidrio”, referindo-se a uma permanente luta de classes
onde, de modo a fugir de uma “perseguicdo”, as classes mais abastadas deveriam buscar
maneiras de diferenciagdo permanentemente através do consumo.

Veblen destaca o dispéndio com o vestuario por achar que este seja o exemplo mais
adequado para a sua teoria, pois “0 nosso traje esta sempre em evidéncia e proporciona logo a
primeira vista uma indicacdo da nossa situa¢do pecuniaria a todos quantos nos observam”. 37
Para Veblen, o vestuario ¢ considerado uma ‘“necessidade espiritual’, uma vez que,

argumenta, ainda que em clima “rispido”, pessoas se vestem impropriamente para manter a

elegancia. Veblen dedica um capitulo inteiro da sua obra (4 feoria da classe ociosa) ao

34 Laver, 2006:7

3 Portanto, ainda antes de Maslow ou Malinowsky.
% Veblen, 1980:56

37 Ibid., p.98
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vestudrio como expressdo da cultura pecunidria. Nele, o autor é taxativo: “(...) o barato ¢
indigno™,”® afinal, conclui, “um artigo ndo dispendioso é considerado inferior”. O artigo
espurio é execrado, e, para Veblen, chega a ser ofensivo. O autor também condena vestiduras
desgastadas (pois estas revelam que quem as usa efetua trabalho manual). A roupa elegante
deve ser imaculada e sugerir o 6cio. Além de dispendiosa e incomoda, prossegue o autor,
deve estar na moda.

Veblen reconhece a moda como um motivador para o “dispéndio com o vestudrio”,
mas ela é privilégio das elites. Além de manter a sua posi¢ao de que a forga pecuniaria inspira
a inveja e a gana de copiar os padrdoes da chamada “classe ociosa”, o autor sustenta a teoria,
mais tarde retomada por Bourdieu, de que esta classe (que detém o poder pecuniario) ¢ a que
forma o padrdo de gosto que sera imitado pelas demais camadas sociais. A nova moda,
segundo o autor, surge de um ou outro detalhe modificado para “simular uma utilidade
ostensiva”. Com a banaliza¢do, aquele detalhe que se propunha de utilidade se torna tdo futil
quanto qualquer outro que compunha o traje antecessor, fazendo com que novas “utilidades”
sejam incorporadas a uma nova moda. Em suma, para Veblen, o objetivo do consumo nao ¢
sendo a ostentacdo, a busca por sinais de status, e a emulagdo das classes inferiores nos leva a
uma luta de classes perene no campo do consumo.

Lipovestsky até admite a influéncia que as rivalidades de classe tiveram no
desenvolvimento da moda, mas argumenta que apenas sustentaram e garantiram sua
variabilidade: “no mais das vezes, as novidades andam muito mais depressa que a
vulgarizag¢do; ndo esperam para surgir, que um pretenso ‘ser alcancado’ se tenha produzido,

39 . .
Este autor lembra que a moda permaneceu por muito tempo associada ao

antecipam-no”.
luxo e prestigio, portanto, presente apenas na aristocracia. Somente nos séculos XVI e XVII a
moda se espraiou pela classe média e burguesia urbanas. Nas 4areas rurais, lembra Lipovestky,
0 vestudrio permanecia como um bem para poucos (Lipovetsky, 1989), sendo minima a
influéncia da moda.

Tanto a perspectiva apresentada por Veblen, quanto o pensamento de Simmel sobre o
movimento trickle-down * sdo contestados por Lipovestky. Por esta dindmica de consumo

entende-se a imitagdo num movimento descendente, partindo da nobreza para as classes

menos abastadas, garantindo o refiigio da primeira nas novidades da moda, que, por sua vez,

* Veblen, 1980:99.
% Lipovetsky, 1989:53, grifo do autor.
40 . A H H 113 LR L T3 L] 4 : 5 : :

A palavra, em inglés, significa: “gotejar”, “pingar”. Dai a intencdo de comparar este movimento ao movimento de
imitagdo, s6 que do ponto de vista de quem lanca a moda. Ex.: a nobreza cria uma moda que logo ¢ adotada pela
burguesia. Para manter-se diferenciada das classes mais baixas, a nobreza cria uma nova moda, “escapando” da estética
semelhante aquela que fora imitada pela burguesia.
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serdo logo emuladas pelas classes inferiores, e assim por diante. Lipovetsky afirma que o
mimetismo burgués da aristocracia ndo ocorreu cegamente como propoe a teoria de Simmel,
mas deu-se de forma controlada, pois nem sempre as inovagdes da aristocracia agradaram aos
burgueses. Tragos mais exoticos e fantasiosos mereceram a reprovacao da burguesia. Esta
classe preferia vestir-se de forma “moderada”, recusava as extravagancias dos cortesaos.

Assim, conclui Lipovestsky, pode-se dizer que a moda ndo obedeceu a uma resposta
socioldgica das classes mais abastadas pela diferenciacdo, mas partiu da iniciativa estética. O
autor até admite a moda como uma das formas do consumo conspicuo, mas nao
necessariamente dentro de um cenario de luta de classes. A moda ¢ o resultado de uma nova
relagao de si com os outros. No fim da Idade Média houve uma conscientizagdo inédita da
identidade subjetiva, quando as pessoas se viram tomadas de uma vontade de expressdo da
singularidade, da exaltagdo da individualidade. Mas, segundo o autor, a confusdo sobre o
efeito trickle-down se estabeleceu porque as classes mais altas tinham acessos mais faceis as
novidades tecnolodgicas, o que lhes proporcionava uma posi¢cdo de ponta na esfera do uso e
experimentagdo de novos produtos. 4 Assim, conclui, “se hoje os canones de moda e beleza
se vestem como qualquer um, ndo ha espago para uma dindmica da imitacdo no jogo de
classes. O que se imita pode estar ao lado, e ndo, acima”. 42

Diana Crane € outra autora que argumenta contra a possibilidade da dinadmica trickle-
down na esfera do vestuario. Para a autora, “os observadores da classe média no século XIX
tendiam a generalizar as experi€ncias de seus proprios circulos sociais e exagerar o grau em

. , . 43
que novos estilos eram largamente adotados pela classe operaria”.

Nao ha, segundo a
autora, nenhuma evidéncia de que a classe operaria, por exemplo, pudesse copiar os amplos
guarda-roupas da classe média em “alguma medida além da superficial”. Para Crane, Simmel
ndo contemplou uma série de possibilidades: as mulheres casadas da classe média que nao
dispunham de recursos para seguir a moda das mulheres da classe alta; mulheres trabalhadoras
solteiras de classe média que desempenhavam papéis que contradiziam o papel ideal de
género, pois trabalhavam e tinham alguma independéncia financeira. Crane questiona como
esses diversos perfis femininos poderiam lidar com a dindmica do trickle-down M

Grant McCracken (2003) faz uma tentativa de reabilitar a teoria do trickle-down. Sé
que abandonou o eixo das classes sociais em detrimento de uma possibilidade entre géneros.

Enquanto Crane e Lipovestky analisam o trickle-down como uma relagdo de escapismo, de

4 Lipovetsky, 1989.
2 Thid.

4 Crane, 2006.

“ Ibid.
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fuga das classes mais altas para alcancar o novo e fugir da visdo igualitaria em relagdo as
classes menos abastadas, McCracken a vé como “um esfor¢o para escapar ao antigo”. Ele
relaciona alguns pontos positivos, quais sejam: que através dela € possivel inserir a difusdo da
moda em um contexto social, encarar o comportamento de diferentes grupos sociais em
relagdo a moda como expressdo de uma mesma logica subjacente e fornecer ao observador da
moda os indicios prévios de uma mudanca iminente . * McCracken pondera que a teoria, que
pressupde um movimento para baixo, como um efeito gravitacional, pode ser considerada um
erro de metafora: o movimento é ascendente e ndo, descendente.

Outro ponto assinalado por McCracken sobre a teoria de Simmel ¢é o fato de que as
camadas médias, dentro de uma dindmica de imitacdo, estariam numa posi¢cdo ambigua, tanto
de fuga para a distingdo das classes mais baixas, quanto de imita¢do das classes superiores.
McCracken, em sua tentativa de resgate do #rickle-down, concentra-se na vantagem de que ela
¢ habilitada a fornecer ao observador de moda os indicios prévios de uma mudanga iminente.
Ele toma como exemplo o vestuario feminino nas organizagdes. As mulheres assumiram um
“padrao masculino” para se vestir, na expectativa de, com isso, passar uma imagem de
autoridade e seriedade, angariando o respeito organizacional ja consolidado pelos homens.
Seria uma maneira de “escapar da praga do carater simbolico do seu atual estilo de vestir”, *°
imitando a imagem produzida pelo homem através dos cortes retos, cores sobrias, tecidos mais
pesados. A imitagdo, neste caso, a servigo da apropriacdo feminina dos emblemas masculinos
de poder e autoridade. Os homens, por sua vez, foram contemplados com reportagens de
moda em revistas masculinas, elaborando um novo padrao de vestir para os executivos, com
trajes mais luxuosos e diferenciados, remetendo-lhes a uma nova forma de poder. A
previsibilidade da “teoria trickle-down reabilitada” residiria exatamente num movimento de
busca por novidades no ambiente organizacional empreendido pelos homens, o que nos
entregaria pistas sobre como estes passariam a se vestir.

McCracken conclui que a nova forma masculina de se vestir poderia ter sido prevista a
partir do momento em que as mulheres comegaram a se apropriar de um simbolismo visual
relacionado a autoridade, pois, segundo o autor, era de se esperar que a moda masculina
evoluisse no sentido de buscar uma nova diferenciagdo. Para ele, “este poder de previsdo ¢

um aperfeicoamento da teoria de Simmel”, pois sozinha a teoria do trickle-down poderia

45 McCracken, 2003.
* Ibid.,131.
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apenas “prever o fato, mas ndo o carater da mudanca. Complementada por uma teoria do
simbolismo do vestuario, ela se torna mais acurada”.*’

Sobre a possibilidade aventada por McCracken, cabe uma pequena digressao, numa
tentativa de averiguar se, de fato, a imitacdo do vestuario, antes uma luta travada numa
dindmica de classes sociais, comporta uma transposi¢do para a disputa entre géneros.

A observacdo de McCracken pode ser confrontada com alguns trabalhos recentes,
inclusive o da jornalista canadense Nancy MacDonell Smith (2004) sobre os classicos da
moda. O terninho ¢ um deles. Diz Smith que “na linguagem da moda, o terninho ¢ sindnimo
de poder. Ele é o uniforme da autoridade”.®  Além do poder, para a autora, o terninho
confere uma sutil sensualidade, encarnada em icones do jet sef internacional como Marlene
Dietrich, Bianca Jagger e Madonna. Os terninhos a que Smith se refere como exemplos, ndo
sdo exibidos no campo da labuta, mas, primordialmente, no do lazer, como uma alusdo ao
poder da mulher na esfera da seducdo nos dias atuais (Crane, 2006). Ha, portanto, uma
inversdo dos codigos. Se roupa de trabalho deve ser decorosa, distanciando-se da
sensualidade, as mulheres podem muito bem subverter esta ordem, usando o mesmo artificio
para mostrar poder de sedugdo, apenas com a inclusdo ou exclusdo de um ou mais itens no
traje.

O terno masculino, com toda a sua sobriedade de cores, cortes e tecidos, pds fim a
profusdo de cores e estilos que ainda faziam parte do guarda-roupa dos homens. Smith conta
que o que deu inicio a esta estética foi a postura critica dos cavalheiros rurais da Inglaterra em
meados do século XVIII, em relagao a conduta catolica e “afetagdes™ continentais.

Por volta de 1860 a moda feminina comegou a fazer incursdes pelo guarda-roupa
masculino, comec¢ando com o corte, porém ainda com a utilizagdo da saia como peca
principal. Eram as roupas sob medida, preferidas entre as mulheres que comec¢avam a rotina
de trabalho remunerado, distanciando-se do padrdo da mulher, que, confinada a casa, portava
trajes de menor praticidade (Crane, 2006). O controle social sobre esta mulher, ainda nesta
ocasiao, e, podemos dizer, até ha bem pouco tempo, a expunha ao dilema de optar por uma
aparéncia excessivamente masculina e austera, levando os olhares mais conservadores a
interpreta-la como uma masculinizagdo da mulher; ou por uma imagem provocante, ou até

mesmo de fragilidade que as roupas femininas inevitavelmente a reputava. As ombreiras,

lancadas no final da década de 1970 por Mugler e Montana®’ viraram uma febre entre as

*7 McCracken, 2003:133.
8 Smith, 2004:40.
* Lipovetsky, 1989.
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executivas das décadas de 1980 e 90. Na verdade, ao que parece, esse esfor¢o de transmitir a
autoridade feminina perpassou diversas modas, ainda que a moda em si, encarada como
futilidade, represente um paradoxo para quem deseja expressar firmeza e autoridade na esfera
do trabalho. Para Smith, o terninho suplantou o tailleur como roupa de trabalho feminina,
porque, com saias mais curtas e ombreiras, segundo a autora, a mensagem passada era
confusa: a sensualidade da saia anulava a imagem de forca e autoridade das ombreiras
exageradas. Assim, venceu o terninho, cuja imagem de autoridade foi feminilizada com
tecidos mais delicados e cores variadas, ou, para citar Sahlins, um modelo criado
originalmente para ser masculino, porém com “um conjunto paratixico de proposi¢des em
relacdo a idade, atividade, classe, tempo, lugar e outras dimensdes de ordem cultural”
(Sahlins, 2003:191).

Com relagdo aos homens, o que se seguiu, na verdade, foi o abrandamento da
formalidade masculina, antes materializada na imagem do terno de cortes retos e cores
sObrias, com mecanismos como o casual day,”® gravatas mais coloridas e uma tendéncia mais
esportiva (Crane, 2006) em algumas organizagdes. Ja no periodo de pods-guerra, a moda
tentou formalizar ainda mais os trajes masculinos, porém, sem sucesso, afinal os homens
estavam fartos da formalidade militar e comegaram a buscar modelos mais descontraidos para
o trabalho (Laver, 2006).

Em visita aos armarios das mulheres de classe média, pude observar a presenca
garantida de terninhos para aquelas que trabalhavam em escritorios, ou com alguma atividade
que exigisse negociacdo externa (vendas, por exemplo). As ombreiras, no entanto, sumiram,
e as cores dos terninhos, ndo necessariamente revelam sobriedade, variando dos tons pastéis,
ao estampado, confeccionados em tecidos macios ¢ acetinados ou ainda o crepe. Tons como
berinjela, azul-marinho e outras cores mais escuras também foram encontrados, atestando uma
variedade que € inconcebivel para suas versdes masculinas. O que pude apurar, no que se
refere a apropriagdo feminina de trajes estabelecidos como masculinos, foi um processo mais
longo do que McCracken nos dé a entender,”’ no s6 com implicagdes de ambito culturais,

I 52 o~ o . , N .~ .
mas de ordem pratica.”” A apropriacdo feminina do terno o levou também a condi¢do de traje

*0 Algumas empresas (mesmo as mais formais das areas financeiras e de advocacia) ofereceram aos homens a
possibilidade de se vestirem de maneira mais esportiva as sextas-feiras. Este dia da semana ficou conhecido entre
0s executivos como o casual day.

*! Crane também defende que as mulheres buscaram no vestuario caracterizado como masculino uma forma
silenciosa de protesto e reivindicagdo. Falarei sobre isso mais adiante, quando enfocar o vestuario como
linguagem e comunicacao.

> E bom mencionar que a mudanga no estilo de vida da mulher foi o vetor de mudanga da roupa justa e
desconfortavel para a praticidade. A calga comprida feminina, por exemplo, criada por mrs. Amelia Bloomer nos
Estados Unidos, foi apresentada na Inglaterra ainda por volta de 1850, mas foi um fracasso total, criticada pela
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sensual, postura avessa ao comportamento esperado dentro das organizagdes. Por outro lado,
a moda de ostentagdo para o homem ndo vingou, sendo necessario um artificio legitimo (como
o casual day) para que “ousassem” no traje de trabalho, podendo optar por uma roupa mais
esportiva e colorida. Setores mais formais da economia, como a area financeira, o direito ¢ a
administragdo, seguem o padrdo de vestudrio masculino ja estabelecido. Percebe-se, no
entanto, na esfera do lazer, uma aproximacdo maior com o padrdo feminino (cores, cortes
mais descontraidos) gracas a popularizacdo dos padrdes esportivos de vestir (Crane, 2006).

Bourdieu, ja mencionado no capitulo anterior, tende a corroborar com os argumentos
de quem defende “uma corrida social” em prol da distingdo (Barbosa, 2004). Em seu artigo
Gosto de classe e estilo de vida, discorre sobre estilo de vida como marca de classes sociais
fortemente caracterizadas pelas preferéncias estéticas, e essas preferéncias sdo forjadas no
habitus. No mesmo artigo, o autor reforca que para manter uma posi¢do hierarquicamente
superior, a classe mais abastada entraria num jogo cuja regra seria a incessante busca por
elementos que a distinguissem das demais classes sociais, quando estas tivessem acesso aos
bens inicialmente destinados ao topo da piramide social. Um jogo complexo, no qual é
possivel perceber, empiricamente, um movimento de disseminag@o do gosto, ndo sé vertical,
de cima para baixo, como propde Bourdieu, mas também de baixo para cima, ou mesmo,
horizontal, como argumenta Lipovetsky.

Na modernidade, ndo ¢ dificil observarmos estilos de vida que se misturam,
dificultando o reconhecimento imediato da classe social a qual pertencem os individuos. No
caso francés, Wilhelm tem uma explicacdo para a corrida e distingdo sociais: “deve-se
confessar que o desprezo com que cada classe oprime a classe imediatamente inferior estimula
em todos o desejo de ascender a uma escala superior e assim desfilar também todo o seu
desprezo” (Wilhelm, 1977:42). Isso, entre os séculos XVII e XVIII, exatamente a época do
Rei Sol.

Campbell (2001) langa um novo olhar sobre o que impulsiona o consumo, € a
aplicagdo de sua teoria ao vestudrio parece encaixar-se perfeitamente. Para Campbell, a
necessidade se relaciona com a satisfacdo, que devera gerar apenas uma sensagao de bem-
estar. O que se relaciona com o desejo € o prazer. A satisfacdo, para o autor “se relaciona

com um estado do ser e sua perturbacdo, seguido pelo ato de restabelecer o equilibrio

sociedade de entdo. Cinqilienta anos depois, finalmente, a moda da calga bloomer “pegou” em territorio britanico,
por conta da popularizagdo da pratica do ciclismo entre as mulheres. Nos Estados Unidos, a moda foi menos
inflexivel. Apesar de muito criticada, as calcas em estilo bloomer comecaram a ganhar espago ainda na década de
1860 (Laver, 2006; Crane, 2006).
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original”. Ja o prazer “¢ uma palavra usada para identificar nossa reagdo favoravel a certos
padrdes de sensagdo”.”

Este autor, em seu trabalho A éfica romdntica e o espirito do consumismo moderno™
apresenta duas teorias, uma delas relacionada ao surgimento da sociedade de consumo,
ancorada principalmente no Romantismo como elemento catalisador do desejo pela posse dos
bens; e a outra diz respeito ao consumo propriamente dito. O autor discute os mecanismos
que motivam o individuo a consumir incansavelmente e que geram a insaciabilidade.

Veblen, ja discutido acima, ¢ tomado por Campbell como um importante divisor de
aguas nos estudo do consumo, porém, ainda que reconhega o avanco desse autor em relacdo
ao puro materialismo da tradi¢do utilitaria, Campbell ndo o poupa de criticas. O carater
simplista sobre os significados dos bens, na visdo de Veblen, segundo o antrop6logo britanico,
ndo nos leva para além do interesse condicionado ao desejo de demonstrar status social, e usa-
los apenas como indicadores de for¢ca pecuniaria para estabelecer um trago de poder em
relacdo a seus pares. Para Campbell, Veblen deixa em aberto um vasto campo que abrange a
complexidade dos significados simbolicos. Um dos argumentos de Campbell se baseia no
trabalho empirico dos pesquisadores Laumannn e House, para quem 0s novos-ricos, em sua
sede de consolidar uma posi¢do social, ndo se miram nas camadas mais altas ja socialmente
estabelecidas para formar o seu gosto ou fazer as suas opcdes de consumo. FEles consultam

profissionais especializados que os ajudardo nas suas escolhas.

“Além de apoiar a sugestdo de que o sistema de status das sociedades
modernas ¢ mais complexo do que pretendia Veblen, essa pesquisa sugere
que as dimensdes sociais do status e do gosto ndo coincidem
necessariamente, ¢ que ndo se pode simplesmente subordinar um ao

55
outro”.

As classes mais altas ja estabelecidas, por sua vez, cada vez mais, ainda no final do
século XIX, se desinteressam do vestuario de carater portentoso para exprimir distingao,
deixando-o “a plebe” (Souza, 1987). A lideranca da moda passa entdo “aos arrivistas e,
principalmente, as cocottes ¢ as atrizes”.”®

Campbell postula uma légica de consumo baseada principalmente na manutengdo dos

desejos. No campo das sensagdes, ele destaca que, embora os sentidos da visao e da audigcdo

>3 Campbell, 2001:90.
** Ibid.

> Ibid., p.83.

¢ Souza, 1987:133.
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possuam um refinamento muito maior do que o paladar, o olfato e o tato, aqueles sentidos ndo
estdo sujeitos a0 mesmo grau de incitamento que os ultimos. A esse prazer desencadeado
pelos orgdos do sentido, Campbell d4 o nome de hedonismo tradicional. Ja o que ele
denomina hedonismo moderno ocorre quando ha o deslocamento da valorizagdo das sensagdes
para as emocgdes. Unindo imagens mentais a estimulos fisicos, o hedonismo moderno permite
o controle do individuo sobre esses estimulos, coisa que ndo ocorre com as sensagdes. Sao 0s
devaneios que trazem ao individuo possibilidades ainda ndo alcancadas. Essas possibilidades
se diferenciam da fantasia, pelo simples fato de que sdo “alcancaveis” em algum nivel. Por
isso, entdo, um desejo realizado da lugar a outro. O descarte, tdo forte quanto o grau de
consumo na nossa sociedade, ¢ o que ocorre quando aquela mercadoria ndo serve mais, ou por
imposi¢ao da moda, ou pela banaliza¢ao do que ela representa nos devaneios do consumidor.
A fala de uma informante me parece bastante adequada para exemplificar este ponto. Sobre

suas roupas preferidas, ela respondeu:

“Geralmente sdo as que eu comprei recentemente. S80 as que eu mais
gosto porque as outras por mais que sejam, de repente, bonitas... o olhar da
gente muda a roupa, né. (...) essa roupa ja tem um tempo, ela pode ser
linda, mas para mim ela ja esta parecendo velha. Entdo geralmente as
pecas que eu gosto sdo as mais novas...” (entrevistada, 31 anos, moradora

de Ipanema).

A teoria de Campbell ¢ bastante proficua para uma explicagdo sobre os motores do
consumo do vestudrio. Lipovestky, ainda que ndo tenha chegado ao ponto - pois ndo avanga
sobre os motivos que levam a sociedade ocidental moderna a render-se as novidades da moda
- lembra que o gosto pelas novidades se intensificou na Idade Média. Assim, o autor francés,
que nao concorda que as lutas de classe e a predisposi¢ao para a emulacdo das classes mais
altas tenham de fato impulsionado a moda, afirma que o que sustentou essa mudanca foi a
exaltagdo do novo pelas sociedades modernas (o que ele chama de “Império do Efémero”),
diferente das sociedades mais simples que dignificam a tradi¢do (Lipovetsky, 1989). Souza
chega a banalizar esta informacdo: “todos os socidlogos concordam em que a moda se
encontra em 0posicao aos costumes”.”’ Este “gosto pela novidade” ¢ desenvolvido por

Campbell, que encontra sua explicacdo na teoria do hedonismo moderno. A literatura, em

°7 Souza, 1987:20. Souza ainda cita, no mesmo paragrafo, Gabriel Tarde, repassando-lhe os créditos por esta
observacdo. “Em LES LOIS DE L’IMITATION, Tarde distingue ambos, dizendo que os costumes cultuam o
passado, ligando-se assim a tradi¢do, e a moda cultua o presente, adotando sempre a novidade”.
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especial o romance, segundo Campbell, foi um importante catalisador desta predisposi¢do ao
devaneio, da “criacdo e dire¢d0” do seu proprio filme, e busca incessante pela realizagdo que
nunca se completa. Campbell se utiliza do livro The new dress de Virginia Woolf para
exemplificar o processo. Trata-se de uma moga que, ao receber o vestido novo, vindo da sua
costureira, experimenta-o ¢ maravilha-se com o que vé no espelho. Imaginou-se
singularmente bela na festa em que estrearia a peca nova. Ja na estréia, porém, o vestido
revelou-se insatisfatorio para tornar realidade a sua expectativa. A mecanica ¢ exatamente
esta: devaneio, materializacdo, encontro com a realidade, decep¢do, novo devaneio, nova
materializacdo. Nao estou certa se “decepcao” ¢ o melhor termo, mas conforme justifica

minha informante, “o olhar muda”.

3.1. A INDUSTRIA DO VESTUARIO: DO LUXO A DEMOCRATIZACAO
DA MODA; DA MODA A ESCOLHA INDIVIDUAL

Lipovetsky divide a histéria do vestudrio em quatro etapas, trés delas governadas pela
moda. A primeira, antes do surgimento da moda como conhecemos hoje. Este periodo vai até
a metade do século XIV. A segunda fase comega de meados do século XIV até metade do
século XIX, quando havia uma moda para poucos. A terceira fase, que ele chama de “Moda
dos 100 anos”, vai da segunda metade do século XIX até a década de 1960 (Lipovetsky,
1989). Este periodo abarca a industrializacdo e conseqiiente democratizacdo da moda, e esta
vigora em seu periodo mais impositivo. O individuo que estivesse “fora da moda” estava tao
sujeito aos mecanismos de controle social (zombaria, desaprovacdo, desprestigio), quanto
aquele que, no passado, ousasse vestir-se como um fidalgo, sendo um reles plebeu (neste caso,
havia um mecanismo oficial de controle: as leis suntuarias).

O periodo que veio em seguida foi marcado por novas relagdes sociais, influenciadas
pelos ares da modernidade. A moda deixou de evoluir numa perspectiva diacronica e tornou-
se sincrénica. Seguirei entdo com a trajetoria do vestudrio, falando de sua condigdo como
objeto de luxo, sua democratizagdo, e em seguida, dos aspectos modernos das “modas” que

coexistem no século XXI.
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3.1.1. A roupa é um luxo

Nao ¢ nenhuma novidade dizer que o vestuario sempre esteve condicionado a situagdo
social do sujeito, levando consigo a marca de um povo, de uma classe, de um género, de uma
ocupacdo, de uma regido, religido, ou ainda indicios da propria identidade. Houve um tempo
em que egipcios, gregos e romanos eram identificados pelo uso do sarongue drapeado. Os
drapeados denotavam civilizagdo. O que quer que aparecesse de diferente, ou seja, modelos
que acompanhavam o formato do corpo, por exemplo, era reconhecido como roupa dos
barbaros. Os romanos eram intolerantes com eles e chegavam a condenar a morte quem
ousasse portar aquelas vestes (Laver, 2006). Nessas mesmas civilizagdes, no entanto, era
comum que os escravos andassem nus. O uso de roupas, por si s0, ja era um distintivo de
classe (Laver, 2006). Mesmo na Europa, antes da Revolugdo Industrial, a roupa, per se, ja foi
considerada um objeto de luxo.

Crane lembra que até a Revolugdo Industrial, as roupas eram inventariadas como um
bem valioso de familia, repassadas por heranga as geragdes posteriores. Segundo a autora, era
comum também a utilizagdo do vestuario como recurso financeiro, que era passivel de
penhora junto com joias e outros objetos considerados de valor numa eventual crise (Crane,
2006). Wilhelm relata que a “gentinha” (sic.) na Paris dos séculos XVII e XVIII s6 comprava
roupas usadas, mas, confirmando as teorias veblenescas, poderiam sacrificar outras

prioridades em nome da elegancia:

“Sem duvida ali também se vendiam roupas novas, mas os pobres
trabalhadores e muitos mestres-artesdos de condigdo inferior deviam se
contentar com roupas usadas. Alguns, no entanto, como sabemos pelas

criticas dos moralistas, sacrificavam tudo pela elegancia, o que tornava

dificil distingui-los dos jovens burgueses”.’®

Nao era incomum, portanto, que embusteiros quisessem se passar por membros de
outra classe social. Para conté-los, existiam as leis suntudrias, sobre as quais escreverei mais
adiante, mas Wilhem ja adianta: “alguns grandes senhores davam pouca importancia a elas”

(Wilhelm,1977:60). A patina, esta valorizacdo dos objetos antigos, como indicadores das

38 Wilhelm, 1977: 60.
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familias tradicionais aristocraticas, era usada como indicador de status social, mas acabou por
“eclipsar-se sob a moda ainda no século XVIII” (McCracken, 2003). A industrializacdo e a
democratizagdo da moda levaram a cabo este distintivo social no que se refere ao vestuario.

Neste topico, em que discuto o vestuario em sua faceta de objeto de luxo, ¢ mister
mencionar as leis suntuarias, que, grosso modo, podem ser caracterizadas como a interdigdo
de determinados objetos a determinados grupos sociais. Vigorando até o século XVIII, mas
com um numero muito maior de incidéncias no século XVI, elas foram criadas para
“proteger” certas classes de seu status natural, e, claro, regular o consumo conspicuo dos
cidadaos (Hunt,1996). Ao final de sua existéncia, as leis suntuarias trocaram o foco da
“regulacdo pessoal” para a “prote¢do do bem-estar publico”, mas se perderam em meio a
avalanche de regulacdes de ordem econOmica e de saide publica, afrouxando, inclusive, os
seus mecanismos de controle (Wilhelm, 1977; Lipovetsky, 1989; Laver, 2006). Para Mukerji
(1983), o0 advento da moda produzia uma ruptura na dindmica das sociedades de entdo, e isso,
para a autora, justifica a intensificagdo das leis suntudrias exatamente no século XVI. Num
mundo ainda ndo industrializado, era uma reacdo ao sistema da moda em sua génese (Mukerji,

1983). Esta ¢ também a posi¢dao de Alan Hunt:

“It is only with the rise of mercantile capitalism that sumptuary laws
became a regular feature of the governance of social order. The most
obvious inference to be drawn is that sumptuary law was an expression of
conservative deference of a hierarchical social order whose mode of
existence came to be threatened by the rise of new economic and social
forces. Furthermore it was an attempt to mount a defense of the old order

that, quite simply, came too late”.

Um ponto curioso ¢ como a Franca angariou para si a legitimidade na industria do
. y . 60
luxo e em especial, do vestuario.
Na verdade, a dominacdo do gosto no vestuario europeu vagava ao sabor do poder

(Laver 2006; Mukerji, 1983). No fim do século XV a moda italiana influenciava a Europa

> Hunt, 1996. “Foi somente com a ascensdo do capitalismo mercantil que as leis suntudrias se converteram num trago
regular na governanga da ordem social. A mais 6bvia ilag@o a ser registrada ¢ que as leis suntudarias eram a expressao de
uma deferéncia conservadora por uma ordem social hierarquica cujo modo de existéncia veio a ser ameagado pelo
advento de novas forgas sociais. Além disso, elas eram uma tentativa de instalar uma defesa a velha ordem, que chegou
muito tarde” (tradugao livre).

% Por legitimidade entenda-se: “consagrado ou aceito pela lei, de acordo com a eqiiidade, a justica e a razdo. (...) A
legitimidade remete, assim, a autoridade”. Eliette Roux faz referéncia a Weber nesta categoria, além de utilizar a
tipologia da autoridade de Weber para a logica das marcas, em especial, para as marcas de luxo francesas, cuja
legitimidade, segundo ela, viria da tradi¢do (legitimidade tradicional) ou da criagdo (legitimidade carismatica). Roux,
2005:137.
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(Castaréde, 2005). FEram os reis mais carismaticos ou que lideravam o reino mais
economicamente poderoso que influenciavam o vestuario de toda a Europa, inventando a

propria moda (com algumas excecdes, € claro).

“Entdo, em meados do século (XVI), tudo mudou. O dominio alemdo da
moda européia com suas cores vibrantes e formas fantasticas deu lugar a
moda espanhola, ajustada e sombria, de preferéncia preta. Isto se atribuiu,
em parte, ao gosto pessoal do Imperador Carlos V, famoso pela sobriedade
de suas roupas e, em parte, ao crescente poder da Espanha. Quando, em
1556, Felipe II sucedeu a Carlos V como rei da Espanha, a corte espanhola

se transformou no exemplo admirado por toda a Europa. Ate o rei francés

Henrique VIII seguiu a moda espanhola e quase sempre usava preto”. ¢!

Neste sentido, Luis XIV foi um destaque para a industria do vestudrio e da moda
francesa. Durante o seu governo, Jean-Baptiste Colbert foi nomeado controlador-geral das
finangas (1665).°> Colbert reformou completamente o sistema financeiro francés e, gracas a
arrecadacdo proporcionada por seu incomum talento para a cobranca de impostos, pode
aplicar o dinheiro em diversas melhorias para o Estado francés, desde a abertura de ferrovias,
até a entdo moderna urbanizagdo da cidade de Paris. A reforma da cidade, aliada ao fato de
Paris ser a capital e ter certa proximidade de Versalhes (residéncia do rei), transformou-a em
um local de intensa densidade: “de grandes nomes, grandes fortunas, grandes talentos, e em
conseqiiéncia, do luxo, bom gosto, inteligéncia, cultura” (Wilhelm, 1977).

Se ¢ reconhecida a alta qualidade da producao artesanal francesa durante o periodo do
Rei Sol, ha que se dar crédito a Colbert. Ja no reinado de Henrique IV foram criadas as
manufaturas, porém, sem um foco diretivo, muitas acabaram definhando. Foi Colbert quem se
interessou pela exceléncia na qualidade da producdo e ndo se furtou a convidar técnicos
estrangeiros especializados em cada oficio, a peso de ouro, para impulsionar as manufaturas, €
integra-los a populagdo local: “flamengos para as tapecarias, italianos para as sedas, fios de
ouro ¢ objetos de vidro, holandeses para as telhas envernizadas, suecos e alemaes para os
metais”. Estava criada a base para o desenvolvimento da industria francesa do luxo,
sobretudo, para evitar possiveis evasdes de divisas empregadas nas importagdes (Wilhelm,

1977).

°! Laver, 2006:88.
62 Site <www.dec.ufcg.edu.br/biografias>.
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O estatuto desta génese da industria francesa do luxo era o carater da sociedade de
corte, liderada por Luis XIV, um rei cuja autoridade se assentava tanto na transformacdo de
sua vida intima num espetaculo publico,” quanto na ostentagio de bens de luxo como
instrumento politico (McCracken, 2003). O poder do rei era incontestavel. O soberano, apds
sucessivos embates, ndo somente submete 0s seus concorrentes internos € externos como
ainda centraliza a arrecadagdo fiscal (através de Colbert) e o poderio militar. Esse duplo
monopolio, segundo Norbert Elias (2001), faz do rei a tnica for¢a social capaz de colocar-se
acima dos grupos concorrentes, sejam os outros membros da familia real, a nobreza de sangue,
a nobreza de toga, os burgueses, e administrar as tensdes entre eles. Este carater de
centralidade obrigou toda a nobreza a gravitar nas proximidades do soberano, jogando um
jogo social com regras de conduta muito demarcadas (Elias, 2001). O acesso a Versalhes era
aberto a quem tomasse parte no jogo. Diz Wilhelm: “ndo vao a Versalhes, entre os que tém o
direito de fazé-lo, aqueles que detestam a multiddo, odeiam Colbert (...), ndo pedem nada ou
ndo devem favores ao rei”. Porém, muitos cortesdos assiduos sdo inteligentes, letrados,
eruditos que protegem os escritores ¢ os artistas. Assim, a presenca da intelectualidade na
corte ¢, entretanto, “indispensavel a sua boa reputacdo” (Wilhelm, 1977). Reside ai a
personalidade da nobreza francesa e seu poder de reverberar suas modas para toda a Europa.
Na Alemanha, por exemplo, no mesmo periodo (séculos XVII e XVIII), a burguesia ¢ pobre,
geograficamente fragmentada e ndo se revela uma classe social de franca importancia, como
na sociedade francesa. A literatura e a arte ndo sdo fomentadas, uma vez que nao ha recurso
financeiro para tanto, ela vive no limbo das classes marginais. A sociedade, em seus extratos
mais altos, fala o francés. O idioma alemao fica confinado as classes subalternas e camadas
médias. Diferente da dindmica francesa, a intelectualidade deveria manter distancia da corte
alema (Elias, 1994b). A formacdo do gosto na sociedade alema, portanto, obedecia aos
padrdes franceses, contribuindo para sedimentar a legitimidade francesa da moda e do luxo.
Para Elias, o preco que a corte francesa pagou pela proximidade com esse grupo de
intelectuais e artistas foi a Revolugdo Francesa, mas isso ja ¢ uma outra historia, e que, com
toda a certeza, como todo grande evento histdrico, refletird sobremaneira nos habitos de vestir.

A participagdo de Colbert no desenvolvimento da industria francesa do luxo foi tdo
fundamental que, hoje, ele da nome ao Comité Colbert, uma institui¢do que, segundo Alléres,

r

¢ “bem mais que uma promocdo de oficios prestigiosos ou de empresas entre as mais

63 . . L . ,
Habermas, ao discorrer sobre as mudangas estruturais na esfera publica, lembra como a sociedade de corte no periodo
de Luis XIV transformou sua vida cotidiana em espetaculo. A cama do rei ganhou ares de palco, para que espectadores se

acotovelassem diariamente para as cerimonias do lever e do coucher (Habermas, 1984:23).
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seletivas, o papel do Comité Colbert ¢ apresentar e exportar uma imagem global de uma ‘arte
de viver a francesa’” (Allérés, 2000). Ele foi criado em 1954 em Paris e, na época, possuia
somente 12 empresas. Em 2003 eram 67, porém, com critérios bastante rigorosos de admissdo
e permanéncia, muitas empresas foram e ainda podem ser excluidas (Castaréde, 2005).
Alguns nomes relacionados a moda que estavam entre os 67 que compunham o comité em
2003: Chanel, Dior, Lanvin, Louis Vuitton, Yves Saint Laurent, Givenchy.

Castaréde (2005) lamenta que a Franga, com todo esse historico pioneiro em relagdo
ao luxo e a alta-costura esteja hoje dividindo a sua posi¢ao de lideranca no cenario do luxo
com outras nacoes. O autor enumera falhas de conduta do Estado francés em diversas
ocasides, que abriram o flanco para as industrias do Japao e Estados Unidos, por exemplo.
Ele culpa os inspiradores da revogacdo do Edito de Nantes, que expulsou do territorio francés
todos os protestantes peritos em relojoaria e tecelagem, as leis suntudrias, em especial no
periodo de Luis XV, o bloqueio continental imposto por Napoledo, privando o pais de muitas
negociagdes externas.

Embora a Franga ndo tenha perdido completamente o glamour da legitimidade em
relagdo ao luxo e a alta-costura, hoje os franceses dividem a cena com outros atores que se
estabeleceram trilhando caminhos diferenciados. **

O que houve, na verdade, foi um distanciamento dos conceitos de moda e luxo, cujo
maior fator influenciador foi a produgdo industrial (Lipovetsky, 1989), uma revolugdo que
impulsionou e democratizou o vestuario, de uma maneira sem precedentes. Nao por acaso, o
ber¢o da industrializacdo, a Inglaterra, teve no setor téxtil um dos carros-chefe no seu
pioneirismo industrial.

Para Mukerji, a tomada de consciéncia da moda surgiu por volta dos séculos XV e
XVI (Mukerji, 1983). A intensificagdo do comércio com paises ndo-europeus, aliada a um
fortalecimento da Europa, imune a ataques de outras civilizagdes, criou condi¢des para o
aparecimento da moda e o gosto pelas novidades que vinham de outros cantos do mundo
(Lipovetsky, 1989; Mukerji, 1983).

Mukerji ainda defende que a industrializagdo inglesa surgiu por conta de dois fatores
primordiais: além da “descoberta” do novo, ¢ de uma nova gama de objetos diferenciados,
entre eles o algoddo indiano (calicoes) e os objetos de porcelana para chas, havia o receio

inglés de tornar-se um refém econdmico das nagdes que dominavam a manufatura desses

% A lideranca mundial em produtos de luxo ainda pertence aos franceses — 47%; porém, a concorréncia internacional
intensificou-se. Eliette Roux da a entender que a logica da dimensao do luxo, migrou do instinto criador e artistico de
quem cria produtos unicos, para uma logica de mercado, muito mais focada nos desejos do consumidor e no trabalho da
concorréncia. Roux, 2005:93.
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objetos (Mukerji, 1983). E que a populagio inglesa, além desenvolver o habito do cha, o que
os fez criar a sua propria industria de porcelana, viu inimeras vantagens no consumo do
algodao indiano (calicoes). O produto, mais barato do que a seda, proporcionava enorme
variedade de padrdes; e se o tecido era inicialmente importado para a confec¢do de roupas de
casa ou anaguas, tornou-se a base para a confec¢do de uma moda para as ruas. Para evitar
prejuizos comerciais, os ingleses comegaram a desenvolver a propria inddstria para a
fabricag@o do algodao (calicoes). Portanto, a moda, ou o que Campbell chama de Revolucao
do Consumo antecedeu os esforgos para a industrializacdo (Campbell, 2001). E a
industrializacdo, proporcionando a acessibilidade de um maior nimero de camadas sociais as
novidades do vestuario, desvinculou os conceitos de moda e luxo.

Talvez esta democratizacdo da moda e, cada vez mais, de objetos com marcas de luxo
tenha deslocado o padrdo de luxo das classes mais altas para a experiéncia. A revista Vogue
fez uma lista de 10 itens de luxo: “Veja aqui itens irresistiveis para uma experiéncia luxuosa”.
Seis entre 10 itens pertenciam a esfera da experiéncia.” Ao falar sobre luxo, e mencionar
exemplos, alguns informantes citaram viagens, gastronomia, particularidades como gravar um

CD num estudio proprio etc.

“Se eu ganhasse hoje na mega sena, a vida de todo mundo vai virar um
inferno, porque eu vou primeiro alugar uma vila na Toscana, ai nds vamos
comer todas aquelas coisas sensacionais, noés vamos tomar todos os
Brunellos de Mont altino, todos os vinhos... todos. Ai quando a gente
cansar daquilo, ai eu vou alugar uma casa num patio cordobés em
Cordoba. E ai nds vamos ficar la comendo rabada, rabo de toro, vamos
ficar tomando todos aqueles vinhos também. Quando a gente estiver com
cirrose, ai eu vou encontrar outro lugar. Ai a gente vai, sei la...pra
Barcelona. Mas ¢ tudo sempre ligado a viagem, comida, experiéncia,

assim...” (informante, 35 anos, moradora do Flamengo).

Vestir-se com icones do luxo, em formas, tecidos e marcas ndo se constitui, sozinho,

em estatutos do luxo para esta classe média. Uma hipotese para este comportamento sdo os

55 1. Perfumes JAR; 2. Party Buddys (servico vip para baladas em geral) — tratamento de celebridade; 3. Carteirinha
de socio da Soho House (clube exclusivo) — spa; 4. Cartio de socio Celux Club (dentro da loja Louis Vuitton em
Toquio — ja uma tentativa de a propria marca criar a experiéncia; S. Uma equipe técnica para cuidar da sua existéncia:
no minimo, um analista, massagista, personal trainer, nutricionista, homeopata, acupunturista e dermatologista; 6.
Relogio Cartier modelo Santos; 7. Um jantar no Restaurante Julio Verne na Torre Eiffel; 8. Perfume Bar, butique de
perfumes em Nova York, onde um frasco com 97 ml sai mais ou menos a R$ 480; 9. Pintura negra de Valdirlei Dias
Nunes; 10. Almoco no Restaurante Dal Pescatore em Canneto sull’Oglio, na Italia. “Multipla escolha flexivel...”,
2005.
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novos acessos as marcas de luxo, seja via falsificacdo, ou mesmo outras formas de transagdo
. o . 66
comercial, como o aluguel das roupas e acessorios de grifes famosas.” Esses novos acessos,

mascaram a origem do seu usuario, e se enfraquecem como distintivos sociais.

3.1.2. A roupa tem nome

Uma das vertentes do luxo da moda na atualidade encontra-se nas marcas. Hé4 uma
diferenca entre a alta-costura, o prét-a-porter e a série industrial. Essas definigdes sdo
importantes para entendermos, dentro do trabalho empirico, o cariter difuso que essas

categorias adquiriram para as informantes.

“E vocé vé alguma diferenga entre categorias roupa de marca ou roupa de
grife?”
Informante: “Pra mim é a mesma coisa, ndo sei se tem uma outra

conotacdo” (informante, 31 anos, moradora de Ipanema).

“Vocé entende alguma diferenca de categoria quando a gente fala de marca
e quando a gente fala de grife? Ou pra vocé as duas coisas sdo a mesma
coisa?”

Informante: Ndo, eu acho que ndo sdo a mesma coisa. Eu acho que grife
tem um marketing muito mais pesado em cima do que a marca
propriamente dita. Eu acho que a marca tem uma questdo meio que de
fidelidade e grife ¢ uma coisa quando vocé quer mostrar alguma coisa a

9y
1

mais. Nao sei, imagino que seja meio que por ai” (informante, 45 anos,

moradora de Ipanema).

Grife e marca sdo categorias que o mercado tenta impor aos usuarios, porém, em
termos praticos, elas ndo se estabelecem, e o que se verifica com o grupo estudado ¢ que
ambas sdo sindnimos de uma so6 categoria. A génese que suporta a proposi¢do do mercado é

que a palavra grife, etimologicamente (grafia), remete a mao humana, assim, o conceito de

5 Recentemente foi criada nos Estados Unidos uma empresa chamada Bag Borrow or Steal (trocadilho com a expressao
beg, borrow or steal - pega, tome emprestado ou roube), que oferece o inédito servigo de empréstimo de bolsas de grifes
famosas pela Internet. Funciona da seguinte forma: a cliente faz um plano de pagamento mensal que varia de US$ 20 a
USS$ 100, onde cada patamar disponibiliza um grupo diferente de produtos. Marcas de prestigio como Fendi, Gucci e
Louis Vuitton estdo presentes no portfolio. Para as associadas, ha também a opgao de compra com desconto de 40%
sobre o valor original. Branco, 2004.
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grife devera relacionar-se com a arte, o territorio do atelié. Desta forma, as marcas
prestigiosas mantém a sua aura de exclusividade e esmero da criagdo, porém, em suas lojas, ha
as roupas consideradas prét-a-porter, roupas ja prontas (¢ ndo sob medida), mas que podem
ser ajustadas no corpo das consumidoras, ¢ sdo vendidas em quantidades limitadas. A marca
de luxo, ou simplesmente, marca, recebe esta denominac¢do porque se relaciona com a
producdo industrial. Seu territério € a fabrica (Kapferer, 2004). Grife e marca ndo sao,
portanto, categorias nativas, mas criadas pelo mercado, e pouco ou nada assimiladas pelas
informantes. Mas se as minhas informantes se confundem com os conceitos, elas ndo estdo
sozinhas. O fato de muitas casas de alta-costura terem desenvolvido suas linhas prét-a-porter
e seus produtos industrializados gerou esta confusao entre as duas categorias do mercado. Por
isso, ha o vestido Armani feito sob medida, cujo escopo ¢ pertencer a esfera da alta-costura, e
Armani das pecas que circulam por todo o mundo e que exibem a sua marca, ainda que sendo
produto desenvolvido em escala industrial. Isso ocorre porque a alta-costura, sozinha, nao da
conta de manter o faturamento da empresa. Em todo o mundo, ndo existem mais do que 3 mil
clientes para este tipo de produto (Crane, 2006).

Christian Dior foi o primeiro a se utilizar do recurso de licengas para estabelecer a sua
marca nos quatro cantos do mundo. Em evento recente sobre luxo no Rio de Janeiro,”’ a
representante da marca Dior no Brasil, Rosangela Lyra, em sua apresentagdo, contou que apos
a morte do seu criador, a empresa ampliou o seu brago de licencas, de forma pouco criteriosa,
prejudicando a marca colocando em risco a sua aura de glamour e exclusividade. Somente
com um saneamento das concessdes da marca, ¢ a contratagdo de John Galiano, considerado
um génio da alta-costura, a Maison Dior retomou o seu posto de marca prestigiosa.

O fato de algumas empresas negligenciarem a producao dos seus artigos costuma gerar
um resultado negativo para a imagem da marca. A Nike, por exemplo, apds dentincias sobre a
utilizacao irregular de mao-de-obra em paises asiaticos, sofreu duros ataques da imprensa,
resultando numa atitude de desconfianga por parte dos seus consumidores. Naomi Klein
(2004), tomando esta marca como exemplo, critica duramente a pratica do branding 6 ¢ as
empresas que se valem de fabricantes fora de seu pais de origem, obtendo custos finais mais
baixos e aumentando a sua margem de lucro. Os manuais de marketing apenas recomendam

que as empresas detentoras das marcas tomem cuidado com as fabricas que contratam para

57 Evento promovido pela ESPM, em parceria com a MCF consultoria, em julho de 2004 no Hotel Caesar Park, em
Ipanema.

% pratica de marketing focada na marca, onde ha esforcos para a ampliag@o de visibilidade. Esses esforgos passam por
marketing de presenga e patrocinios, onde a imagem da marca ¢é trabalhada num contexto diferente da situagdo exclusiva
de compra.

63



64

operar a producdo de suas mercadorias (Kapferer, 2004). A marca deve manter o controle
rigido sobre a sua producdo, onde quer que ela seja operada, sob pena de diminuir a qualidade

do produto, ou, mesmo, incorrer em injustigas sociais que possam arranhar sua imagem.

“(...) a empresa (Nike) é americana, ela fabrica usando escravos. Eu ndo
sei se a Adidas faz a mesma coisa, s a Puma faz a mesma coisa, se a
Rainha... sei la... provavelmente fazem... A questdo ¢ que eu nao posso
fingir que eu ndo sei que a Nike faz isso, porque eu sei que a Nike faz isso.
Eu ndo sou xiita de pensar - e acho até que as pessoas deveriam ser, e eu
inclusive - deveriam procurar saber como ¢ que as coisas sdo feitas, se
aquela marca carrega responsabilidades junto com ela, mas eu ndo sou
assim, infelizmente. Mas, tem determinadas coisas que vém a mim e eu

fico sabendo” (informante, 35 anos, moradora do Flamengo).

No passado, o fato de possuir roupas novas ou da moda ja era um diferencial social,
uma vez que as roupas eram, por si s0, um luxo. Hoje, ha em certas esferas a vinculacdo do
conceito de luxo as marcas prestigiosas (Lipovetsky, 1989). De um lado, a alta-costura, que
monopoliza a criag@o; de outro, as confec¢des seguem a tendéncia e constroem sua marca. E,
mais uma vez, a classe média desempenha um papel importante na massificacdo do luxo,
consumindo versdes industrializadas ou prét-a-porter, versdes mais em conta das grifes de
prestigio. Ou seja, se Campbell, atribui a burguesia e segmentos médios a consagracdo da
sociedade de consumo, o mesmo ocorre na modernidade com as marcas consideradas de luxo.
Embora a confeccdo tenha precedido a alta-costura (Lipovetsky, 1989), esta Gltima, ao surgir,
se estabeleceu sobre uma aura de arte.

No ramo da moda, quem primeiro capitalizou para a si a marca como diferencial, foi
Paul Poiret, que disputava os louros com Coco Chanel. Charles Frederic Worth, seu
predecessor, no entanto, foi quem colocou o nome do costureiro a frente da aristocracia a
quem vestia. Favorito da esposa de Napoledo III, a imperatriz Eugénia tornou o estilista um
artista potencial. O costureiro deixou de ser um servigal e passou a ser a estrela. Chanel e

Dior consolidaram a pratica.

“Pra mim, roupa de luxo é: Gucci, Armani, Chanel. Eu ndo tenho roupa

nem da Gucci, nem Armani” (informante, 33 anos, moradora da Lagoa).
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Marca ¢ um tema bastante complexo no mundo académico. Nao raro ela é condenada
como o simbolo fatidico, responsavel direta pelas mazelas da humanidade. Essa visdo ¢
geralmente acompanhada de uma posi¢do critica em relagdo ao consumo nas sociedades
modernas, enviesada por um estreito olhar moralista. Dois trabalhos relativamente recentes
no Brasil, ddo conta exatamente deste ponto de vista. Um deles, trata as marcas a partir do
exemplo do McDonalds,* ja o outro, de uma perspectiva do momento da compra, aborda os
shopping centers a partir de uma Otica semelhante ao primeiro. "°

Para Fontenelle, as marcas sdo o produto execravel de uma sociedade capitalista, “a
marca ¢ uma ‘ilusdo de forma’ numa cultura que se tornou descartavel” (Fontenelle, 2002:
302). Elas (as marcas) preenchem um vazio existencial deixado pela modernidade, dentro de
uma nocdo de fetiche. Segundo esta autora, o sujeito faz uso das marcas para construir uma
imagem sobre si mesmo e sobre o mundo. Esta visdo ¢ um pouco complicada, uma vez que
podemos realmente dizer que o marketing trabalha exatamente para isso, para criar uma
identificagdo tdo forte entre marca e sujeito que este tenha dificuldades em desligar-se da
primeira. Mas, na pratica, as coisas caminham de modo diferente. N&o fosse assim e ndo
haveria novas marcas surgindo o tempo todo no mercado. Fontenelle parece transpor o estudo
de Baudrillard sobre os objetos para a consagragao capitalista das marcas, onde estas ganham
vida propria. Falando especificamente sobre vestuario, posso citar aqui mesmo varias marcas
que tiveram seus dias de gloria em determinadas épocas, mas que se foram ao sabor das
novidades e¢ de novos tempos, novas modas. So6 aqui no Rio de Janeiro, por diferentes
motivos, desapareceram dos corpos sarados, ou simplesmente arrefeceram na imaginacao dos
cariocas, Company, Pier, Dijon (jeans), Fiorucci (italiana), Blu 4, OP, entre outras.

Daniel Miller, em espirituoso artigo,71 critica os autores, cuja posi¢cdo moralista,
interfere em suas conclusdes em seus estudos sobre consumo. Para o autor, o que esta por tras
da postura saudosista que preconiza o consumo como um sintoma do processo de perda dos
valores tradicionais ¢ uma concep¢do ingénua de que o universo material, sob a forma de
mercadoria, conspurca as relagdes sociais. Se na literatura recente encontramos argumentos
que pdem em duvida a autenticidade identitaria do sujeito que deseja obter um bem com uma
marca famosa, Miller consegue ver na compra de um ténis Nike ou um jeans GAP uma
demonstragao de zelo de mae para filho, por exemplo, uma forma de agrada-lo, ou de mostrar

como conhece seus desejos.

6 Fontenelle, 2002.
70 padilha, 2006.
! Miller, 2004.
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A importancia das marcas no mercado ndo ¢ somente pragmatica. Sim, sdo elas que
garantem a procedéncia e o grau de confiabilidade do produto, mas também, ¢é claro,
estabelecem pontos de identificacdo com os usudrios. A palavra fetiche, bastante mencionada
em trabalhos como os dois que mencionei acima, tem como inspiragdo as inquietagdes de
Marx, em relagdo aos atributos contidos numa mercadoria que vao além da matéria-prima e do
esfor¢o de trabalho empregado na sua produgdo. Tomadas as ultimas conseqiiéncias, essas
inquietagdes levaram alguns autores a acreditar numa predomindncia da marca sobre a
mercadoria.

Nao ¢ dificil sermos seduzidos por este tipo de argumento, por isso, creio que devo
fazer uma pequena digressdo sobre a marca, um tema de importancia ascendente dentro do
marketing moderno, e um critério de escolha da roupa para minhas informantes.

A consciéncia de marca, como a conhecemos hoje, € relativamente recente. Na década
de 1980, em meio a uma avalanche de fusdes e aquisi¢des, os executivos descobriram que o
valor da marca era fundamental na contabilidade dos seus ativos. Este novo conceito foi
batizado de brand equity, ou eqiiidade da marca (Kapferer, 2003). Segundo o Dicionario
Aurélio, a palavra eqiiidade significa “conjunto de principios imutaveis de justi¢a que induzem
0 juiz a um critério de moderacdo e de igualdade, ainda que em detrimento do direito
objetivo”. Este valor da marca ¢ atribuido de acordo com alguns critérios fundamentais, entre
eles: lealdade a marca, conhecimento da marca, qualidade percebida, associagdes da marca e
outros ativos da empresa (vantagens competitivas, por exemplo) (Aaker, 1998). Sao atributos
medidos através de pesquisas oficiais, mediadas por uma consultoria internacional que se
especializou neste oficio: a Interbrand.

Mas, se a marca como a conhecemos hoje carrega consigo um valor de troca, que pode
ser tangibilizado através do seu valor financeiro, é preciso que se diga que elas sempre
estiveram presentes nas nossas vidas, nao s6 como icones de uma mercadoria num ambiente
capitalista, mas também na forma de insignias de familia, emblemas, ou outros tipos de
simbolismos.”> Wilhelm recorda alguns casos na Paris do século XVI, portanto, ainda bem

antes da Revolucdo Industrial.

72 No artigo “Do corpo a moda: exercicios de uma pratica estética”, Katia Castilho faz uma referéncia a
etimologia da palavra “simbolo”. Ela diz em nota: “E uma palavra grega, derivada do verbo ‘symbéllein’
(colocar junto, reunir). Em origem denotava qualquer objeto que, dividido em duas partes permitia a seus
possuidores de reconhecerem-se recompondo o todo do objeto. Pressupde a idéia de separacéo e unificagao,
reconciliagdo”. (Castilho e Galvao, 2002).
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“As insignias desempenhavam um papel importante na decoragdo das ruas.
Mas, € preciso distinguir as que serviam apenas para identificar as casas e
substituiam os numeros — ainda desconhecidos — das insignias de lojas.
Em geral, as primeiras eram esculpidas em pedra, acima da porta. Trata-

se, na maioria das vezes, de uma imagem de santa (..). As outras

insignias, dos comerciantes e artesdos, davam livre curso a imaginagio”. "

Da Matta pondera que ha simbolos no capitalismo, tanto quanto ha simbologias e
mitologias entre os indios do Amazonas. No nosso ambiente, sdo as narrativas que
“humanizam” a mercadoria, bem como as lendas humanizam fenomenos da natureza. As
narrativas que “humanizam” os produtos partem das marcas e se tornam publicidade,
estabelecendo codigos de identificacdo entre, por exemplo, uma marca de roupa e seu usudrio.
Nem sempre isso funciona, e os fracassos de marketing estdo ai para provar. O antropélogo
brasileiro, prefaciando o livro de Everardo Rocha, estabelece a conexdo com o “pensamento

selvagem” lévi-straussiano:

“Assim, fumar um dado cigarro, usar uma certa marca de camisa ou calga,
guiar aquele automovel permite fazer uma idéia precisa de uma
personalidade.  Tal como um ‘selvagem’ sabera dizer o tipo de
comportamento de membros do cld do Urso ou da Aguia, noés podemos

prever com relativa precisdo a personalidade e a conduta de uma pessoa

. 74
que usa calgas Lee, camisas Wrangler (...)”.

Se marcas como Chanel e Dior perduram até hoje e vivem envoltas em uma aura de
sofisticacdo e glamour, ¢ somente por mérito de seus criadores, que souberam como perpetud-
las. Poiret ndo teve a mesma habilidade, tornando-se a primeira marca de luxo a adernar
(Crane, 2006; Lipovetsky, 1989). Num mundo de forte competitividade ¢ preciso muito
trabalho para manter-se no pareo. Um dos aspectos que mais contribuiram para a manutengao
desses nomes foi, sem davida, a capacidade de narrativa e inventiva de seus criadores. Eles
souberam fazer historia, e souberam como propaga-la, e por isso sdo lembrados até hoje
(Erner, 2005).

Nao ¢ a toa, entdo, que muitos usuarios de marcas desse porte, ja na década de 1980,
adotaram a “logomania” como forma de vestir-se. Muitos artigos, a primeira vista, s6 se

distinguem de seus pares menos glamourosos através da marca, ou de um estilo consagrado

> Wilhelm, 1988:53-54.
" DaMatta, 1995.
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(Erner, 2005; Roux, 2005).75 Neste contexto, as falsificagdes proliferaram. A marca de luxo
mais falsificada do mundo, a Louis Vuitton, é também considerada a de maior valor
financeiro, cerca de US$ 7 bilhdes. A segunda marca de luxo mais valiosa ¢ a Chanel, com
valor estimado em US$ 4,27 bilhdes. Rolex ¢ a terceira mais valiosa dentro deste segmento
com US$ 3,7 bilhdes. '

Nos anos 1990 e 2000, o visual “logotipado” deu lugar a uma conduta de vestuario
que, a primeira vista se parece com a atitude do bricoleur de Lévi-Strauss, qual seja, a
construcdo de uma imagem, onde ha a justaposicdo de estilos, misturando marcas famosas
com roupas de artesanato, o caro com o barato (Roux, 2005). Este tipo de atitude, facilmente
perceptivel entre as minhas informantes, tem sido alardeado pela imprensa especializada em
moda. O Correio Braziliense, em matéria sobre moda intitulada “Altos e baixos” publicada

em sua revista (Revista do Correio) no dia 26 de fevereiro de 2006, ensina:

“Nada de sair de grife da cabega aos pés. A tendéncia agora ¢ misturar
pecas compradas em lojas populares a uma tnica de marca. No hi-low, o

que vale ¢ a atitude e bom gosto”.

A matéria mostra modelos misturando, por exemplo, uma jaqueta jeans da Armani (R$
2.450,00) com uma saia da Renner (R$ 59,90). Este tipo de matéria, um instrumento de
transferéncia do mundo culturalmente constituido para o individuo (McCracken, 2003), se
revela muito mais como um “delimitador” de atitudes, que, gracas a esses recursos, me
parecem muito mais afeitas & comparagdo de Lévi-Strauss com o engenheiro do que com o
bricoleur. As informantes foram prodigas em demonstrar um estilo “desleixado” calculado.
Quando se trata da escolha do vestuario para usar da porta de casa para fora, os critérios sao
bastante objetivos, tanto no que se refere a sua imagem, quanto a atributos mais pragmaticos

como conforto e adequagao.

“A impressdo que da aqui no Rio de Janeiro é que a gente se preocupa
mais... até tem um visual super-produzido, mas produzido pra parecer

relaxado” (informante, 44 anos, moradora de Ipanema).

> Em visita ao site <www.chanel.com>, é possivel conhecer a cole¢io outono/inverno desta grife. Trata-se de
uma releitura dos estilos imortalizados por sua criadora. A novidade € o mix das pegas confeccionadas em tecidos
nobres, revelando certa formalidade com itens como os jeans rasgados, proporcionando a composi¢ao final um
toque de Chanel com uma atitude moderna.

"® A autora Elyette Roux se baseia em dados da Interbrand, consultoria especializada em marcas. Roux, 2005:92.
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E importante que se diga que uma marca que conquista uma imagem solida e gera
confianga em seus usuarios, ndo opera somente através das narrativas, como no exemplo de
Chanel, que inventou a propria mitologia. Mas, para além das narrativas, as marcas devem
entregar beneficios muito tangiveis e as mulheres buscam também esses beneficios ou, pelo
menos, associam essas marcas a vantagens concretas, e alimentam expectativas em relacdo a
elas. Uma das minhas informantes mostrou as suas expectativas em relacdo a uma marca

famosa.

“Outra coisa pra mim importantissima numa roupa: a costura interna tem
que ser muito bem-feita. Tenho horror a trogo mal-feito por dentro. Pra
mim trogo mal-feito por dentro é porcaria, entendeu? E roupa que nio dura
muito. E roupa que vocé coloca na maquina daqui a pouco ela acabou, ¢ a
costura interna da roupa ¢ onde mostra a qualidade dessa roupa. Ah, olho,
sempre! Costura interna nao é bem-feita, to fora, ndo quero. Pode até ser
bonita por fora, mas aquela costura mal-feita por dentro, a qualidade é

ruim” (informante, 44 anos, moradora de Copacabana).

No caso da roupa, a marca que conquista sua legitimidade junto aos usudrios deve
adequar-se ao nivel de exigéncia que o seu publico deseja. Uma das minhas informantes,
dona de uma facgdo, deixou clara a diferenca do compromisso de trabalho assumido para
marcas consideradas de primeira linha e marcas mais direcionadas ao varejo, com baixo
pre(;o.77 No primeiro caso, os modelos sdo exclusivos, as estampas sdo exclusivas, os
detalhes, geralmente sdo dificeis de reproduzir, e o nimero de pecas ¢ reduzido (ver foto no
anexo 7). Ja no segundo caso, os tecidos sdo menos trabalhados, os modelos, mais faceis de
serem reproduzidos, o nivel de exigéncia, menor, e o nimero de pecas, ilimitado. No caso da
minha informante, seus planos envolviam adicionar a sua carteira de clientes moda com
artigos mais simples, com nimero maior de pecgas ¢ prego mais baixo por unidade. Essas
marcas, de menor exigéncia na confec¢do, com nivel de detalhamentos muito menor, trariam
um retorno financeiro mais garantido, segundo a informante. Para dar uma idéia do que ¢,
neste mercado da classe média do Rio de Janeiro, uma quantidade reduzida por modelo, segue

um trecho da entrevista com a minha informante:

77 . , - . . P .

Esta informante ¢ dona de uma facc¢do no Rio de Janeiro, e atende marcas para um publico considerado da
classe média alta da cidade. S&o nomes da moda locais, como Andréa Saleto, Adriana Barra (Sao Paulo),
Mariazinha entre outros.
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“(...) eu pego a Espaco Fashion, eu fago uma camiseta transada de malha,
com uma sainha de malha, e ela me fecha em 800 pecas, 600 pecas, s6
daquele modelo em varias cores. J4 uma Maria Bonita, uma Andréa Saleto,
ndo pode fazer isso. (...). (...) a Andréa Saleto faz assim...eu fago 800 pegas
pra ela, mas ¢ assim: 68 de um modelo, 35 de outro. Agora vocé imagina
em certos clientes que vocé tem que modelar, como faz a Beth Braganca,
eu entreguei ontem seis modelos, seis modelagens, seis pilotagens, seis
cortes, € com poucas pegas por modelo.

(...) essa loja que eu fiz 12 blusas ontem de cada modelo. E que ela fez
varios modelos de blusa. Eu hoje fechei 34 shorts pra Beth Braganca, s
de um modelo. (...) o que ela quer ter mais diversidade de modelos, fica
dificil. Acaba tendo que ter um estoque grande de tecidos, de material de
aviamentos por cliente! Ali eu tenho naquele armario caixinhas com o
nome de cada cliente, pra ndo misturar aviamentos deles, etiqueta, etiqueta
de composicdo de cada tecido” (informante, dona de facg¢do no Rio de

Janeiro).

Assim, na atualidade, uma das formas de distingdo no vestuario se da através das
marcas famosas ou grifes. E ndo € exagero dizer que esta ocupou um lugar de destaque na
moda. Segundo lembra Erner (2005), ao serem perguntadas sobre como irdo vestidas a
determinado evento, atrizes recém-icadas ao estrelato ndo descreveram o modelo, o tecido ou
a cor do traje, mas a assinatura numa referéncia metonimica do objeto, algo do tipo: eu vou de

Valentino, irei com um Oscar de La Renta etc.

3.1.3. Moda e Modernidade

No capitulo final do livro de Laver’® sobre a histéria da moda vemos o titulo “A era do
individualismo”, onde, em seus ultimos paragrafos, faz um apanhado geral da moda desde o
final da Segunda Guerra e conclui que hoje ha um conhecimento mais apurado de cortes e
tecidos, e que, portanto, as mulheres estdo mais aptas a encontrar o proprio estilo (Laver,
2006).

Diana Crane (2006:336) ¢ provocativa ao concluir o capitulo sobre a moda e os

mercados globais.

™ O capitulo final do livro de Laver foi escrito pela historiadora Christina Pobert. Laver, 2006.
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“Alguns estilos de vida raramente constituem um alvo. Ao mesmo tempo,
a porcentagem de mulheres interessadas em moda, na populagdo como um
todo, tem diminuido de forma constante. O desaparecimento da moda que
incorporava ideais sociais e culturais amplamente aceitos — substituida por
um conjunto pluralista de modas que representam valores e simbolos
conflitantes e as vezes fora dos padrdes, identificados com segmentos
especificos do publico — parece ter afastado uma grande parcela do publico

¢ levanta a questdo de se a moda, em seu verdadeiro sentido, ainda existe”.

Lipovetsky lembra que o sistema prét-a-porter e a rua se estabeleceram como “centros
autdnomos da moda”, deixando a alta-costura (que antes desempenhava este papel), a missao
de manter o glamour da marca. Além disso, para o autor, “na raiz do prét-d-porter, hé essa
democratizagdo ultima dos gostos de moda trazida pelos ideais individualistas, pela
multiplicagdo das revistas femininas e pelo cinema, mas também pela vontade de viver no
presente estimulada pela nova cultura hedonista de massa” (Lipovetsky, 1989:115, grifo do
autor).

Laver e Lipovetsky deixaram em aberto uma andlise mais acurada da moda moderna.
Crane é quem leva mais adiante este assunto, deixando questdes importantes para refletirmos.
Ela aborda a moda na contemporaneidade, lembrando que, ainda que tenha se democratizado,
a moda fala por certos grupos sociais, em detrimento de outros. Se, no passado, ela excluia
um status inferior de classe social, hoje a exclusdo se da, primordialmente, pela idade. Dentro
de um cenario que alguns autores chamam de modernidade, ela questiona: “serd que as
sociedades fragmentadas sdo frustrantes porque as pessoas sdo permanentemente expostas a
codigos que ndo compreendem e dos quais se sentem excluidas? (...) Ou essas sociedades
seriam libertadoras porque as pessoas encontram ou criam cddigos que expressam as suas
identidades?” (Crane, 2006). E possivel encontrarmos defensores desses dois extremos.
Zygmund Bauman (2001) adota uma postura pessimista, onde a profusdo de possibilidades
assusta o individuo como consumidor, e este, por fim, tem que se apegar ao que os meios de
comunicagdo lhe oferece. Ja Campbell, num outro extremo, acredita que o consumo seja o
caminho para a auto descoberta, ou seja, uma vez expostos a uma enorme gama de
possibilidades (e o vestuario € um excelente exemplo), ¢ possivel descobrirmos um pouco
mais sobre nds mesmos (Campbell, 2006).

Com a urbanizacdo em crescimento, a questdo da “reconhecibilidade” foi afetada,
assim, o imperativo suntudrio deveria em sua forma simplificada, ser capaz de hierarquizar as

pessoas através dos codigos de vestuario (Hunt, 1996). As leis suntuarias, como ja mencionei,
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deveriam controlar socialmente a dinamica das cidades, pois o crescimento urbano criou certo
desconforto em relagdo aos “estranhos”. O forasteiro €, potencialmente, um inimigo. Porém,
ndo raro as leis eram desafiadas por aqueles que queriam se passar por outro nivel social, em
geral, um nivel além das suas possibilidades.

Na contemporaneidade, a dindmica das cidades afetou este tipo de comportamento, ¢ a
moda, com sua expansdo através da industrializacdo, inoculou os efeitos das leis suntuarias,
em seu formato original. Isso gerou a angustia da “irreconhecibilidade”.

Viérios autores contextualizam o momento atual no que chamam de p6s-modernidade.
Pos-modernidade, modernidade tardia, ou simplesmente, modernidade. =~ Modernismo x pos-
modernismo, com uma gama de diferentes significados; para Featherstone (1995), a
centralidade da cultura ¢ um ponto comum: “reflexividade e auto-consciéncia estética,
rejeicdo da estrutura narrativa em favor da simultaneidade e da montagem, explora¢do da
natureza paradoxal, ambigua e indeterminada da realidade, rejeicdo da nogao de personalidade
integrada, em favor da énfase no sujeito desestruturado e desumanizado”. Mas ele proprio
admite que ndo ha um consenso sobre a significagdo exata do termo. Nao pretendo me deter
na conceitualizagdo da pés-modernidade, mas me interesso pelas implicagdes que os autores
relacionam a ela.

Giddens (2002) ¢ um autor que vem tratando deste tema com alguma freqiiéncia em
seus trabalhos. Em seu livro Modernidade e identidade, cujo objetivo maior ¢ uma analise das
interconexoes entre as influéncias globalizantes e as disposicdes pessoais, ele chama o tempo
atual de modernidade tardia, relacionando a ele uma série de particularidades que nos
estimulam a pensar sobre as subjetividades que vém nos cercando, entre elas, sem duvida, a
relagdo com o vestudrio € a moda. Para Giddens, os contornos da modernidade ja vinham
sendo tracados na Europa pds-feudal, onde, pela primeira vez, modos de comportamento que
permeiam o cotidiano da vida moderna foram adotados. O século XX mundializou essas
novas formas de vida. De todos os aspectos relacionados por este autor em sua obra, vou me
deter naqueles que serdo de interesse para a minha observacdo sobre o comportamento em
relagdo a moda e vestuario na atualidade.

O autor escolheu falar sobre a identidade por identificar neste periodo algumas
particularidades em relacdo aos aspectos intimos da vida pessoal que se ligaram
indelevelmente a uma grande amplitude social. Os ritos de passagem, por exemplo, presentes
em sociedades tradicionais e que auxiliavam o individuo a atravessar as diversas fases da sua

vida, nas sociedades complexas, praticamente desaparecem, deixando uma brecha que
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profissionais especializados vém tentando cobrir (psicélogos, pedagogos, educadores etc.),
gerando uma constante exposicdo do self'em outras dimensdes da sociedade.

Em sua analise do self, Giddens ¢é bastante criterioso. Ele admite as influéncias
externas, mas lembra que o eu ndo ¢ uma entidade completamente passiva. A constante
reflexividade ¢ uma caracteristica do individuo da modernidade. Esta reflexividade ¢
acompanhada de uma gama de manuais, guias, livros de auto-ajuda, a propria midia, que
balizam frequentemente a condi¢do do eu em relagdo aos outros. A confianga é um outro
aspecto importante do self, ela monta uma guarda em sua relagdo com a realidade cotidiana,
condicao que o autor denomina “casulo protetor”, ou os resquicios da construcao da seguranga
ontologica. Surge a nocdo de estilo de vida, e, segundo o autor, os individuos passam a ter
que se enquadrar em um determinado estilo entre diversas opgdes.

O corpo, parte integrante da nogao de self, ¢ trabalhado na busca de uma composicdo
da identidade. Neste caso, as roupas sdo manipuladas para que, no jogo de revelacdo e
ocultacdo, o individuo produza a imagem que deseja para mostrar a sua biografia. A auto-
identidade supde uma narrativa que ¢ perpassada por esta imagem (Giddens, 2002).

No que se refere as inimeras possibilidades de escolha como uma caracteristica da
modernidade tardia, um caminho importante para uma analise sobre o vestuario, ¢ preciso um
olhar bastante critico sobre a questdo. Giddens pondera que nas sociedades tradicionais as
possibilidades de escolha também existiam, porém os habitos ali arraigados faziam com que
as opg¢des circulassem dentro de canais relativamente fixos. Ja na modernidade, o individuo
se depara o tempo todo com uma variedade complexa de escolhas, ¢ ndo conta com nenhuma
ajuda ou mesmo com a estrutura da tradi¢do para efetuar a selecdo. Mas, como lembra
Barbosa (2004), “embora a liberdade de escolha seja um wvalor central da sociedade
contemporanea, ela ndo flutua em um vacuo cultural” (Barbosa, 2004:24).

A escolha do estilo de vida, por exemplo, de acordo com Giddens, esta atrelada a uma
série de critérios, como a pressao dos grupos sociais, ou as circunstancias socio econdmicas.

As praticas ritualizadas das sociedades tradicionais fazem com que o estilo de vida seja
uma das escolhas especificas da modernidade. Sao conjuntos de praticas adotadas pelo
individuo, que dao forma material a uma determinada narrativa de auto-identidade. Assim, se
as relagdes sociais se estabelecem de dentro para fora, torna-se mister que as escolhas sejam
tais que permitam o transito nos diversos grupos em que se circula. Nas sociedades
tradicionais, segundo Giddens, ndo havia esta preocupagdo, uma vez que a nogao de amigo era
amalgamada com a no¢@o do grupo integrante de determinada sociedade. Os de fora, num

primeiro momento, ndo eram considerados amigos.
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Corpo, aparéncia, estilo de vida gravitam em torno de um eixo que forma a auto-
identidade. Na relagdo com o outro, a vergonha e a culpa desempenham papéis de suma
importancia. Giddens conceitua a culpa da seguinte forma: “ansiedade produzida pelos
termos da transgressdo”. Ja a vergonha, ao contrario da culpa, ¢ a reparagdo: “ansiedade
sobre a adequacao da narrativa por meio da qual o individuo sustenta uma biografia coerente”
(Giddens, 2002:65). Giddens ainda cita o que pensava Sartre sobre a vergonha: € ver a si
mesmo através dos olhos dos outros em um ato ndo coerente com a sua histéria de vida.
Vergonha e confianca estdo mutuamente relacionadas, afinal, a vergonha pode destruir a
confianca.

Ja o socidlogo Michel Maffesoli” discorda que o individualismo seja uma marca do
nosso tempo. Para o autor, o movimento que ele chama de tribalismo restabelece aspectos
importantes da vida social, como o pertencimento a um lugar, a um grupo. Ele exemplifica o
fato exatamente com a moda, o instinto de imitacdo, pulsdes gregarias, agrupamentos
musicais, esportivos e religiosos em profusdo na atualidade. Ressalta que o processo tribal
vem contaminando as instituicdes sociais, formando redes de influéncia através da
camaradagem e outras formas de ajuda mutua. Para Maffesoli, o que sustenta o tribalismo
moderno ¢ o que ele chama de socialidade, ou um instinto gregario; poténcia subterranea, ou
forgas miticas que atuam, ora de forma secreta, ora notéria, ora como levantes e revoltas, ora
como seitas e sociedades secretas; e a comunidade emocional, ou seja, uma vez que
congregam em uma mesma tribo, os individuos criam lagos emocionais capazes de mitigar os
mais arraigados preconceitos, € em sua dindmica, proporcionam a proxemia € O
pluriculturalismo. Maffesoli ndo trata as “suas tribos” como uma categoria, mas sim, como
uma metafora, ponto observado criticamente por Magnani.80 Este autor alerta para o uso
indiscriminado do termo “tribos urbanas”, amplamente citado, tanto na midia, quanto em
trabalhos académicos. Ha, contudo, que se tomar certos cuidados com a expressao, afinal, diz
Magnani, a tribo, em seu sentido original, denota “uma forma de organizacao de sociedades
que constituiram o primeiro ¢ mais significativo objeto de estudo da antropologia”, porém a
“tribo constitui uma forma de organizacdo mais ampla que vai além das divisdes de cld ou

linhagem de um lado e da aldeia, de outro. Trata-se de um pacto que aciona lealdades para

" Maffesoli, 2006.

%0 Magnani, 1992

“A metafora, ndo traz consigo a denotagao e todas as conotagdes distintivas de seu uso inicial. Por algum desses
tragos € que foi escolhida, tornando-se metafora exatamente nessa transposi¢ao: o significado original € aplicado a
um novo campo. A vantagem que oferece é poder delimitar um problema para o qual ainda ndo se tem um
enquadramento. E usada no lugar de algo, substitui-o, da-lhe um nome. Evoca o contexto original, em vez de
estabelecer distingdes claras e precisas no contexto presente”.
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além dos particularismos de grupos domésticos e locais. E o que é que vem a mente quando
se fala em ‘tribos urbanas’? Exatamente o contrario dessa acepcdo”. Sobre as tribos
tradicionais, pensa-se logo em pequenos grupos bem delimitados, com regras e costumes
particulares em contraste com o carater homogéneo e massificado que comumente se atribui
ao estilo de vida das grandes cidades. Nao deixa de ser paradoxal o uso de um termo para
conotar exatamente o contrario daquilo que seu emprego técnico denota: “no contexto das
sociedades indigenas ‘tribo’ aponta para aliancas mais amplas; nas sociedades urbano-
industriais evocam-se particularismos, estabelecem-se pequenos recortes, exibem-se simbolos
e marcas de uso e significado restritos”.*! Ou seja, em outras palavras, a principal critica que
se faz a metafora empregada por Maffesoli é que na tribo indigena ha fortes barreiras de
entrada e de saida (Barbosa, 2004), ao passo que, em seus correspondentes “urbanos”, nao
existem regras fixadas, além de freqiiente circulagdo por muitas “outras tribos”, ndo sendo
necessaria a lealdade, como mencionou Magnani.

Para Elias® o individualismo nasceu como conseqiiéncia inevitavel da urbanizagdo, ou
seja, na auséncia de grupos estabelecidos para exercer o controle e protegao (tribos, paroquias,
feudos, guildas), Estados altamente centralizados passaram a assumir esta funcdo. Este
pensamento se coaduna com Giddens no que se refere a seguranga proporcionada dentro das
sociedades tradicionais, ou tribos. Para Elias, “ nas sociedades estatais maiores, centralizadas
e urbanizadas, o individuo tem que batalhar muito mais por si. (...) E a medida que os
individuos deixam para trds os grupos pré-estatais estreitamente aparentados, dentro das
sociedades nacionais, cada vez mais complexas, eles se descobrem diante de um nimero
crescente de opcoes. Mas também tém que decidir muito mais por si. Nao apenas podem
como devem ser mais autonomos. Quanto a isso, ndo t€ém opg¢ao” (Elias, 1994a). Isso
certamente nao os exclui dos diversos grupos em que atuam e participam criando sim as suas
redes de relagdes, e sujeitas, sim, ao escrutinio desses grupos. A escolha dos grupos também
podera sofrer influéncias da classe social e do territdrio de moradia.

A expressdao “tribos urbanas”, porém, tornou-se um termo comum, articulado via
midia, denotando os varios papéis assumidos em diferentes grupos sociais freqiientados, como
declara uma das minhas informantes. Ela afirma que tem seu proprio estilo de vestir, sua
personalidade, sua individualidade (a individualidade como um valor em si), mas procura se

adaptar aos meios por onde circula, sob pena de se expor ao julgamento de outrem, e,

8 Magnani, José Guilherme Cantor. Selvagens, desajustados?. Artigo originalmente publicado em “Cadernos de
Campo - Revista dos alunos de pos-graduacdo em Antropologia”. Departamento de Antropologia, FFLCH/USP,
Sao Paulo, ano 2, n° 2, 1992

82 Elias, Norberto. A sociedade dos individuos. Rio de Janeiro: J orge Zahar Ed., 1994. Trad.: Vera Ribeiro.
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submeter-se a zombaria, ndo-aceitacdo, criticas, e até, no pior dos casos, de acordo com
Giddens, vergonha; ou outras formas de controle. FEla emprega o termo “tribo” em

consonancia com a metafora de Maffesoli.

“Depende da tribo, assim, se de repente eu t6 no meio de pessoas que todo
mundo tem (roupas caras). Eu tenho muitas amigas que tém muito mais do
que eu. Assim, tipo, vocé abre o armario dela, tem trezentos sapatos da
Gucci, Chanel, ndo sei mais o qué... Entdo, quer dizer, entdo todas estdo
assim. Entdo se a gente fica conversando sobre isso, ¢ normal. (...). Se, por
exemplo, eu vou falar com uma amiga minha que n2o tem tanta grana
assim e ai eu vou chego e comego a mostrar minhas roupas... po, vai me
achar, sabe... Ndo ¢ legal, eu acho, entendeu?” (informante, 39 anos,

moradora de Ipanema).

Na fala da informante, ¢ possivel notar uma particularidade de comportamento em
funcdo dos grupos por onde transita. Ha um cuidado em ndo “transgredir” as regras de
determinado grupo para evitar as san¢des dos controles sociais.

Mas esse cuidado em fugir ao controle de outros grupos especificos, passa, sem
duvida, pelas escolhas, que, conforme exposto acima, nao sdo tdo livres assim, sendo
submetidas a diversas aprovacoes, ou mesmo tomadas com base na pedagogia, provindas de
diferentes fontes de informagdo. Neste caso, como definiu Giddens, ha especialistas de
plantdo para informar o que estd dentro do perimetro das escolhas possiveis e o que esté fora.
Essas escolhas feitas com a pedagogia profissional, naturalmente, sdo o “aprendizado” para
circular num grupo em que ndo se tenha o conhecimento de suas “regras tacitas”. Exatamente
como supde Bourdieu (1993b), mas isso ndo se da apenas entre diferentes classes sociais, mas
entre diferentes grupos urbanos.

Relaciono como ilustragdo alguns casos exemplares extraidos de uma comunidade
sobre moda na internet.* Alguns topicos de discussdao sdo criados exatamente como uma
forma de balizamento do que ¢ a norma e do que ¢ (ou estd) sujeito a critica, o que nos leva
mais uma vez a analisar em que situagoes ¢ que gama de possibilidades sdo aceitaveis ou nao,
e em que grupos.  Muitas vezes uma pega condenada por um participante € resgatada em

seguida por outro.

83 . . . . .
Comunidades “O curioso mundo da moda” e “Moda Brasil”, ambas no site de relacionamento
(www.orkut.com).
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Topico: “Meu passado me condena” — critica a moda de um passado recente. O
distanciamento de 20 anos da década de 1980 faz desta época o atual “classico do mau gosto”,
como relatam Alzer e Claudino: “Para elas (...) calga baggy e semi-baggy — de preferéncia da
Philippe Martin, que deixava as meninas parecendo palhagas, mas ninguém achava isso na

época’. 8

“Gente, ndo sei como aquelas malditas calgas semi-bag existiram, e eu
adorava, que horror! Ainda bem que ndo tenho as fotinhas (sic.) usando as

malditas, iria rasgar todas!”

“Ja usei ombreiras tdo grandes nos anos 80, que dava pra dormir em mim

mesmo”.

“ Na minha Primeira Comunhdo usei calga com ‘cintura’ no lugar, ou

seja... debaixo do brago”.

Topico: “Erros da moda” — critica ao que se usa na atualidade: controle social do

grupo.

“Jeans desbotado na bunda ja de fabrica é muito brega”.

“Pochete. Ui... nem gosto da palavra, me causa calafrios!!!!”.

“...look iemanja, com saido e vestiddo brancos... ugh!”.

“Saias de chita florida. Parece pano de colchéo”.

“Outra coisa que ndo da ¢ dirty wash, rasgdes de fabrica... ¢ um tédio.

Roupa se rasga com o tempo, ndo com o cartdo de crédito”.

“Nao da. Fim de feira total. Além desses insistentes vestidos estampados
com ponta, o que bate em desparada (sic.) sdo os tais saltos de acrilico

estilo cachorra! Imperdoavel! Com legging entdo... vixe!!!”

8 Alzer e Claudinho, 2004.
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McCracken relata em seu livro® um episodio onde um certo sr. Thomas Bradshaw foi
exposto a humilhacdo de ter suas roupas dilaceradas sob as vistas da vizinhanga, s6 por
infringir, com seu “vestuario excessivo”, os padrdes impostos pelas leis suntuarias. Isso
ocorreu na Inglaterra do século XVI. Hoje, embora ndo haja mecanismos legitimos que
coibam algumas formas de vestuario, a propria sociedade, baseada nos ditames dos agentes de
transferéncia e nas aprovagoes de grupos especificos, se incumbe de classificar o que pode e o
que ndo pode. Seus instrumentos de puni¢do ndo passam de zombarias e comentarios
sarcasticos, mas sdo estratégias para reconhecer quem esta ou ndo no grupo.

Da mesma forma, os especialistas se tornam cada vez mais presentes no campo do
vestuario e moda: livros sobre estilo, proliferacdo dos titulos de revistas, novos campos
profissionais como o chamado personal stylist, ou seja, os recursos para evitar o “erro” se
multiplicam. Isso porque, se a moda era impositiva até a década de 1960, hoje ela ainda o €.
Porém, o que mudou foi a possibilidade de escolha dentro de um amplo leque de opgdes a
disposi¢do, o que, ao contrario do discurso de exaltagdo a liberdade de escolha, dificulta
sobremaneira a sele¢do das pecas que compordo um guarda-roupa. Ai estd o ponto colocado
por Giddens em relagdo a seguranca das sociedades tradicionais. Uma vez que n2o ha uma
“ajuda programada” para enfrentar a profusdo de escolhas que se deve fazer na vida cotidiana
contemporanea, profissionais especializados em diversos aspectos da vida pratica vém
surgindo para guiar as selegdes. Por isso, talvez, o visual basico seja uma forma menos
comprometedora, menos exposta a critica, de se preparar para o escrutinio das ruas. Segue um
outro exemplo extraido do site de relacionamento, uma moga, insegura sobre a sua opcao,

pede ajuda aos profissionais de moda que fazem parte da comunidade.

“Pergunta aos estilistas aqui presentes (...).

Oi pessoal, talvez 0 meu topico ndo caia bem como um Armani aqui s,
mas € que estou com duvida. Alias, eu nunca sei com que roupa eu vou.
Fui convidada para um casamento, que vai ser a noite numa igreja, e
comprei um tecido de cetim rosa. Nio ¢ aquele rosa que grita a 100 km de
distancia. E uma rosa clarinho, bonito. Mas depois fiquei em duvida, ndo
pela cor, mas pelo tecido. Fiz boa escolha? Pensei em fazer um vestido
longo e frente unica com corte discreto na parte de tras, e com a saia um
pouquinho solta, tipo evasé. Nada de bordados, porque o cetim ja brilha, e

eu sou so6 convidada, ndo sou madrinha e nem parente dos noivos. Sera

8 McCracken, 2003:56.
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que vou fazer feio, visual muito over? Bjo. Espero ansiosamente por

resposta” 36

Para Elias, as relagdes que se estabeleceram nas sociedades que ele chama de
nacionais complexas, geraram o encapsulagdo e o isolamento dos individuos em suas relacdes
uns com o0s outros, controlando sozinhos as emogdes e os instintos. A individualizagdo tem
um paralelo com um processo de civilizagdo, que, de certa forma, planta no individuo a
angustia e os sentimentos de vergonha ou embaraco. Elias se refere as intimidades do
individuo, o que, atualmente, ¢ possivel observarmos, ndo causa mais tamanha aflicdo. Posso,
no entanto, no atual contexto, transpor essas angustias para o territorio da moda. Aqui sim,
comportamento do vestir, cada vez mais sujeito a um “processo civilizador”, materializado
nas revistas e manuais de estilo, exposto ao escrutinio do outro, passivo de gerar embaraco e
vergonha.

Neste caso, se pensarmos nas inquietacdes de Crane com relagdo aos rumos que a
moda vem tomando, ou seja, obliterada no sentido em que a conhecemos, talvez o que
estejamos agora presenciando sejam novas regras para a concep¢do da moda, e sO o
distanciamento nos daré a certeza sobre quais sejam essas novas regras. Por enquanto prefiro
ver a moda apenas como um dos co6digos usados pelas minhas informantes para inspirar-se em

suas composicoes diarias de vestir.

% Site de relacionamento <www.orkut.com> , comunidade Moda Brasil, topico: “pergunta aos estilistas aqui
presentes”.
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4. 0 CASO BRASILEIRO E O VESTIR CARIOCA NOS DIAS DE HOJE

“(...) com a inoculagdo da vergonha no corpo do inocente gentio pelos
jesuitas, camisolas de algoddo branco cobriam as partes do homem e da

mulher: era a expulsdo do Paraiso efetuada pelos portugueses que agiam em

o ~ 87
nome da civiliza¢do”.

O que se vestia no Brasil, durante muito tempo, era a moda “importada da Franga”.
Ainda quando a Familia Real aportou por esses mares, o que usavam era pura influéncia
francesa, uma vez que, de acordo com o que diz o historiador Luiz Edmundo (apud Joffily,
1999), “Portugal nunca teve sua propria moda”.

Mas, se a roupa européia vingou aqui nos tropicos, a despeito de seus tons sobrios e
tecidos pesados, foi também, indiretamente, por interferéncia de Portugal. Em 1791 os teares
brasileiros foram destruidos por ordem de d.Maria I. Depois disso, as maquinas passaram a ser
permitidas somente para a confecgao das roupas dos escravos, de algodao pesado, propria para
a lida nas grandes fazendas (Galeano apud Joffily, 1999), abortando qualquer possibilidade de
se desenvolver a propria industria téxtil. Todo o vestudrio entdo deveria ser trazido da
metropole, e vinha, aparentemente, com larga freqiiéncia, indiferente a moda, com pouco a ser
registrado. Esta era uma época ainda pobre no que se referia aos modos de vestir proprios da

colonia.

87 Extraido de DA OCA, 1965.
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Durand (1988) atenta que em trés séculos na condig¢do de colonia de Portugal, o Brasil
vivia um tempo de pouca vida cultural, e a mulher resignava-se a reclusio doméstica,
esperando pelo envelhecimento do corpo, que ndo tardava chegar. O descuido pessoal ¢ a
incultura a levavam a desempenhar um papel secundario na vida social. Xales e mantilhas,
heranga do comércio portugués com o oriente, eram os adornos da rua, usados pelas mulheres
em raras ocasioes de exposicdo como nas procissoes e festejos religiosos. Segundo Gilberto

Freyre (1977):

“Nos principios do século XIX, Sao Paulo, ja capital de certa importancia
(...) suas senhoras nao apareciam as visitas”. (...)

Foi no Rio de Janeiro, corte, primeiro dos Vice-Reis, depois do Regente e
do Rei, e finalmente do Imperador, que a mulher comegou a aparecer aos
estranhos. Mas aos poucos. Em 1832 um viajante ainda se queixava das
casas de ‘muros altos, janellas (sic.) pequenas, e portas ainda mais estreitas’
onde um estrangeiro dificilmente conseguia penetrar porque ‘la dentro
imperavam maridos ciumentos e brutaes (sic.)’. Maria Grahan notara,
alguns anos antes, que a moga solteira nem as festas e casamento
comparecia. E o Comandante La Salle debalde procurou mulheres da

sociedade nos passeios publicos e nas ruas do Rio de Janeiro. Elas

e . 88
principiaram a aparecer de rosto descoberto nos bailes e nos teatros”.

A vinda da familia real portuguesa para o Rio de Janeiro, em 1808, provocou muitas
mudangas na cidade, que a partir de entdo, passara a ser a sede do reino. Eram os primeiros
contatos do povo local com a nobreza européia e sua indumentaria que as naus lusitanas faziam
chegar as ruas da colonia. Mas, uma medida fundamental para as modifica¢cdes no vestudrio
dos habitantes daqui veio em seguida.

Ainda que, em causa propria, dom Jodao VI, em janeiro de 1808, abriu “os portos as
nagdes amigas”, o que significava, na pratica, a Inglaterra. Os portos de Lisboa e Porto
estavam ocupados pelos inimigos franceses, ¢ aqueles eram os pontos de negociacdao entre o
Brasil e a Europa, por isso, tornou-se inevitavel a permissao para uma atuacdo comercial de
maior vulto entre o Brasil e as “poténcias que se conservem em paz ¢ harmonia com a minha

Real Coroa”, conforme texto do decreto. Além disso, a Familia Real aqui instalada demandava

% Freyre, 1977:38-39. Em nota, Freyre explica que La Salle, que fez a volta ao mundo entre os anos 1837 ¢
1839, reparara: “(...) se por seu aspecto, a cidade do Rio de Janeiro lembra as cidades da Europa, o povo que
circula em seus quarteirdes mui depressa destroi essa ilusdo. Os homens, e sobretudo as damas da sociedade
brasileira saem pouco de casa. Nao as vemos, como suas semelhantes em Franga, aparecer nas ruas ou nos
passeios publicos”.
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os mesmos padroes de consumo que em terras portuguesas. Em abril deste mesmo ano, outro
decreto revogava a proibi¢do das manufaturas no Brasil, que, como vimos, haviam sido
eliminadas por d. Maria I. O desenvolvimento manufatureiro, porém, ndo conheceu muitos
progressos neste tempo. A concorréncia inglesa e o regime escravocrata ainda eram fortes
entraves ao desenvolvimento da manufatura brasileira. ¥

A grande novidade era o Rio de Janeiro tornar-se, ainda que temporariamente, capital
do reino, e isto fez com que os habitos das pessoas que aqui viviam também sofressem muitas
transformagdes. Gracgas as reformas na cidade, incluindo-se ai a iluminagdo publica, as
mulheres passaram a sair mais, a ir mais as ruas, a se expor mais, e, conseqiientemente, a se
preocupar mais com o que vestir. Quem vai as ruas precisa de um nimero maior de trajes.
Além disso, a nobreza de Portugal introduziu nessas terras os habitos sociais mais corriqueiros
da corte: “recepcdes, casamentos, batizados, cortejos, jogos, 6peras, enfim, o luzir dos fidalgos
davam modelos e incitavam imitagdes” (Priori, 2002). Se, antes disso, em um periodo de
reclusdo doméstica feminina, a figura do mascate era preponderante para o comércio das
novidades vindas de fora, incluindo-se as miudezas e novas modas, agora a visita do
comerciante fora substituida pelos passeios a rua do Ouvidor, onde, a partir de 1830, os
franceses se estabeleceram comercialmente.  As ruas entdo incitavam as pessoas e, em
especial, as mulheres, que, pela maior exposi¢ao, passaram a buscar maior esmero no vestir.

Novas lojas repletas de novidades faziam a alegria das mulheres e a ruina dos maridos,
ou, como dizia Machado de Assis, a rua do Ouvidor era “a via dolorosa dos maridos pobres”
(apud Joffily, 1999). La se falava mais francés do que portugu€s. Com o vapor substituindo a
vela na travessia entre a Europa e o Brasil, as mulheres das classes dirigentes comegaram a ter
acesso mais rdpido ao que era moda na Europa. Os artigos importados atendiam a uma
clientela dividida da seguinte forma: os ingleses vestiam os homens, ¢ os franceses, as
mulheres. Gilberto Freyre (1977) lembra que os rapazolas recém-chegados da Europa exibiam
orgulhosos seus novos trajes pelas ruas do Rio de Janeiro. Eles iam a Europa para completar
os estudos e voltavam trazendo a cultura européia e a diferenciagao através das roupas pesadas
e de cores escuras para uma temperatura que beirava os 40°.

A inadequac@o dos trajes ao clima brasileiro ndo chegava a abalar a hegemonia francesa
no campo da moda no Brasil, até porque esta era a referéncia da elegancia. Mas, ao que
parece, as mulheres européias em visita aos tropicos ndo aprovavam o descuido caseiro ou até

talvez uma ou outra adaptacao dos trajes de 14 ao clima daqui. Em visita ao Rio de Janeiro na

89 .. ~ . . .
Para mais informagdes, ver sites <www.culturabrasil.org.br> e <www.brasilcultura.com.br>.
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primeira metade do século XIX, uma certa Rose Marie Freycinet” observou as mulheres na
Corte. Sobre a princesa dona Leopoldina, ela disparou: “Nao pude ver nas maneiras da
Princesa Real a aparéncia nobre e tdo cerimoniosa de uma dama vinda da corte da Austria”.
Mas notou que as damas locais iam a igreja com a estampa que uma francesa usava para ir a
um sarau: decotes e joias chamaram a atencdo de Freycinet. FEra o desalinho casual do
cotidiano contra os excessos das ocasides especiais. Ja a “embaixatriz da Holanda
excursionando pela Tijuca com um precioso vestido de rendas e musselina e sapatos de cetim”
que ao fim do passeio ndo prestam para mais nada, se transformaram em farrapos enlameados,
talvez tenha se dado conta da inadequagdo das suas roupas ao clima quente e imido e a
paisagem bucolica dos tropicos.  Outra observadora européia, desta vez uma inglesa, Maria
Grahan, mostrou-se chocada com as vestimentas caseiras das senhoras de sociedade. Sentiu
falta dos espartilhos, comuns na sua terra aquela ocasido, e reparou que as brasileiras de entdo
viviam bem “a vontade” dentro da propria casa. Dizia ela sobre as mulheres da sociedade
baiana: “dificilmente poder-se-ia acreditar que metade delas eram senhoras de sociedade.
Como ndo usavam espartilhos nem coletes, o corpo tornava-se quase indecentemente
desalinhado logo apds a primeira juventude, e isto ¢ tanto mais repugnante quanto elas se
vestem de modo muito leve, ndo usam lengos ao pescogo e raramente os vestidos t€ém qualquer
manga”.91 O luxo de pequenos eventos como um espetaculo teatral, por exemplo, contrastava
fortemente com o desleixo caseiro. Um luxo, de acordo com Maria Grahan, desnecessario para
as ocasides em que apareciam (Priori, 2002).

Ha que se registrar outra forma de manter-se na moda de acordo com os padrdes
franceses: as revistas femininas circulavam pela cidade, permitindo as costureiras, muitas de
origem italiana com sotaque afrancesado, confeccionar o que estivesse ao alcance das senhoras
de entdo, principalmente para aquelas que n3o dispunham de recursos para comprar oS
produtos importados.

Souza (1987) descreve como era a vida da mulher no século XIX, uma eterna busca por
um marido que lhe proporcionasse seguranca, em conformidade com as regras sociais de
entdo. O fato de ndo se casar era uma verdadeira sentenca de desprestigio social. O trabalho
feminino no Brasil ndo era até entdo uma pratica comum, limitando-se as tarefas domésticas e

de ensino.

% Segundo a revista O Cruzeiro (nov.1965), Rose Marie era esposa do guarda-marinha Luis Claude de Soulces Freycinet,
um francés da academia que viajava pelo mundo com interesses cientificos.
*! Extraido de DA OCA, 1965.
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“Mas, se ndo se casando a mulher via o seu prestigio na sociedade

diminuido, dedicando-se ao trabalho remunerado descia imediatamente de
9992

classe

Este modelo de comportamento feminino lembra o0 modo como Crane (2006) descreve
a vida das francesas neste mesmo periodo: “aquelas que permaneciam solteiras, geralmente por
ndo possuirem um dote, contavam com recursos muito limitados e eram obrigadas a suportar
uma existéncia marginal”93 . As mulheres inglesas e americanas, ao contrario, possuiam, ja no
século XIX, muito mais “liberdade e opgdes fora do espaco doméstico” (Crane, 2006). As
americanas, com o advento da guerra civil, precisaram assumir posicdes tipicamente
masculinas (muitas ja assumiam, ainda antes deste periodo). A oposi¢@o ociosidade x trabalho
remunerado comeca a aparecer neste periodo. Trajes que ndo sO permitissem, mas
enaltecessem a ociosidade, com pouca liberdade de movimento, descreviam a mulher de certa
posse, que ndo precisava, ou até que desprezava quem tivesse de se aventurar no mercado de
trabalho. J4 a mulher que participou, de alguma forma, de tarefas remuneradas fora do
ambiente doméstico, precisou adaptar o seu vestuario a uma rotina de maior movimentagao, em
busca do conforto e, a0 mesmo tempo, de respeitabilidade, uma vez que, ainda nos Estados
Unidos o controle social das mulheres nesta época era muito forte. Crane (2006) faz referéncia
a hostilidade com que a médica Mary Walker foi recebida por seus companheiros no Exército
ao conseguir com o Congresso o direito de usar calgas. A conotacdo de lesbianismo, ou de
mulher masculinizada, ainda estava fortemente presente naquela sociedade.

Enquanto isso, a mulher brasileira vivia um dilema de comportamento. Encontrar um
marido era de vital importancia para manté-la dentro das expectativas sociais, mas, por outro
lado, a rigidez dos codigos morais de entdo a impediam de agir deliberadamente em jogos de
sensualidade para praticar a conquista. Assim, esta mulher viu no vestuario o caminho para a
seducdo. A roupa, entdo, passa a ter a fung@o de esconder partes do corpo que ndo coincidem
com os ideais socialmente construidos, ¢ de exaltar ou valorizar os atributos que melhor se
encaixavam nesta concepc¢ao. Por exemplo, a roupa que evidencia os quadris, revela o colo,
molda a cintura. Aqui vemos a roupa, neste caso a feminina, como um elemento sensual no
jogo da conquista. A oposi¢do dia x noite também sera manipulada neste sentido, sendo a noite
mais liberada e propicia para apresentar os codigos de sensualidade, e o dia mais recatado,

proprio para a utilizagdo de roupas casuais.

%2 Souza,1987:91.
% Crane, 2006:220.
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“Durante o dia eram menores os sustos, pois imperava a simplicidade ¢ o
recato (...). Com a noite, porém vinha uma mudanca arbitraria nas regras de
decéncia, e sempre havia a esperanga de que, no teatro ou no baile, o

vestido sublinhasse melhor a graga do corpo e os decotes deixassem

transbordar os bracos e colos nus” .**

A moda dos anos 1930 no Brasil experimentou novidades que iam da inddstria téxtil
nacional em expansdo as edi¢des nacionais de revistas femininas, pela primeira vez abrindo
espago para o trabalho de adaptacdo da moda européia por brasileiros (Durand, 1988). Por
forga da crise econdmica dos anos 1930 e Segunda Guerra Mundial, o governo brasileiro se viu
obrigado a suspender as importagdes, mantendo apenas uma pequena parcela (cerca de 10% a
20% de tecidos finos, mais caros).

Uma nova influéncia dava os ares da graca no mercado brasileiro, a moda de
Hollywood. Isso tudo chegava ao conhecimento das brasileiras através de revistas
especializadas ou de se¢des femininas em revistas de grande circulagdo como O Cruzeiro.
Lojas como a Sloper e A Imperial na rua Gongalves Dias, j& na década de 1940, ofereciam as
suas clientes as novidades de Nova York, fosse pela copia dos modelos, fosse pela
correspondéncia com os estilistas de 14 (Nacif, 2002).

Em 1947 Christian Dior revitalizou a moda francesa com o new look. O traje, uma
inversdo da proposta americana de utilizar cortes retos para evitar o desperdicio de tecido num
mundo recém-saido de uma grande guerra, trazia saia ampla, com profusdo de tecido, uma
imagem bastante feminina, diferente da basic body com ombros largos e estruturados por
ombreiras e saia logo abaixo do joelho. Apesar de duramente criticado pela imprensa sob a
alegacdo de que o modelo era uma “afronta ao clima de racionamento da época”, as mulheres
aprovaram e fizeram dele objeto de desejo da época. Elas pareciam ndo ver a hora de se
libertar dessa espécie de “embargo” da moda. Até o nimero de botdes era controlado pelo
governo. O new look foi prontamente adotado por mulheres brasileiras, que, nem por isso,
desprezaram as calgas compridas justas na altura dos tornozelos. Moda francesa e americana
conviviam nas ruas das cidades brasileiras. As mulheres da classe média compravam revistas
com modelos franceses, ao mesmo tempo em que freqiientavam os cinemas, prontas para
copiar os modelos vindos de Hollywood.

Esta época (década de 1950) também foi marcada pelo crescimento das industrias

téxteis de forma avassaladora. S6 para lembrarmos o inicio deste topico, o Brasil foi

% Souza, 1987:94.
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autorizado a retomar suas manufaturas ainda durante o periodo em que dom Jodo VI esteve por
aqui, mas esta industria s6 tomou impulso na segunda metade do século XX. Segundo Durand
(1988), nos anos 1950 e 60 a industria de confec¢des teve enorme progresso no Brasil.  Para
garantir a adesdo dos tecidos nacionais, os industriais buscaram ajuda técnica na Franga
(Durand, 1988) e agentes de transferéncia (McCracken,) do jet set nacional.  Costureiros,
colunistas sociais e mulheres da alta sociedade foram “recrutados” para propagar e “formar o
gosto” tendo como base o produto nacional.

Durand (1988) conta que a Rhodia era uma empresa que, na década de 1960, convidava
profissionais brasileiros a criar moda com os tecidos sintéticos que fabricava. Com a
popularidade e as metas de vendas da Rhodia atingidas, a empresa deixou entdo de promover
acordos com os estilistas brasileiros. A moda do Brasil voltou a estaca zero, tendo como
principais concorrentes os modelos parisienses trazidos pelas mulheres de classe média alta e
alta que podiam viajar com freqiiéncia e trazer novidades de 14 (para si e para as amigas).

Este periodo, no entanto, conheceu alguns dos nomes que se celebrizariam mais tarde
através da midia. Eram jovens estilistas que buscavam o reconhecimento do seu trabalho, sem
recorrer a “inspiragdo” francesa. Dener Pamplona de Abreu e Clodovil Hernandez estavam
entre eles. Mais tarde, na década de 1970, a mineira Zuzu Angel viria juntar-se aos
importantes nomes da moda nacional.

No Rio de Janeiro da década de 1970, as minissaias € os modelos ditos unissex
passeavam pelas ruas das capitais brasileiras, e o jeans ja estava em toda a parte, ndo s6 nos
cabides na forma de saias e calgas para qualquer dia, qualquer ocasido: “luxo, esportivo, social,
carissimo ou popular” (Bahiana, 2006:241), como nas almofadas, bancos de automoveis e
outras aplicagoes.

As novelas ganhavam fo6lego, primeiro na TV Tupi e, em seguida, na entdo recém
inaugurada TV Globo, abrindo caminho para a massificagdo das pegas mostradas pelos
personagens, € mais tarde se consolidando como importante fonte de legitimagdo das pegas
exibidas. Ruth Joffily (1999) relembra personagens e seus estilos amplamente copiados pela
mulher brasileira: Sonia Braga lancando a meia de lurex em Dancing days, Leticia Spiller
consagrando o short na novela Quatro por quatro, entre outras intérpretes tdo fortes quanto
suas personagens. E isso ndo acontece somente com as mulheres, como era de se pensar.
Bahiana (2006) lembra que Tarcisio Meira, em 1973, legitimou o salto alto para homens, tudo
por conta das botas usadas pelo seu personagem na novela Cavalo de ago da TV Globo. Na
comunidade sobre moda, o topico “Meu passado me condena” revela constrangimentos de

modas passadas, um rapaz se lembrou desta novela e confessou que usava:
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“..Camisa cacharrel, daquelas manchadas com agua sanitaria e grudada no
corpo, calga boca de sino e sapato ‘cavalo de ago’... eita, e escutando

Yellow River... CASPITA!”

E se as novelas celebrizaram tantos atores, isso deu a eles uma posi¢do “canonica” para
legitimar uma moda. E como se dessem uma permissdo para que as pessoas utilizassem
determinadas pecas, escapando ao controle social. Por exemplo, se os homens ainda se
limitavam as cores sobrias instaladas em seus guarda-roupas desde o século XIX, na década de
1970, o ator José Wilker se arriscava pelas ruas de [panema com o visual cor-de-rosa de cima a
baixo, desafiando as convengdes do vestudrio de entdo (Bahiana, 2006) e legitimando o homem
“mais colorido”.

A telenovela é o romance da atualidade e, ndo fosse desse modo, outros estimulos
poderiam trazer a tona o desejo por um novo estilo de vida, como descreveu Campbell (2001)
com relacdo a aparicdo do romance como forte motivador na criacdo do day dream. Ainda
assim, ¢ muito facil encontrarmos quem critique ferozmente a moda da TV como se fosse algo

menor, exatamente por ser um veiculo de massa que populariza determinadas modas.

“Nossa, odeio modinha de novela!!! Terra nostra, jade, darlene (ninguem

merece...11)”.

Lembrando Arlindo Machado, a televisdo parece estar sempre na berlinda porque
possui alcance massivo em relagdo, por exemplo, a qualquer romance literario,”® “a mais baixa
audiéncia de televisdo €é, ainda assim, uma audiéncia de varias centenas de milhares de
telespectadores, e, portanto, muito superior a mais massiva audiéncia de qualquer outro meio,
equivalente a performance comercial de um best seller na area de literatura” (Machado, 2003:
30).

Se, no Brasil, a TV como midia ¢ de importincia fundamental para grandes
anunciantes, as novelas, segundo Gomes (1998), legitimam e reproduzem a realidade social do
Brasil, uma vez que sua forca esta numa “enorme capacidade de representagdo social”, isso,

sem duvida, se reflete nas inumeras cartas de populares solicitando as referéncias de uma ou

% Usuario do Orkut, participante da comunidade Moda Brasil, respondendo ao topico “vicios da moda e/ou
modinhas irritantes”.
% Para mais detalhes, ver Machado, 2003.
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outra moda usada pelos personagens das telenovelas, e atinge mulheres de diversas classes

sociais e variadas faixas etarias (Joffily, 1999; Durand, 1988).

“Agora tem uma que eu olhei, que eu falei: eu quero, e comprei duas, foi
essa aqui. E de uma lojinha, 14 em Copacabana: Mamae que Fez, que a
Bebel, da Grande Familia, ela usa essas saias. E linda! Tem essa e tem

mais uma igualzinha”. (informante, 29 anos, moradora das Laranjeiras)

Calcas baggy e semi-baggy, pochetes, leggings, ombreiras, polainas, tudo isso parece,
no imagindrio popular, fazer parte de um passado distante e para ser enterrado, causando, nos
dias de hoje, constrangimento.  Abaixo alguns depoimentos encontrados no topico “Meu
passado me condena” °” de uma das comunidades sobre moda de um site de relacionamento na

internet:

“..laaaaa nos anos 80, ndo resisti aos apelos de uma bee e submeti meus
lisos cabelos a uma bela permanente... tudo bem que faz muuuuuuuuuito
tempo, foi praticamente em outra vida, mas até hj tinha isso de atravessado

(sic.)... mea culpa! Mea culpa”.

“Num deu pra causar nos 80’s, mais (sic.) lembro-me bem, quando sai com
a bota da xuxa (que era da minha irma, e fui ao park (sic.)de diversdes com

ela... uma xoxagao (sic.) s6”.

“Adorava usar aquelas calgas semi-bags, putz! Coisa feia... e os blusdes,

cafonaaaaaaaaa, parecia um espantalho”.

Outras criticas, desta vez, em especial para as pochetes e leggings, duas pegas que eram
consideradas “moda” nos anos 80, e que hoje sdo interpretadas, numa leitura metonimica,

como icones que representam alguém que tenha mau gosto, sujeito a forte controle social:

“Pochete. Ui, nem gosto da palavra. Causa-me calafrios”.

o Lo 98
“Pochete ja ¢ um classico do mau gosto”.

. . . 99
“Saia em cima de legging ou calga”.

97 g . . . .
Topico da comunidade “O curioso mundo da moda”, no site relacionamento <www.orkut.com>.
98 g g . L . . . .
Topico “Vicios da moda ou modinhas irritantes” na comunidade Moda Brasil, no site de relacionamento
<www.orkut.com>.
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Dentro da classe média estudada é possivel reconhecer um movimento em relacdo a
moda, desencadeando as seguintes reagoes:

1. Estranhamento: ha, num primeiro momento, certo desconforto em relagdo aquilo que
¢ lancado e que se distancia em certa medida dos padrdes vigentes. Da mesma forma que a

calca de Amélia Bloomer chocou a moda européia no século XVIIL'

uma informante (38
anos, moradora da Lagoa) declarou que “ndo usaria calgas com o gancho baixo”, como as que
estdo nas vitrines ultimamente, mas admitiu, “ai a gente comega a ver as pessoas na rua usando
e comega a se acostumar... é... pode ser que eu ainda use uma cal¢a de gancho baixo”. Entdo
passamos a segunda reagao.

2. Adocdo: os agentes de transferéncia, conforme definicdo de McCracken, comegam a
agir, mostrando as diversas formas e contextos (Davis, 1994) em que a roupa pode ser usada,
através de publicacdes sobre moda, vitrines, celebridades. Pelo que pude apurar, as mais
jovens sdo as primeiras a adotar, com um olhar um pouco mais afeito as novidades. Logo em
seguida a adocdo se horizontaliza, alcangando outras faixas etarias. Isso ndo sinaliza, no
entanto, para um movimento trickle-down etario. O que pude apurar em relagdo as mulheres
mais velhas ¢ um senso critico maior em relagdo a determinadas pegas, selecionando aquilo
que melhor lhes convém. Com o passar do tempo, no entanto, ¢ a vinda de outras modas, o
olhar muda e passamos assim, a terceira atitude.

3. Saturagdo: ocorre quando um modelo estd horizontalizado e comega a haver um certo
incdmodo de vestir-se “igual a todo mundo”, seguindo-se a um desejo de individualizagao.

4. Critica: esta ¢ exatamente a fase dos exemplos que coloquei acima sobre os anos
1980. Este olhar critico a qual me refiro se d4 num contexto diacronico, em meio a propagacao
de novas formas, novos modelos. E essas novidades ndo se ddo apenas no campo do vestuario,
mas da estética corporal, incluindo cabelos, maquiagem ¢ outros “modismos”. Assim, no
exemplo em que mencionei a legging, uma calga em tecido sintético grudada no corpo, usada
com camisas compridas, tinicas ou vestidos, muito em voga nos anos 1980, os participantes da
comunidade virtual sobre moda desenvolveram um olhar extremamente critico, o que atua nas
reagoes proprias dos controles sociais, criando naquelas mulheres que admitiram ter usado uma
legging um certo constrangimento, um sentimento de vergonha, tal como o descrito por
Giddens (ver secdo 3 desta dissertagdo). Mas, exatamente neste momento, as revistas de moda

“relangam” a pega como a tendéncia da ultima estacdo, o que me faz concluir que o tempo cria

* Tbid.
190 yer secdo 3 desta dissertacdo.
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ainda uma nova atitude em relacdo a essas mesmas pegas: o distanciamento e¢ o olhar sobre o
classico.

5. Distanciamento: algumas modas retornam ao contexto do novo, apenas revitalizadas
com um ou outro toque de diferenciagdo, o que os estilistas chamam de “releitura”. Roupas
que marcaram uma determinada €poca, evento ou comportamento retornam a ordem do dia
como classicos que sdo incorporados a moda atual.

Para lembrarmos a terceira secdo deste trabalho, é na década de 1980 que as marcas
adquirem valor financeiro e, portanto ganham importancia singular no cenario da moda. No
Brasil, ¢ ainda um momento em que as marcas importadas eram raras nas lojas e tinham pregos
bastante altos. Fiorucci e Benetton (ambas fabricadas no Brasil) foram duas marcas italianas
que se estabeleceram ainda no final dos anos 1970. No rastro delas, vieram as nacionais.

Assim, alguns pequenos empresarios se aventuraram na criagdo de marcas
genuinamente brasileiras, principalmente com apelo para os jovens, com destaque para a
chamada moda praia. E desta época a Company, um dos nomes mais desejados pelos
adolescentes de entdo. Os surfistas Mauro Taubman e Luis de Freitas Machado ocuparam um
prédio de dois andares em Ipanema para criar a Company, marca jovem com peg¢as de cores
vibrantes € uma mochila emborrachada que virou febre entre os adolescentes. Outras marcas
brasileiras faziam sucesso: Cantdo 4, Maria Bonita, Blue Man, Zoomp. Os shopping centers,
que comegaram a aparecer no Brasil ainda na primeira metade da década de 1960, comecaram
a assomar com maior freqiiéncia no Rio de Janeiro a partir dos anos 1980 (Padilha, 2006),
possibilitando a ampliacdo dos negocios da industria da moda local e, em especial, das marcas

brasileiras.

4.1. CORPO, IDADE E CONTROLE SOCIAL

“Todo homem ¢ construtor de um templo que € o seu proprio corpo. Somos
todos escultores e pintores, ¢ o material ¢ nossa propria carne, sangue ¢

0ssos” (Henry D. Thoreau)

Ainda que o final da histéria ndo tenha sido feliz, o desejo de Dorian Gray parece
pertencer a condi¢do humana, uma forma de aplacar a angustia da morte. Segundo o autor da

trama, o irlandés Oscar Wilde, “a melhor maneira de resistir a uma tentacdo ¢ ceder a ela”, e é
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o que faz o seu personagem. O livro O retrato de Dorian Gray foi escrito em 1891, mas o
assunto parece muito atual, e em conformidade com o vestuario. '*'

Vestuario e corpo comungam na formacgdo da imagem do individuo, e aqui nos
encontramos em uma bifurcacdo que retomara uma estrada Unica mais adiante, ou seja, os
contornos do corpo e os ideais de juventude. Lipovetsky (1989) aponta os anos 1950 ¢ 1960
como um periodo de ascensdo dos valores hedonistas e de uma cultura jovem, que ao exprimir
um estilo de vida “emancipado, liberto das coagdes, desenvolto em relacdo aos cénones
oficiais” pos de lado, por exemplo, o conceito de vestuario luxuoso. “Aparentar menos idade
agora importa muito mais do que exibir uma posi¢do social”, e, contestando o que pressupunha
Veblen (1980), 102 ¢ descuidado, o tosco, o rasgado, o descosturado, o desmazelado, o gasto, o
desfiado, o esgargado, até entdo rigorosamente excluidos, véem-se incorporados no campo da
moda” (Lipovetsky, 1989:121).

A velhice, no entanto, ¢ vista como um flagelo, desde os tempos antigos na Grécia, pois
“aniquilava a for¢ca do guerreiro” (Mascaro, 1997). No caso da mulher, lembra Mascaro, a
velhice possui uma conota¢do ainda mais impiedosa, uma vez que, se o folclore e a mitologia
revelam o homem idoso como uma figura cheia de vigor, bondade e sabedoria, a mulher ficou
reservada uma imagem associada ao feio, a maldade, as bruxas. Na mitologia grega, as Gréias
eram trés irmas consideradas monstruosas e que ja nasceram velhas. Elas moravam no pais da
noite, onde nunca brilhava o sol (Mascaro, 1997).

Monteiro (1998) associa os varios tipos femininos com as deusas gregas tomando como
base a sua atitude diante da vida. Um dos tipos relacionados ¢ o da deusa Afrodite, a que “traz
beleza efémera, valoriza roupas, flores, bordados”. E como Oxum na mitologia nagd, cultiva a
beleza e a vaidade. Esta mulher revelara uma preocupacdo desmedida com a preservagao dos
seus tragos ¢ vitalidade, esforcando-se para protelar as marcas do envelhecimento no corpo até
o limite do possivel.

Aqui, a classificagdo jovem x velha no armario das mulheres possui uma relagdo
imbricada com o corpo e o condicionamento fisico. A passagem do tempo parece marcada por
alguns rituais que fardo do modelo da roupa uma pandplia para enfrentar a nova condicdo: a

conquista de um emprego, o casamento, o nascimento dos filhos, a chegada dos netos.

191 A historia de Wilde gira em torno de Dorian Gray, um jovem bonito e cativante, que, sendo amante dos

prazeres da vida, faz um pacto onde o seu corpo se mantém jovem, enquanto os efeitos da idade incidem sobre o
retrato pintado por um amigo.
102 ~ . N

Ver se¢ao 3 desta dissertagao.
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“Por exemplo, vestido, é raro vocé me ver usando durante o dia. Coisa que
na época da Coca-Cola, usava vestido, saia, de noite. Até meu marido
falava: “Vocé tem que mostrar as pernas, voc€ tem as pernas bonitas!’. Qué
que mudou? Numero um: eu tive dois filhos. Entdo, vocé ficar nesta
posicdo, assim, de saia, ndo gosto. E, abaixada, com o bumbum arrebitado
pro ar. Nao gosto! De ficar assim de saia, nem de vestido. Ou decotdo! Vou
pagar sutid pra todo mundo? Entdo, eu tenho vestido... vocé vai ver, eu
adoro vestidos! Mas eu vou sair de noite” (informante, 33 anos, moradora

da Lagoa).

Roupas que me parece (sic.) mais velha eu nao uso! Roupa que tem cara de
coroa, ndo uso mesmo! Procuro sempre dar uma remogada na roupa,
entendeu? Ah, tem (marcas que ndo usa de jeito nenhum)! Passo longe! No
Rio Sul tem algumas, ¢ a Rouge, a Mademoiselle tem umas roupas coroas,
coisas assim, desse género. Ai eu ndo gosto. Realmente eu nem olho, passo!

(informante, 48 anos, moradora da Lagoa).

O corpo que parece jovem ¢ motivo de orgulho, como um prémio:

“Eu estava em Montreal e nés fomos fazer uma viagem de Montreal pra
Quebec, entdo noés fomos de Onibus — eu e meu marido. Eu fui bem
garotona: botei um shortinho, bem lindinho — toda linda, mas de shortinho,
de camiseta, de boné, mochila, entdo — isso faz 2 anos, eu tinha 48 anos.
Quando chegamos pra comprar a passagem a senhora que tava no guiché
falou assim: o documento de identidade dela. Ai meu marido: mas ela ¢
minha esposa! Ela: ndo, s6 com identidade. E eu tive que mostrar minha
identidade pra ela ver que eu ndo era menor de idade, e eu tava com 48
anos! (Risos) Essa historia eu sempre conto, porque eu acho que aquela
roupinha que eu tava vestida, virei uma menina, de boné” (informante, 50

anos, moradora da Gloria).

O controle social esta presente em qualquer sociedade, seja na forma de coercgdo,
mexericos ou zombaria. Evans-Pritchard (1978), em seu trabalho sobre os Azande, revela uma
forma de controle social peculiar, a bruxaria, que, para Gillies (1978), era um instrumento
social, um sistema de controle, com o qual regulava-se social ¢ moralmente o grupo. Tais
mecanismos de controle, segundo Berger e Luckmann (1985), existem “em todas as
aglomeragdes de instituigdes que chamamos sociedades”. Conforme j& exposto anteriormente,

no passado, as leis suntudrias cuidavam de estabelecer o controle sobre o uso das roupas de
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forma coercitiva. Atualmente o mexerico e a zombaria sdo as formas mais comuns de controle
social no que se refere ao vestuario. Nas instituigdes constituidas formalmente, como escolas e
empresas, o controle social ndo ¢ apenas baseado nos comentarios de cunho moral dos
participantes, mas também operam na forma de constrangimentos e sdo passiveis de sangdes,
se ndo de forma objetiva, pelo menos de maneira velada, como o adiamento ou cancelamento
de promogdes, ou ainda alijando o individuo de reunides e decisdes importantes dentro de uma
organizagdo, por exemplo.

No caso do vestuario no Brasil, o controle social que ocorre na forma de zombaria
parece muito mais voltado para a adequagdo do corpo as diversas modas. E senso comum, no
entanto, que a elegincia esta naquela mulher que tem conhecimento do préprio corpo e que
sabe usar a roupa para passar uma imagem harmoniosa de si. O vestudrio pode ser uma saida
para escapar ao controle social, quando equilibra uma imagem elegante com as “imperfei¢cdes”
corporais inerentes ao tempo; ou, ao contrario, dar motivo as ironias e comentarios jocosos
proprios para quem se vestiu com inadequacdo em desacordo com um cddigo tacito inserido no
seio das sociedades modernas.

Retomando a metafora de “tribo” de Maffesoli, mas utilizando-a com o devido cuidado,
conforme expus na secdo 3, cada pequeno grupo social formado nas sociedades modernas
adere a uma forma de vestir-se. Fugir a esta regra pode, por um lado, significar uma barreira
de entrada no grupo, uma barreira fragil e ndo totalmente intransponivel. Mas, por outro, o
vestuario que possua melhor adequacao aos codigos do grupo facilitard o contato e a adesdo.
Ou seja, a roupa inadequada nado fecha portas, mas encontra uma dificuldade maior para abri-

las.

“E claro que tém barreiras. Eu ja cheguei numa festa gotica, e eu tava num
jantar com os meus pais, eu tava por acaso com um vestido rosa € um
sapato boneca, e eu sou muito pequenininha, eu tenho cara de mais nova do
que eu sou, entdo as pessoas acharam que... nada a ver, sabe? Acabei me
sentindo legal, porque eu fiquei me sentindo a mais diferente do lugar
inteiro: todo mundo de preto e eu com um vestido e sapatinho rosa. Sentia
um pouco olhares estranhos, mas... assim... os lugares que eu freqiiento
normalmente sdo pessoas que ndo ficam julgando os outros, entdo ndo é

tanto assim” (informante, 23 anos, moradora da Gloria).

Atributos como beleza e juventude podem facilitar o transito nas mais diversas “tribos”.

Por isso, as mulheres mais jovens se sentem mais confiantes para ousar um pouco mais em
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seus guarda-roupas, e sair as ruas, passando pelo escrutinio publico, e tomam a atitude de sair
na frente com as novidades. Na medida em que amadurecem, estabelecem novas normas de
vestir, restringindo seu campo de escolhas, refletindo um pouco mais sobre a adequagdo das

novidades e se mostrando mais integradas aos codigos ja estabelecidos.

“Tipo... eu acho andar seminua um horror, com uma saia de um palmo e
um top, eu acho isso um horror. Nao tem s6 como explicar isso, porque
outro dia eu sai seminua por ai. Mas ai foi diferente, foi um estilo todo,
tava com um maid de lurex; eu sai com mai6 e calga, mas ai maié todo
aberto atrds, tava bem seminua. Eu me sentia pelada...” (informante, 23

anos, moradora da Gléria).

“Eu sou muito classica, Solange, ndo ¢ uma coisa nem moda, nem nada.
O que eu acho que veste bem, o mais classico possivel, ndo sou muito de
decotes, cortes, ndo sei o que, ndo. O que cai bem e nio vou errar,
sabe? Que eu me sinto melhor, dai aquela coisa: nio sei se ta aparecendo,
ndo sei se ta marcando, ndo gosto” (informante, 39 anos, moradora das

Laranjeiras).

“..eu tenho 35 anos, entdo eu acho que isso ¢ relevante. De uns trés,
quatro anos pra ca, eu tenho sentido mais assim... eu ndo me sinto a
vontade com roupas que antes eu me sentia muito a vontade. Um
exemplo cléssico disso ¢ a roupa curta. Eu ndo me sinto a vontade com a
roupa curta mais...ndo td legal.. isso ndo t& bom... e ndo € nem o que ¢
que as pessoas vao pensar... € assim... ¢ eu realmente pensar de que aquilo
ndo estd legal. Entdo, eu ja fui muito mais diferente, eu ja tive coisas que
eu considero muito mais diferentes, assim... usava umas saias de pelicia
inacreditaveis... umas botas de vinil... sabe... memoraveis, que sdo coisas
que eu guardo, porque.. assim... virou reliquia. Eu digo, caramba, eu
usava uma saia de pelucia imitando vaca... entendeu? Foi assim que eu
conheci meu marido! (...) Deu muito certo. Mas, eu acho que eu ja me
vesti de forma mais divertida e, hoje, eu as vezes coloco umas coisas
divertidas, mas assim, eu nao tenho mais coragem de sair com uma saia

de vaca, ndo” (informante, 35 anos, moradora do Flamengo).

A preocupagdo com “o erro” fica maior com a maturidade. O mesmo ocorre em
relagdo ao que se pode mostrar do corpo e como pode ser mostrado. Ao longo da historia da

moda, ¢ possivel verificarmos muitos momentos em que o corpo feminino ¢ “moldado” por
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artificios das roupas: no século XVI existiam os enchimentos usados nos giboes, que eram
feitos de trapos, residuos de 13 ou crina de cavalo; nesta mesma época havia um corpete
endurecido com uma tela de papeldo e armado com barbatanas, de onde pendiam saias armadas
de forma circular, chamadas farthingale, a menor mobilidade denotava maior posi¢cdo na
hierarquia social; no século XVIII havia o panier, armagao para saias, feita com barbatanas de
baleia ou ripas de salgueiro. O século XIX, na Franga, se iniciou sem espartilhos, que depois
reapareceram para sumir de vez pelas maos de Paul Poiret. Em meados do século XIX
apareceu a crinolina, armacao de arcos flexiveis feitas de crina. Aos poucos foi sendo reduzida
até tornar-se uma anquinha (Laver, 2006). Todos esses aparatos modelaram o corpo da
mulher, diferenciando-o do traje masculino, evidenciando determinadas partes do corpo
feminino, como os seios e as naddegas, trazendo sensualidade e, por fim, demarcando fronteiras
sociais, num tempo em que o sedentarismo feminino significava uma vida portentosa, de luxos,
e as roupas mais sofisticadas “engessavam” bracos e pernas, tolhendo os movimentos.

Consta que os espartilhos provocavam sérios problemas de saude, resultando em
doencas respiratorias e digestivas, além de abortos espontineos nas gestantes. Banido dos
guarda-roupas das mulheres no inicio do século XX, inicia-se um novo ciclo no que se refere
ao controle da aparéncia: a busca pelo corpo magro. Em entrevista a Epoca, a historiadora
americana Joan Jacobs Brumberg aponta dois fatores como motivadores para que as pessoas se
preocupassem em manter-se magras, a Revolug¢do Industrial com a substituicdo dos operarios
por maquinas e a producdo abundante de alimentos. Ora, talvez esses dois fatores combinados
afetassem apenas uma determinada classe social. Mas o habito de ir a praia e tomar sol
também influenciou o comportamento na classe média, completa a historiadora.'” Na mesma
matéria os editores discriminam os padrdes de beleza vigentes desde a década de 1960,
sinalizando para uma divergéncia entre as preferéncias masculinas e o desejo feminino. Nos
anos 1960, Anita Ekberg, no filme La dolce vita de Frederico Fellini, alimentava os sonhos
masculinos, mas Twiggy, a modelo cujo apelido significa “graveto”, era o icone de beleza para
as mulheres de entdo; na década de 1970, Jane Fonda propagou seu programa de ginastica
aerdbica como a solugdo para a saude e o corpo perfeito, mas a preferéncia masculina era pela
atriz Bo Derek, celebrizada no filme A mulher nota 10; no Brasil, atualmente, a atriz Juliana
Paes ¢ o sonho masculino, enquanto a meta feminina é o corpo das super-modelos Leticia
Birkheuer e Gisele Biindchen. E como se as mulheres, inconscientemente, preferissem buscar

no modelo masculino um ideal para o seu proprio corpo, abdicando das curvas, trabalhando a

193 yelloso e Sanches, 2006.
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musculatura, enquanto os homens reverenciam um modelo feminino mais afeito a curvas,
corpulento, mas sem exageros. E como se os pressupostos de Crane (2006) sobre a forma
silenciosa de protesto das mulheres passasse das roupas a condigdo do corpo.

Mas, se a magreza ¢ associada a juventude, faz sentido que as mulheres busquem a
silhueta de silfide para parecer mais jovens. Esta matéria a que faco referéncia e ainda outras
que recolhi chamam a ateng¢do para o fato de a chamada “ditadura da beleza”, que obrigava as
mulheres ao calvario do espartilho até o século XIX, hoje as obriga ao calvario das dietas,
excesso de exercicios fisicos e medicamentos que prometem “milagres”. Recentemente,
alguns casos de anorexia chamaram a atencdo do mundo, a ponto de os organizadores da

104 .
'™ abaixo do

Semana de Moda em Madri proibirem modelos com indice de massa corpora
aceitavel de desfilar suas marcas. Outros polos de moda, como Mildo, por exemplo, também
decidiram seguir a atitude dos espanhois e adotar a nova regra. A atitude gerou um debate no
seio da sociedade, com uma batelada de cartas as redagdes dos jornais, e varios topicos criados
nas comunidades da internet.

A matéria da Gazeta Mercantil (30 de junho de 2002) com o titulo “Apertem os cintos,
a grife encolheu” destaca o depoimento da coordenadora de moda de uma famosa grife carioca.
Ela diz: “fazemos roupa para gente que faz gindstica, gente bem malhada, gente bem resolvida
com o corpo ¢ que quer andar na moda (...). O consumidor para o qual a Zoomp trabalha é o
homem de 1m80 e 1m85 e uma mulher entre Im70 e 1m75. Os tamanhos dos jeans femininos
vao de 38 a 42. A menor numeracdo contempla uma jovem de quadril numero 92, busto 86 e
cintura 64 centimetros. A maior servira num quadril de no maximo 100 centimetros. Passou
dai, s6 mudando de marca”. A Veja de 7 de agosto de 2002 esclarece que a diminui¢do dos
tamanhos nas lojas de grife faz parte de uma estratégia para que os modelos ndo aparecam no
corpo de mulheres que sao consideradas “fora do peso” ou “fora de forma”. Isso poderia
“desvalorizar a imagem da marca”.'® Ou seja, a sociedade parece conspirar com um acordo

tacito, onde o ideal de um corpo magro se estabelece como modelo de beleza.

“Aqui vocé entra em qualquer loja, vocé entra no Cantdo hoje, ndo tem nada
pra mim. Nada! Tem até umas coisinhas: é bonitinho, mas ndo adianta
entrar. Primeiro porque assim, ¢ de 36 a 40. Até visto 40, mas ¢ um 40 que ¢é

38. Tenho coisas da Richards que eu gosto. Que mais que eu tenho? Tenho

1% O IMC, ou Indice de Massa Corporal, ¢ calculado da seguinte forma: peso dividido pela altura elevada ao

quadrado. Resultados abaixo de 18,5 indicam um sinal de alerta, podem significar anemia, subnutri¢do ou
anorexia. Indices acima de 24,9 sinalizam para a obesidade.

195 Nota de rodapé do artigo “O corpo carioca (des)coberto”, escrito por Miriam Goldenberg ¢ Marcelo Silva
Ramos e publicado em Castilho e Galvao, 2002.
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mais coisas da Zara, sem duvida” (Informante, 39 anos, moradora das

Laranjeiras).

Nesse contexto, conceitos como chique e elegante surgem como qualidades pessoais
que transcendem a moda e a aparéncia real. Por esses conceitos entende-se alguém que possui
“desenvoltura social”. Durand (1988) explica que a Paris do século XVIII se converteu num
centro de bom-gosto, e sua alta-costura era “experimentada” nas atrizes e cocottes mais
ousadas, posto que as senhoras dos poderosos clas se vestiam de forma mais discreta. A alta-
costura transformou-se em um artesanato de luxo que deveria ter alto custo para ndo afetar a
sua credibilidade. Encontramos entdo o surgimento do termo chic, que passou a ser o
significado de alguém que, além de elegante, possuia desenvoltura social, separando a imagem
das senhoras dos poderosos clas, que se vestiam com trajes caros, porém classicos, das atrizes
e cocottes, que ousavam as novidades da moda. Percebe-se que, no que se refere ao vestuario,
o chique e o elegante se relacionam com o bom senso na escolha do que vestir, insinuando um
saber que manipula as roupas para que o resultado final seja acolhido por determinados grupos
(ou tribos) e em determinadas situagdes. Isso inclui a adequagdo ao corpo de modo que
esconda o que esta fora dos padrdes do establishment e evidencie o que esta em acordo. Este
saber vem acompanhado de inimeros manuais, profissionais especializados como o chamado
personal stylist, personal shopper, para assessorar, ou civilizar (Elias, 1994b) o individuo em
seus diversos papéis na modernidade (Giddens, 2002). Afinal, a adequacdo do vestuario ao
corpo ¢ a situagdo parece um ponto muito mais vulneravel ao escrutinio publico do que a moda
por si s6. Ou seja, estar na moda, mas com um vestudrio em desacordo com o corpo ou com a
situacdo pode provocar comentarios jocosos e criar um impasse nas relagdes sociais. Algumas
das minhas informantes foram taxativas quanto a algumas “inadequacdes” em relacdo ao

corpo:

“Eu acho que (roupas ‘proibidas’ para gordinhas) roupas que os seios
ficam saindo assim pra fora. Principalmente roupa de alca, roupa curta,
que vao aparecer as pernas gordas cheias de celulite. Nao ¢ nada... Mas eu
acho que a pessoa que é gordinha tem que por uma roupinha que encaixa
melhor nela, entendeu? Pra ndo se expor meio ao ridiculo. Mas se ela ta
bem... Mas pra mim, eu penso assim, se a pessoa tem o0s seios muito
grandes, tem os ombros muito largos, e bota roupas de alga, ficam os
seios saindo, roupa apertada, colante” (informante, 50 anos, moradora da

Gloria).
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“Mas tem gente que anda com saia micro e top pela rua toda hora, eu
acho deselegante.

Tem, porque tem gente gorda que anda assim pelo Rio. Eu acho muito
deselegante mesmo. E deselegante, mas ao mesmo tempo eu acho legal
que aqui no Rio as pessoas sdo desinibidas de andar assim. Mas eu ndo
sei explicar, € uma coisa que pela atitude € legal, mas esteticamente ¢é

feio” (informante, 23 anos, moradora da Gloria).

“Se eu fosse gorda, se eu estivesse gorda, eu ia arrumar pelo menos umas
roupinhas que me escondesse isso. la usar muito mais coisas mais largas,
menos coladinhas, mas solta, camisdo, coisa larga pra ndo marcar o
corpo. Pra usar uma coisa mais coladinha, tem que estar com o corpo
legal, com tudo em cima, sendo fica muito chato” (Informante, 48 anos,

moradora da Lagoa).

Topico “Erros da moda” em comunidade de moda na internet:

“Velha com a perna cheia de varizes e saia curta mostrando tudo. Parece
que fazem questdo de esfregarem na cara da gente como se dissesse:
‘vocé vai ficar assim’. E da vontade de responder: ‘meu corpo pode ficar
assim, mas minha cabeca chic, sofisticada e com desconfiometro ligado

me fara usar roupas elegantes e proprias’.

“(...)  mulheres gordas com roupas apertadas e coloridas parecem

colchonetes amarrados com barbante (...)”.

Diante de comentéarios como esses, onde se percebe o forte controle social exercido
através da critica ao vestuario, posso afirmar que essa classe média, preocupada com a imagem
que transmitira aos interlocutores, sobrepde adequagdo corporal até mesmo ao proprio gosto.
Assim, durante o processo de compra, o day dream, ou seja, os planos que se faz para o visual
que a roupa vai proporcionar e os seus resultados sociais numa perspectiva romantica, como
nos ensina Campbell (2001), ocorrerdo principalmente no momento da experimentagdo da

roupa.

“Teve uma vez que eu entrei numa loja e tinha um conjuntinho que eu achei
bonitinho. Eu vesti o conjunto... ¢ ele... coube, né. E a vendedora
querendo me convencer de que a roupa estava linda, e eu me sentindo... ndo
vou nem dizer na frase do Jodo Ubaldo que ele foi vestir o terno dele e ele

tava se sentindo um provolone. Um provolone que fica amarrado. Eu
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estava me sentindo um salaminho. Porque a roupa ficou toda justa, ¢ a
mulher querendo me convencer de que estava linda... posso ter achado
muito bonita, mas ndo vou comprar a roupa s6 porque eu achava a roupa

bonita” (informante, 44 anos, moradora de Ipanema).

Desta forma, se a chamada moda dos 100 anos de Lipovetsky (1989) foi a mais
impositiva em termos de cores, tecidos e modelos, o que vemos hoje, no periodo em que ele
chama de moda consumada, e, portanto, considerada mais democratica, ¢ uma outra imposicao:

a adequacdo de estilos em relacdo ao ideal de corpo.

4.2. ESCOLHAS, USOS E ORGANIZACAO NOS ARMARIOS

Por trds das escolhas e usos das roupas femininas hd uma complexa rede de
significados, que abarca cores, tecidos, modelos, cortes, brilhos e outros elementos. Elementos
que permeiam as diversas situacdes do dia-a-dia da mulher, e a imagem que ela pretende criar
usando as pecas do seu armario, como no conceito do bricoleur de Lévi-Strauss. Para Sahlins,
que toma o sistema de vestudrio americano como objeto de reflexdo, as roupas usadas em
determinadas sociedades correspondem a “um esquema muito complexo de categorias culturais
e de relagdo entre elas, um verdadeiro mapa (...) do universo cultural” (Sahlins, 2003: 178).

Compra e uso das roupas sao dois momentos em que a ldgica para formular as escolhas
opera de maneira distinta. A busca por uma pega especifica, um vestido de festa, por exemplo,
¢ uma situagdo onde existe um planejamento, uma elaboracdo, em que pese a elementos loja,
marca, modelo e cor que sdo calculados com o claro objetivo de provocar alguma reacdo
positiva, reconhecendo caracteristicas pessoais planejadas ou ndo como elegancia,
sensualidade, ousadia. O que, em geral, se espera obter como resultado deste “calculo” ¢ a
admiracdo dos outros ¢ a busca da seguranga em relacdo aos controles sociais, o que nao
descarta a possibilidade de uma compra extremamente passional. Quem nunca comprou uma
roupa que, ao chegar em casa, nio conseguiu mais assimilar numa situagio de uso? E no
momento da experimenta¢do que o mecanismo do devaneio vai aprovar ou niio a roupa. E o
que Campbell (2001) chama de day dream, como descrevi na secdo 3, exemplificando,

inclusive, com a histéria de Virginia Woolf. E nesta hora que toda a expectativa em relagdo a
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auto-imagem se estabelece, e a mulher cria e dirige o seu proprio filme, sendo ela a estrela, o
centro das atengoes.

Uma das informantes, a psicologa Sarah (nome ficticio) de 37 anos, relatou um
momento de compra. Ela visitou uma loja conhecida, préxima da sua casa e experimentou um
vestido que gostou. Era um vestido verde. Mas, quando a vendedora lhe apresentou a versdo
vermelha do mesmo vestido, ela viu que aquela era a pegca que queria levar. Sua certeza veio
quando a vendedora lhe informou que o nome da colecdo era “Mulheres de Chico Buarque”, e
que aquele vestido era a Geni. Ela esperava tomar para si a sensualidade da Geni cantada pelo

compositor. Ela experimentou a roupa e decidiu.

“Pronto. Af € que eu queria mesmo levar aquele vestido... Geni. Tinha

12

que ser vermelho! Geni... ¢ vermelho!” (informante, 37 anos, moradora

de Botafogo).

Se a compra ndo planejada ¢ a conclusdo de um momento em que nos afeicoamos de
forma quase passional a um objeto qualquer, e o desejamos a ponto até de nos endividarmos
por ele, quando se trata de itens do vestuario, esta relagdo se torna quase visceral. Mas esta
condi¢do se revela mais fortemente no momento da experimentagdo, quando exercitamos as
diversas possibilidades do self, numa atitude quase ludica. Campbell (2006), ao contrario de
autores que proclamam a perda da identidade através do consumo, afirma que o processo ¢
exatamente o inverso, ou seja, o consumo ¢ uma oportunidade de reafirmarmos a nossa
identidade, pois traz a possibilidade de nos reconhecermos nos objetos. O autor ndo trata a
identidade com a idéia de fragmento ou fluidez, como alguns autores poés-modernos o fazem,
mas a vé como uma unicidade que se descobre o tempo todo. Ao contrario de Bourdieu,
Campbell, que ndo polemiza sobre o gosto como distintivo social, admite até que o sujeito
“mude o seu padrdo de gosto” ao sabor das novidades. Para ele, a exposi¢do ao novo via
consumo faz o individuo moldar com maior facilidade o self. O depoimento que transcrevo
abaixo ¢ da informante Alessandra, de 21 anos, que conseguiu verbalizar exatamente o que
sente quando estd em seu momento de compra. Ela revela seu lado ludico e admite o prazer
que sente ao comprar roupas novas, exatamente porque a experimentagdo oferece uma

oportunidade rara de exercitar e “brincar” com o self na hora da escolha:

Alessandra: “Pra mim, comprar ¢ uma maneira de me divertir. Entdo, eu
incluiria no meu... vamos supor, gastos com entretenimento, compras. E

um prazer pra mim sair pra comprar”.
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Entrevistadora: “O que ¢é que te da prazer na verdade?”

Alessandra: “E a possibilidade de vocé brincar com a tua imagem, é a
possibilidade de vocé... até se despertar pra outras dimensdes que vocé
ndo observava antes. Por exemplo, tem roupas que eu me visto que eu
falo assim: eu poderia ir pra tal lugar com essa roupa. Mas eu nunca fui
pra tal lugar... p6, vou comprar”.

Entrevistadora: “Voceé acha que ¢ alguma coisa de imaginagado?”’
Alessandra: “De imaginagdo, de auto-conceito, da imagem que vocé tem
de si. Na verdade eu acho que a roupa, a moda, ela ¢ um instrumento de
expressdo que ela pode te ajudar a aproximar o teu auto-conceito real com
o ideal. Entdo eu acho que vocé brinca muito com essas imagens, eu
acho legal isso!

Entrevistadora: E mais ou menos como tentar ser outra pessoa no chat
da internet?”

Alessandra: “Eu ndo acho. Porque no caso do chat, vocé realmente ta se
passando por outra pessoa. No caso da roupa, vocé nao necessariamente
estd se passando por outra pessoa, vocé pode ta descobrindo uma nova
identidade, voc€ pode estar despertando uma coisa que vocé€ nao conhecia

antes (...).”

E no uso, no entanto, que se percebe uma relagio realmente afetiva com a roupa. Ouvi
narrativas cujo teor romantico pareceu ser o motor para o apego a determinadas pegas. O
vestido do primeiro encontro com o atual marido, o biquini usado quando gravida do primeiro
filho, o top comprado para um show onde ela encontrou o atual namorado, o vestido que usou
no casamento no civil. Roupas que ocupam um espaco cativo nos armarios jamais sdo doadas,
jamais s3o passadas adiante, muitas sdo usadas a exaustdo, como o top da moca que foi ao
show. Ao ver a peca, percebi que ja ndo possuia mais o vigo e o brilho de uma roupa
considerada em condigdes de uso fora de casa, mas continuava sendo a roupa de que a
informante mais gostava. Ha, portanto, uma diferenca sutil entre o devaneio no momento da
compra € o que o uso de fato evoca na memoria, gerando, em alguns casos, o apego pelo
objeto, uma vez que este passa a extrapolar o seu significado objetivo.

No caso estudado sobre o tema vestuario, o gosto, um dos pontos centrais da obra de
Bourdieu, ndo parece preceder de uma hierarquia social estanque, como o autor propde. O
proprio advento da moda, um dos motores de consumo da categoria vestuario, mostra
exatamente o contrario.

Nao reconheci na classe média entrevistada uma posi¢cdo clara em relagdo ao uso das

roupas como um demarcador de fronteiras socioecondmicas, ou a busca por uma aparéncia que
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seja reconhecida como economicamente superior. Os controles em relagdo a aparéncia, neste
grupo, atuam muito mais visivelmente no ambito do corpo e da idade. Assim, a despeito de
pertencerem a um grupo cujo capital cultural e financeiro esta acima da média da populagéo
brasileira, isso ndo se refletird numa distingdo através do gosto, conforme analise de Bourdieu
(2002). A “distingao” perseguida ¢ um ideal de juventude e beleza que se refletird no corpo em
conjunto com o vestuario.

Depois que a roupa entra no armario, inicia-se outra relagdo com ela, o uso. Salvo as
ocasides de festa, a escolha pode ser pragmatica ou estar de acordo com a disposicdo do dia.
Isso nao significa dizer que a pratica do vestir dispense devaneios, mas ¢ um devaneio dosado
com algum pragmatismo, e operado na medida em que o estado de espirito o permita. Ha os
dias em que o acesso a roupa ¢ mais ou menos automatico, em especial nas situagdes do
cotidiano e do trabalho. Se eventos ¢ festas pedem uma logica diferenciada, é porque
pressupdem uma saida da rotina, sinalizam para novos encontros, ¢ uma ocasido de exposi¢ao
daquilo o que se quer mostrar de si.

A organizagao dos armarios se estabelece, na maioria das vezes, a partir de uma ordem
pratica, a fim de evitar os conflitos e o dispéndio de tempo na busca ou mesmo num
planejamento mais cuidado nas diversas situagdes do dia-a-dia. Isso ndo significa que ndo haja
um planejamento, uma previsibilidade de adequacdo da roupa aos compromissos do dia. Mas
0 que encontrei foi, por exemplo, o acesso desobstruido as roupas de trabalho, que entram e
saem do armario todos os dias. Elas geralmente ocupam os cabides. As roupas mais quentes,
pouco usadas no Rio de Janeiro, entram em outro compartimento, geralmente uma prateleira
mais alta, um pouco menos acessivel, supondo a baixa freqii€ncia do uso.

O planejamento atua dentro dos limites de um grupo de roupas, separadas fisicamente
para atender as diversas ocasioes. As informantes Sarah, de 37 anos, ¢ Maria Lucia, 36, por
exemplo, antes de sairem de casa pela manha pensam em todos os lugares para onde terdo que
ir durante o dia e as pessoas com quem deverdo encontrar-se, antes de decidir o que vao vestir.
Quanto menor o numero de novos eventos previstos (a possibilidade de ser apresentada a
alguém, uma reunido importante de trabalho, a visita a um local onde nunca esteve antes),
menor o esfor¢o deste planejamento.

Entdo, a representagdo do papel social que se pretende desempenhar durante o dia
governara as escolhas do cotidiano. A organiza¢do dos armarios pressupde a facilidade de
acesso aquelas pecas que entram neste grupo, € as roupas VAo Servir como suporte nas
estratégias de representagdo previstas para aquele dia.  Goffman (1985) diz que o individuo

representa papéis, mas a questdo que o autor examina ¢ a propria crenga do individuo na
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impressdo de realidade que passa aqueles entre os quais se encontra, pois sdo esses papéis que
proporcionam o conhecimento proprio ¢ dos outros. “Essa mascara que representa a
concepcdo que fazemos de ndés mesmos, ¢ portanto, o mais verdadeiro eu, aquilo que
gostariamos de ser” (Goffman, 1985).

A roupa, neste caso, deve compor uma imagem, que ¢ aquela que devera estar em
acordo com a “maneira”. Para Goffman, o vestuario ¢ parte de uma fachada pessoal, que sera
convincente na medida em que a aparéncia ¢ a maneira estejam em acordo. A maneira € a
atitude do individuo, o que, quando em acordo com a aparéncia, ocorre dentro de uma certa
previsibilidade. O uso de terninhos para o escritorio pressupde alguma atitude de autoridade
ou formalidade, ou pericia em determinado tema. O uso de roupas consideradas inadequadas
pode gerar um conflito na percepgdo e assimilacdo dos interlocutores. Imaginemos a diretora
de uma empresa multinacional especializada em consultoria financeira liderando uma reunido
com clientes vestida com uma calga de moleton e um top de malha. Se n3o houvesse uma
razdo especial para o traje, a postura dissonante da diretora poderia ser mal avaliada, e sua
credibilidade durante a reunido seria certamente afetada.

Simone, 48 anos, trabalha assessorando politicos ¢ empresarios. Sua agenda pode
conter num mesmo dia uma reunido com empreiteiros e/ou visitar logradouros onde vivem as
camadas populares. Assim, em seu closet, a parte mais acessivel comporta, de um lado,
terninhos coloridos, e, de outro, jeans e camisas, pe¢as que entram na composicao de seu traje
diariamente, dependendo dos compromissos. Os vestidos que ela considera de luxo estdo em
outro comodo da casa, sinalizando a eventualidade de seu uso e um planejamento que inclui o
envio para a lavanderia, a experimentacdo para verificar se precisa sofrer algum ajuste.
Mesmo em casa, ¢ aqui a casa deve ser entendida como uma situacdo oposta ao trabalho
formal, Simone prefere o jeans € uma camiseta leve, porque seu dia deve comportar pequenas
tarefas como a ida ao supermercado, ao banco, a escola das filhas.

Esta dinamica espacial dos armdrios ¢ comum a quase todas as entrevistadas, com uma
ou outra alteracdo, como a organizacdo por cores, por exemplo. Nas gavetas, geralmente
habitam as roupas intimas e aquelas consideradas mais informais: camisetas, bermudas, shorts,
roupas de gindstica, biquinis. Somente uma informante mostrou pegas intimas em cabides
especiais, por serem, para esta mulher, pecas também consideradas especiais e relevantes na
composicdo do seu traje no dia-a-dia. As outras mulheres, ou ndo ddo tanta importancia as
pecas intimas, ou se constrangeram e ndo mostraram espontaneamente. Eram pecas que se
misturavam no interior das gavetas, ou eram armazenadas em pequenos sacos de tecido. As

blusas de malha que sdo usadas para trabalho ou outras ocasides consideradas mais formais nao
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tém um compartimento determinado, variando de posi¢do nos armarios. Elas transitam entre
cabides e gavetas, pragmaticamente, obedecendo ao espago disponivel.

As roupas de “andar em casa”, em geral, ocupam gavetas, e ndo cabides. O cabide ¢é
destinado a roupas que amassam com facilidades, calgas compridas, vestidos, blusas de botdo
ou batas. Camisolas, baby-dolls, pijamas também entram em gavetas e, em muitos casos,
fazem parte do repertorio de roupas para ficar em casa.

Um dos armarios visitados, da informante mais nova, tinha uma aparéncia
completamente desordenada. Roupas usadas e recém-passadas se misturavam a roupas que
deveriam ir para a maquina de lavar; calcas jeans jogadas umas por sobre as outras num
compartimento separado; um amontoado de blusas num outro compartimento. Ainda assim, ¢
perceptivel a logica da organizagdo, no sentido do arranjo estabelecido de acordo com os
codigos de cada uma. As calgas compridas de jeans ou outro tecido mais encorpado, embora
amontoadas, estavam todas num mesmo compartimento. As roupas especiais, ou consideradas
mais finas, como vestidos bordados, com babados em chiffon e outros artigos designados para
ocasides eventuais, estavam em cabides em outro compartimento; as camisetas, neste caso,
blusas de malha n3o necessariamente do modelo T-shirt, estavam todas separadas em outro

compartimento, ainda que em total desordem.

4.2.1. As roupas de casa e as roupas da rua

Para DaMatta (1983), o espaco da casa e o espago da rua ndo sao somente “diferentes
espagos geograficos”, ele v€ esta oposicdo como um “instrumento de analise do mundo social
brasileiro”. A rua, em oposi¢do a casa, demanda um cuidado especial com a aparéncia, posto
que ¢ menos acolhedora, estamos longe das nossas relagdes de parentesco, € ¢ um universo que
“implica uma certa falta de controle ¢ afastamento. E o local do castigo, da ‘luta’ e do
trabalho”.'*

No inicio desta se¢do, mencionei atitudes do vestir da mulher brasileira em meados do

século XIX, através das observacdes de Maria Grahan. Se Grahan se assustava com o desleixo

caseiro da mulher brasileira, se surpreendia com a ostentagdo nos saraus. Em casa, estamos

196 g Matta, 1983:72.
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preservados do controle social, protegidos, livres do escrutinio publico. Por isso, ndo raro, para
minhas informantes, a roupa de casa ¢ aquela que “desbotou”, “manchou”, “rasgou” e,

portanto, ndo pode mais ser exibida no ambiente “cruel”, critico e competitivo da rua.

“Tenho camisolas velhas, camisetas, coisas que eu ndo saio mais, ou
ficou pequeno, ou deu uma manchadinha, que eu ndo vou usar, mas nao
da pra dar pra ninguém que vai usar. Short velho, sabe... aquele que ta
bem larguinho? Isso eu uso em casa, ndo vou em lugar nenhum com

aquilo” (informante, 39 anos, moradoras das Laranjeiras).

Por conforto no vestuario, entende-se a total despreocupacdo com o julgamento de
outrem, abnegacdo, facilidade de movimento, estar relaxada, ndo no sentido de descuidada,
mas de descansada, sem qualquer preocupacdo com a postura, a posicdo do corpo, roupas
folgadas, que ndo apertem a barriga, o térax, as pernas. O corpo esta livre de apertos, € a
aparéncia ndo tem uma regra a ser seguida, uma rigidez de postura, o estufamento do peito, a
barriga comprimida. “Estou em minha casa, visto qualquer coisa”.

A casa ¢ o lugar do conforto por exceléncia, ou da preparacdo para enfrentar a rua,
como se fosse a coxia ou o camarim de um grande palco. A informante Maria Lucia, 36 anos,
em seu ambiente doméstico, usa cremes especiais no rosto, cabelos presos, roupa desgastada.
Quando sai para a faculdade, escolhe sua roupa, limpa o rosto, solta os cabelos. Uma vez 14,
quando “todos j& a viram”, ela torna a prender os cabelos, como se sua primeira aparicao diante
das outras pessoas tivesse um impacto, mas que apds o reconhecimento dos colegas ja pudesse,
em alguma medida, relaxar a aparéncia: prende os cabelos, descalga as sandalias. Este
comportamento se parece com o dos participantes das festas de Natal que descrevi na
introdu¢do. Uma vez que a produgdo passou pelo crivo de todos os colegas, ¢ hora de relaxar,
afinal, a platéia ¢ toda conhecida.

DaMatta (1983) vé duas formas de organizar o universo da rua em oposi¢do ao
universo da casa, seja como oposi¢ao binaria ou em gradagdes, havendo, por exemplo, na casa,
comodos que tenham alguma identificagdo com a rua, como a sala de visitas e a varanda, por
exemplo. Ou seja, o ambiente da casa ¢ exclusivo e acolhedor, livre do escrutinio publico, uma
vez que se presta ao espaco privado. Na extraordinaria ocasido de receber as pessoas de fora,
da rua, convidados para um jantar, por exemplo, neste caso, um pouco da rua se faz presente

em determinados espacos da casa. O critério para a escolha do vestuario devera obedecer as
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mesmas premissas de uma pega “para a rua”, para um evento, para uma festa. E uma situago
de intolerancia ao vestuario selecionado para “ficar em casa”.

Por mais descomprometido que seja o motivo de estarmos na rua, ¢ 14 onde somos
observados e temos nossos carater e conduta muitas vezes julgados pelo que vestimos. La
estdo as pessoas estranhas ao nosso convivio habitual, portanto, demanda uma composicao
diferente no vestir.

Se Hunt (1996) aponta as leis suntudrias como uma resposta ao crescimento das cidades
e uma forma de garantir a “reconhecibilidade”, o que se verifica atualmente ¢ uma gama de
codigos a nossa disposicdo, codigos que poderdo variar em diferentes cidades, diferentes
localizacdes, diferentes culturas e que, de certa forma, poderdo exercer a funcdo de
“reconhecibilidade” nas sociedades complexas. Esses codigos sdo assimilados o tempo todo, e
guardam ou ndo relagdo com a moda. Se aqui jeans, bermudas, camisetas e ténis, chinelo,
keds, papetes, sdo adequados a incursdes como a ida ao supermercado, a ida a video-locadora,
uma caminhada descomprometida pelo calgaddo, ida ao dentista, ao médico, a farmacia, é bem
possivel que em outras cidades seja diferente. Esses sdo ambientes passiveis de informalidade,
cuja regra ¢ a menor rigidez quanto a producdo no vestir. O jeans e a camiseta ou camisa
escapam de formas mais rigidas de controle social em diversas esferas da vida cotidiana,
evitando “o erro”. Percebe-se que o conjunto jeans e camiseta se presta a muitos papéis na
cidade do Rio de Janeiro. A cidade de Sado Paulo, no entanto, aparece como uma referéncia de
formalidade no estilo de vestir. Percebe-se nas informantes certo desconforto em relacdo ao
que vestir quando se imaginam na capital paulista. Demonstram, na maioria das vezes, uma
preocupacdo diferente, como se “ndo estivessem na propria casa”, como se fossem visitar um
parente mais rico ¢ formal, na casa do qual devessem se comportar de maneira diferente.

De outro lado, no Rio de Janeiro, o excesso de zelo em ocasides classificadas como de
menor formalidade sdo rigidamente controlados pelo escrutinio publico. Numa das historias
que ouvi, uma prima mineira se vestiu para ir a um quiosque na Lagoa com demasiada pompa
para os padroes cariocas. A moga, segundo a informante, foi “a atragdo da noite”, parecia que
todos os seus amigos, ja4 num primeiro olhar, conseguiam reconhecer a forasteira. Os
“excessos” parecem vistos como se as usuarias estivessem infringindo seriamente um codigo,
como se precisassem ser perdoadas por isso. Outra informante mencionou uma amiga que se
veste com roupas muito caras para ir a locais mais informais, ¢ 0 seu comentario soou como
um ato de benevoléncia com os “abusos” da amiga, algo do tipo “tudo bem, ela é assim, mas ¢
boa pessoa”, considerando, aparentemente, que o codigo utilizado pela amiga pudesse

denunciar algo negativo, como um desvio de carater.

106



107

“Do meu grupo bem proximo eu tenho uma amiga que ¢ aficionada por
roupas, ela tem muito dinheiro e ela usa todo dinheiro dela em roupa.
Entdo ela realmente quando sai com a gente, ela faz uma diferenca
enorme. Ela em relagdo a todas as outras. Mas até porque ela curte, gosta,
mas ndo faz isso absolutamente por... ndo existe um problema nessa
histéria toda, a gente até ri muito. Mas assim... uma pessoa 6tima”

(informante, 45 anos, moradora de Ipanema)

Minhas informantes, ao comparar espontaneamente a forma de vestir carioca com a
paulista, pareciam querer com isso reafirmar uma caracteristica identitaria relacionada com a
cidade do Rio de Janeiro. O traco informal do vestir do carioca, gerando até uma ponta de
orgulho, como se isso denunciasse uma postura igualitaria entre os diversos tipos que habitam
a cidade. “eu acho que existe um estereotipo do paulista bem arrumado e do carioca mais
informal. Nao vou dizer desarrumado, mas mais informal” (informante, 45 anos, moradora de
Ipanema).

O jeito de vestir informal, para este grupo, pressupde conforto, despojamento,
praticidade. A praticidade, neste caso, estd associada a uma forma rapida de se vestir. O
acerto ¢ garantido, ndo € preciso elaborar nada, a escolha j4 foi feita na hora da compra, agora ¢
so6 compor. E uma prética do bricoleur, onde o material disponivel estd ali, no armario, ¢ s6
montar, sem um planejamento muito elaborado. Nao ha como criar estratégias bem pensadas e
elaboradas durante todo o tempo e a cada roupa trocada todos os dias. A condigdo do humor
influenciaré diretamente na criatividade com que compdem a sua imagem do dia. Dias de bom
humor favorecem a criatividade e, em certa medida, at¢ um pouco de ousadia, como se
houvesse uma compensac¢ao em outras esferas da personalidade para assumir uma escolha com
uma pitada de exotismo.

A organizagao dos armarios procura facilitar a tomada de decisao e a pratica, liberando
as usudrias para outras decisdes do cotidiano. A distancia entre discurso e pratica pode ser
considerada, suscitando algumas questdes. Um observador de fora pode ndo entender
exatamente a logica do vestir carioca, € isso as vezes gera um estranhamento. Uma coisa
parece clara quando se pensa o comportamento da classe média para se vestir, as mulheres
acima dos 30 anos nao ousam, preferindo o que chamam de estilo classico ou basico. Ja as
mais novas possuem um pouco mais de desenvoltura para “arriscar” roupas mais justas e
corpos mais expostos, porém, ¢ preciso que se diga, com certa parcimonia. Exposicao

excessiva do corpo também nao agrada as mogas mais jovens do grupo estudado.
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Para uma informante, que mora no Rio hd pouco mais de cinco anos, o carioca
simplesmente ndo sabe se vestir. A questdo ¢: ndo sabe mesmo ou sera que ha mais estratégia
do que se imagina neste tipo de comportamento?

Abaixo transcrevo o trecho em que a informante que nasceu em Ronddnia estranha o
modo de vestir carioca e, a seguir, a “resposta” dada por outra informante nascida e criada na
cidade, aparentemente ha um embate, onde, se aqui a critica se dirige a quem muito se

“produz”, 14 o olhar avalia quem se veste com mais informalidade.

Informante 1: nasceu em Rondonia, e estd no Rio ha pouco mais de
cinco anos

“O carioca se veste muito mal. Ele usa uma roupa de mil oitocentos e
bolinha assim de uma forma que é... eu ndo gosto. Eu acho que paulista
se veste muito bem, eu acho que o pessoal de Curitiba também se veste
legal, mas o carioca eu acho que... e ndo € assim, uma questdo da praia,
muita gente me fala: ah... porque ¢ um ambiente de praia e ndo sei que...
mas ndo ¢ porque ¢ um ambiente de praia, eu acho que o carioca, muitas
vezes... ele ndo preocupa em se elaborar, elaborar uma imagem através da
roupa. Tudo bem que muita gente faz isso inconsciente” (informante, 21

anos, moradora do Flamengo).

Informante 2: nascida e criada na cidade do Rio de Janeiro

Entrevistadora: O que significa relaxado?

Informante: Ele (o carioca) ¢ relaxado, no sentido de mais confortavel,
como a gente mora perto da praia, a impressdo que me da é que a gente ¢é
mais relaxado na forma de ser, né... a gente ¢ mais... ndo tem como dizer,
relaxado mesmo. Pra mim, o paulista ¢ meio tenso... ndo ¢ que a gente
seja desleixado, a gente so ¢ relaxado...

Entrevistadora: Esse tenso do paulista significa maior preocupagdo com
a aparéncia e com o proprio visual?

Informante: Nao quer dizer que o carioca seja menos preocupado. A
impressdo que da aqui no Rio de Janeiro é que a gente se preocupa mais...
até tem um visual super-produzido, mas produzido pra parecer relaxado.
Enquanto o paulista, ndo. O visual produzido é pra parecer produzido.
As meninas vao pra um barzinho de noite, como aqui no Rio de Janeiro
vocé vai pra uma boate, e elas la vao assim pro botequim... eu ja vi coisas
assim em SP: eu aparecer de calca jeans e camiseta e ténis, e as mulheres
todas super-maquiadas, e saias justas, e salto 15...

(informante, 44 anos, moradora de Ipanema).
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Informal, relaxado, confortavel. Este ¢ o campo seméantico que permeia o jeito carioca
de se vestir.

Numa comparacdo com Sio Paulo através dos dados do IBGE, o carioca gasta menos
com vestuario do que os paulistas. O POF, ' pesquisa feita pelo IBGE, sobre or¢amento
familiar da conta de que o gasto médio mensal com vestuario no Brasil em 2005 foi de R$
82,95. O estado de Sao Paulo teve gastos médios acima da média Brasil, R$ 94,22; ja o Rio de
Janeiro, embora ainda um pouco acima da média do pais, gasta quase R$ 11,00 a menos que
Sao Paulo, R$ 83,21. Este dado sozinho ndo conduz a uma conclusio, ou mesmo permite uma
analise mais acurada. Seria necessdria uma avaliacdo minuciosa sobre os pregos médios e
ofertas das duas cidades, porém, ha nos dados o IBGE uma sinalizacdo para um interesse maior
dos paulistas, ou para a compra de pecas mais caras do que os cariocas. Na pratica, isso pode

aparecer na conversa com a minha informante, dona de uma facgao.

“Sdo Paulo é muito elite, né? Vocé tem até sobrenome 14 em Sdo Paulo,
vocé nao € bem aceito, quem ndo é conhecido. Vocé€ ndo consegue entrar
num grupo se vocé nio tem um sobrenome. E de roupa, ¢ de tudo. Sio
Paulo... Por isso existe a Daslu 1a. Vocé vé que aqui eles quiseram fazer e
ndo conseguiram. Nao a Daslu, mas a Lundgreen, eles ndo conseguiram
ter o sucesso que a Daslu teve. O poder aquisitivo paulista, ndo tem... A

for¢a do dinheiro td em Sao Paulo” (informante, dona de facgao).

Esta inclinagdo dos paulistas ao consumo de luxo aparece em pesquisa realizada pela
agéncia de publicidade Ogilvy do Brasil e publicada pela Isto é de novembro de 2005.'"
Segundo os dados, enquanto o carioca aparece como mais preocupado com a boa forma do
corpo e aparéncia jovial, Sdo Paulo (bem como Brasilia) ¢ classificada como “templo do luxo”
pela revista.

Para além da razdo pratica, ou seja, a percep¢ao de que em Sdo Paulo circula mais

dinheiro, afinal 14 os salarios sdo mais altos, ha também uma percepc¢do de diferenca de estilos

de vida. Nao raro, ouvi comparag¢des com a forma como o paulista se veste.

“Vocé ndo vai ver nunca em S3o Paulo um homem no meio da rua de

bermuda e chinelo havaiana, entrando num bar. E hoje em dia nos

97 programa de Orgamento Familiar
198 <O Brasil mostra sua cara”. Isto é, n. 1882,9 de nov.2005.
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restaurantes! Porque aqueles artistas entraram e foram barrados, aquilo
foi um problema sério. Eu vejo, eu acho isso um absurdo! Vocé€ entrar
num restaurante mais refinado e botar uma havaiana. Eu acho que ¢ uma
tendéncia de moda, mas tudo tem seu lugar. Ja em Sao Paulo vocé ndo vé
isso. A mulher ¢ mais bem vestida. Porque o clima, também, né? Tem
praia, lugar de praia vocé vé...vocé vai a Santos ja ¢ outra qualidade de
vida. Carioca ¢ muito despojado, eu acho, eu sinto” (informante, dona de

facgdo).

Sao Paulo, observada por olhos cariocas pelo viés da moda, parece, no fim, ser uma
referéncia de gosto e estilo, porém, com aplicabilidade problematica na capital fluminense. De
certa forma, ha uma admiracdo pelos padrdes de elegancia do establishment paulista, mas a
certeza de que eles ndo se enquadram numa concepgao carioca de auto-imagem voltada para a
informalidade, uma relagdo mais proxima ao mar e um lazer ao ar livre, compartilhado entre as
muitas classes sociais. O lazer paulista ¢ pago, e ¢ caro, segregando e impondo barreiras
sociais a convivéncia entre os pélos opostos da cidade. No Rio de Janeiro, o lazer gratuito da
praia convida pessoas de toda a cidade a partilharem os prazeres da orla juntos. A classe média
carioca tem a consciéncia de um modo diferente do vestir paulista e cabe a ela querer se
adaptar, como muitas declararam que o fazem, ou preferir carregar consigo a identidade
informal da carioca, quase até¢ como uma provocagao, desafiando um suposto comportamento
sectario com uma ilusdo de igualdade social.

Sao Paulo, para as cariocas, forma uma imagem de sofisticacdo, onde o vestuario pode
ser mais ousado, ndo no sentido de sensualidade, mas de sofisticacdo dentro do cenario da

moda.

“Mas eu acho bem legal também o estilo carioca de ser, casual, ndo
montado. Eu acho isso legal, ¢ a0 mesmo tempo eu acho ruim porque
ninguém se monta aqui. Outro dia eu fui numa festa, gracas a Deus, que
dava pra se arrumar. Em Sao Paulo ja ¢ um pouco diferente. Aqui no Rio
ndo tem um lugar. Por exemplo, eu adoro usar salto, mas tem um tempao
que eu nio uso pra sair, porque a ocasido ndo me permite. Por um lado
isso ¢ muito bom, por outro ¢ um saco. Por mais legal que seja, tudo que é
muito a mesma coisa sempre vai encher o saco” (informante, 23 anos,

moradora da Gloria).

“Sdo Paulo tem que ser outro esquema. Sdo Paulo normalmente quando

eu vou, mesmo quando ndo ¢ para trabalhar eu ja fago uma produgdo
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completamente diferente. Ai ja uso umas blusinhas de seda, entendeu?”

(informante, 45 anos, moradora de Ipanema)

“Nao, basico cabe em qualquer lugar, no Rio de Janeiro eu acho que cabe.
Em Séo Paulo ndo. Eu fui pra um cha-de-panela, e falei: ‘meu Deus, com
que roupa eu vou pra esse negocio?’. Nao sabia como ia ser, é outro
publico, ¢ outra coisa. Eu indo num cha-de-panela de uma amiga aqui
num sabado a tarde, eu posso ir do jeito que eu quiser. La ndo, vocé fica
assim: ‘ai meu Deus, o que as pessoas vdo usar?’. E diferente, acho que
no Rio ndo tem essa, vocé vai ao shopping, tem que se arrumar pra ir ao
shopping; ndo, vocé€ pode sair da praia e ir ao shopping. No fim, eu fui
arrumada demais ao cha-de-panela. Olha, tinha de tudo, mas as pessoas
mais a vontade do que eu. Mas ¢ um estilo de se vestir diferente, ndo ¢
um casual carioca. E aquela coisa que vocé assim, a pessoa anda de salto
a semana inteira em Sdo Paulo” (informante, 39 anos, moradora das

Laranjeiras).

Nao ha como afirmar que exista uma oposi¢ao Rio de Janeiro x Sdo Paulo nos cédigos
de vestuario da classe média pesquisada. Isso, inclusive, ndo aparece na logica dos armarios.
Ainda aquelas mulheres que declararam que precisam viajar para Sdo Paulo a trabalho com
alguma freqiiéncia, ndo demonstraram uma preocupacdo direta com a orientacdo para um
compartimento onde pudesse haver “roupas para ir a Sdo Paulo”. O critério de escolha das
roupas quando se trata de uma visita a cidade, no entanto, exige uma atencdo diferente. Nao
pode ser uma escolha automatica, como a roupa do dia-a-dia na propria cidade. Talvez ainda
neste caso, mas em outra esfera, seja possivel uma analogia com a casa e a rua, sendo a propria
cidade, o Rio de Janeiro, uma visdo da casa, enquanto a outra cidade ¢ vista como uma situacao
diferente, como se os julgamentos fossem mais rigidos, portanto, mais parecida com “a rua”. E
como se a propria cidade, a casa, acolhesse e perdoasse eventuais deslizes, ou provocasse
reagles previsiveis e contornaveis, mas numa cidade como Sao Paulo, “outra cidade”, isso
estivesse fora de questdo. Este caso, particularmente, s6 aparece na referéncia a cidade de Sao

Paulo (espontaneamente ou ndo). Outras cidades, como Curitiba, até sdo mencionadas, mas

percebe-se Sao Paulo como forte padrao de elegancia no vestudrio.
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4.2.2. Na rua: trabalho x lazer

O universo do trabalho e do lazer, no que se refere ao vestudrio, pode apresentar uma

relacdo mais proxima ou mais distante. Isso dependera diretamente da funcdo, cargo ou local

onde a mulher exerce o seu trabalho.

Vamos examinar o caso especifico das mulheres

entrevistadas em casa, onde verifiquei os armarios.

Nome, idade

Profissao

Como se veste para trabalhar

Maria Paula,

31

Web designer — trabalha em casa.

A mesma roupa com que foi levar as filhas a escola —
confortavel, geralmente jeans e camiseta. Vestidos leves para

reunides fora.

Andréa, 45

Arquiteta — trabalha numa loja de

moveis.

Define como pratica e basica: uma camiseta “mais

arrumadinha”, um bom jeans, ou uma calga social de microfibra

Michele, 29

Atriz — trabalha no Projac.

Informal, basica, despojada.

Branca, 39

Consultora do ramo de confecgao —

trabalha em casa € na rua.

Gosta de roupas indianas para trabalhar em casa, prefere

terninhos se precisar ir a uma reunido fora.

Diva, 50

Corretora de imoveis — trabalha

numa corretora.

Terninhos coloridos e estampados.

Simone, 48

Assessora politico-financeira —
trabalha em gabinetes publicos,

mas vai as ruas com freqiiéncia.

Terninhos com cores variadas.

Monica, 44

Relagdes publicas de uma joalheria

— trabalha na joalheria.

“Nao ¢ um uniforme, mas a gente tem a obrigagdo de usar cores
padronizadas que seriam preto, azul-marinho ou marrom.
Normalmente ¢ failleur, ou entdo um duas pecas assim, tipo

terninho”.

Débora, 33

Dona de loja de produtos infantis —

trabalha na loja.

Bésica — jeans e camiseta ou batas de seda ou algoddo.

Dayse, 39

Engenheira de produgdo — trabalha

num arsenal de armas da Marinha.

Jeans e camiseta ou camisa de botdo, sandalia baixa.

Marisa, 23

Gerente de uma galeria de arte —

trabalha na galeria.

“No meu trabalho eu posso ir vestida do jeito que eu quiser. As
vezes vou mais arrumada, as vezes vou de Havaianas”.

Trabalhar com arte possibilita essas combinagdes.

Fabiana, 38

Agente de viagens — trabalha numa

agéncia de turismo.

Jeans, camisas, camisetas, batas, vestidos leves estampados.

Maria Lucia,

36

Economista, pesquisadora de uma

institui¢ao do governo.

Jeans, camisetas, saias compridas e estampadas.
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A roupa do trabalho, para mulheres, pode variar imensamente, havendo diversas
possibilidades até mesmo dentro de uma mesma fungdo. E o local de trabalho que ditara a
forma de se vestir, se em escritorio, em casa ou ao ar livre, as pessoas com as quais se
relaciona no ambiente de trabalho, as estratégias que precisa elaborar para se enquadrar a
cultura empresarial ou a cultura do campo de atuagao.

A categoria “arrumada” ou “arrumadinha” geralmente ¢ empregada para definir a roupa
que corresponda a categoria formal. “Arrumada” no trabalho indica uma maneira de se vestir
que pressupde auséncia de decotes ou fendas, o uso de tecidos de melhor qualidade, auséncia
de brilhos, sapato alto, com o salto variando entre o cinco e sete, roupas bem passadas, sem
rasgos ou manchas, “reta”, segundo uma informante. Podem ser incluidos, nesta categoria,
vestidos com corte reto, decote pequeno e comprimento no joelho ou um pouco abaixo,
blazers, blusas sociais (tipo camiseta ou com botdes). A categoria “arrumada”, quando se
refere a festas ou eventos em ambientes mais requintados, € vista de outra forma. Neste caso,
estar “arrumada” pode incluir brilhos, fendas, decotes, saltos acima do tamanho sete, vestidos
mais curtos e justos. Estar “bem vestida” pressupde relacdo direta com o corpo, ou seja, usar a
roupa que crie a ilus@o visual de fazer alguém “mais magra”, disfarcar partes do corpo que
estejam fora dos padrdes de beleza como culotes, pernas curtas, barriga etc.

Quando as informantes mencionam “camisetas”, elas podem estar se referindo a blusas
de malha basicas (ou de outro tecido que ndo amasse), ou a camisetas de algoddo tipo T. As
camisetas tipo T de algoddo ndo estdo descartadas do ambiente de trabalho, mas sdo menos
comuns para esta ocasido. Aquelas que trabalham em casa usam camiseta tipo T, a informante
que trabalha na galeria de arte também. As outras, na verdade, estdo pensando em blusas
basicas de malha, sem manga.

A categoria “conforto” também ¢ digna de nota, uma vez que hd uma expectativa
diferente para a casa ¢ para a rua. O conforto em casa (ndo na casa como ambiente de
trabalho), como descrevi anteriormente, pressupde despreocupagao com o resultado da escolha,
roupa folgada, com liberdade para movimentar-se. J& o conforto no ambiente de trabalho
pressupde uma roupa que se ajusta ao corpo, de modo que em qualquer posi¢do nao haja risco
de aparecer partes do corpo que ndo devem aparecer, pode-se caminhar sem que seja necessaria
uma aten¢do maior com o local onde pisa. A mulher deverd usar um cal¢ado que ndo
machuque o pé, uma roupa que ndo esteja apertada, mas ndo necessariamente seja folgada.

Neste quadro ha particularidades de ordem pratica e de ordem simbolica. Dayse,
embora trabalhe na Marinha, ndo precisa de uniforme. Porém, deve manter o decoro, uma vez

que convive com homens o tempo todo. Necessita, portanto, evitar qualquer traco de
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sensualidade. Seus sapatos devem ser baixos e confortaveis porque precisa caminhar em solo
irregular com muita freqiiéncia, revelando uma preocupagédo de ordem pratica.

J& numa galeria de arte, onde a criatividade ¢ uma expectativa inerente a atividade,
Marisa persegue uma imagem criativa para si também, e o faz através da variedade de roupas
e combinagdes. Neste caso, ndo so a idade a favorece (ela tem 23 anos), como também o fato
de, numa galeria de arte, a expectativa da aparéncia ser diferente de uma reparticdo publica,
por exemplo. Ela declarou que, “sem inspiragdo”, vai de jeans, camiseta T e sandalias
Havaianas. “Inspirada” ela pode adotar uma imagem “gdtica” com a intengdo de revelar uma
certa rebeldia, ou um conjunto mais romantico com babados e tons mais claros. Vale
mencionar que as mulheres que buscam “inspiragdo”, na verdade, se referem a um
planejamento visual. A falta de “inspiracdo”, ou casualidade, pressupde uma escolha
automatica, onde, sem uma motivacdo que as faca planejar, optam pela combinagdo que
proporcione menor risco ao conjunto final e, portanto, menor possibilidade de gerar
comentarios negativos apds minucioso escrutinio publico. A arquiteta também declarou que ha
uma expectativa menos rigida no seu vestir do dia-a-dia. Existem, porém, exce¢des, como
visitas a clientes, viagens a outras cidades, quando precisa realmente empregar uma estratégia
visual condizente com a ocasido. A informante que ¢ atriz segue a mesma linha de Marisa. O
outro grupo de informantes, quando confrontado com a figura AFR-241 (ver figura no anexo 5)
do livro das inglesas, associa o conjunto a profissionais ligadas a arte, ou qualquer ramo de
trabalho que proponha exercer uma atividade criativa, como moda, por exemplo, ou ainda uma
atividade académica relacionada as ciéncias humanas, como ciéncias sociais ou comunicagao.
Isso porque o conjunto lhes parece ousado demais para escritdrios e reparticoes publicas. Para
elas, ¢ uma forma “perigosa” de se vestir, sendo muito ténue a linha que demarca a fronteira
entre o que se propde a ser uma imagem “moderna” ou “cafona”.

Diferente do senso comum, portanto, os codigos de trabalho parecem passar longe da
discussdo sobre género e vestuario no ambiente de trabalho que inclui na se¢do 3, quando
discorro sobre a teoria do trickle-down reabilitada por McCracken e empregada na
previsibilidade de vestir masculina quando aplicada a um eixo de género. Talvez porque
atividades mais ligadas a criatividade sejam mais facilmente associadas com o feminino. Ou
seja, a “competicdo” simbolizada pelo terninho parece existir somente na esfera em que a
mulher atua lado a lado com o homem, em especial, em carreiras como a administragdo, o
direito, a area financeira. Uma informante do segundo grupo admite que neste comportamento
ha, para além da competicdo, um lado ludico também, ou, conforme Bollon (1993), na

construcdo de uma aparéncia assume o personagem contido nela. Ela diz:
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“Por exemplo, eu trabalhei no mercado financeiro, e tinha dias assim
que... Alessandra, vocé vai ter reunido com um investidor amanha. Eu
vinha ‘fantasiada’ pra enganar o investidor... sabe? Alessandra, agora,
analista macroeconomica da empresa, aquela coisa séria, bem vestida.
Porque eu sabia que ia passar uma impressdo daquilo, eu sabia que ia

enganar...” (informante, 21 anos, moradora do Flamengo).

Se ela precisa “enganar” o investidor, € porque ele, possivelmente, ndo confiaria no seu
trabalho, caso ela aparecesse vestida no estilo indiano, com batas coloridas, saias compridas
estampadas, por exemplo. Sua capacidade permaneceria inalterada, mas o estilo indiano no
ambiente financeiro gera uma percepcdo desconexa, o discurso ndo condiz com a imagem, ou
aparéncia e maneira estdo em desacordo, conforme, mais uma vez, assinala Goffmann (1985).
Isso pode até comprometer o resultado final do seu trabalho, lembrando como Bollon (1993)
destaca o quanto aparéncia ¢ uma coisa muito séria, bem distante da futilidade.

Assim, sob o pretexto de discutir a proposta de McCracken de reabilitar a teoria trickle
down na esfera de género dentro do ambiente de trabalho, creio que seja necessario especificar
que esta luta travada pela mulher no campo do vestudrio para ganhar o espago e credibilidade
ja atribuidos ao homem, hoje faz parte de um jogo muito mais complexo. As atividades
profissionais femininas abarcam uma grande variedade, incluindo o home office, uma maneira
de trabalhar desde sua propria casa, proporcionada pela tecnologia. Alguns campos de
trabalho, inclusive, véem na mulher uma profissional mais adequada, ¢ o caso de psicologas e
professoras do ensino fundamental. Isso limita a nossa discussdo sobre a competicdo
simbolizada pelo vestuario a algumas poucas atividades profissionais e ambientes, como nas
grandes organizagdes, por exemplo. Algumas profissdes, como as que estdo relacionadas com
a criatividade geram a expectativa de ousar combinagdes que desafiem os padrdes vigentes,
podendo até, num outro extremo, gerar uma imagem sobria demais ou classica demais (como a
dos terninhos de corte reto e cores neutras), € com isso comprometer a negociagcdo entre ator ¢
platéia (Goffman, 1985).

As atividades de lazer podem ser vistas em uma gradag@o que vai do 6cio a diversao.
Sobre festas, prefiro desenvolver no proximo topico, fazendo uma oposi¢do com o cotidiano.
As outras atividades de lazer, entdo, compreendem outra oposi¢do, dia x noite. Praia,
exercicios e caminhadas na orla podem ser classificados como atividades diurnas; bares, boites

e cinema, como lazer noturno.
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Sobre lazer noturno, para minhas informantes, nem sempre ha uma oposicdo
perceptivel no vestuario. Isso porque a roupa do trabalho até pode ser adequada as situagdes de
lazer, sendo possivel sair do trabalho e ir ao cinema, ir a um bar com amigos, sair com o
namorado, ou fazer compras num shopping center. O shopping center foi muito pouco
mencionado pelo grupo, mas comprar ¢ muitas vezes, como ja vimos, uma atividade de lazer.
O fato ¢ que, havendo tempo para uma nova producdo, elas preferem, ainda que a mudanca se
defina em alguns detalhes, uma maquiagem mais cuidada, um salto fino mais alto, “um
brilhinho”. A roupa basica, jeans, camisa ou camiseta, saia longa colorida, ou vestido leve
quase sempre se mantém.

Mbnica, que trabalha sob rigido cédigo de vestir, sendo exigido uso de terninhos ou
outro conjunto de duas pecas em tecidos de cores neutras, prefere trocar de roupa antes de
seguir para a sua atividade de lazer. Sua paix@o por calgas e saias jeans pode até ser encarada
como uma tentativa de inverter completamente o c6digo a que precisa se submeter ao longo do
dia. Ela define o seu estilo como esportivo, reservando terninhos e failleurs somente para o
trabalho. O jeans entdo estd presente no armario daquelas que se definem como basicas, como
classicas ou como esportivas, consagrando-se como uma peca polivalente na composi¢do de
um estilo.

O lazer diurno na Zona Sul carioca encontra na praia o seu principal ponto de encontro.
Na areia, ainda que os olhos sejam mais criticos, gragas a exposi¢do maior do corpo, as
mulheres parecem mais despreocupadas. E como se estivessem dispostas a “pagar o prego” em
nome do prazer de freqlientar a praia em sua hora de lazer. Ha, porém, uma segmentacao
natural nas areias da Zona Sul do Rio de Janeiro, havendo trechos onde o escrutinio publico é
mais ou menos cruel. Ha aquela parte da praia freqlientada pelas familias, e onde os olhares
criticos sdo mais tolerantes: sdo maes, avds, pessoas que, a despeito de o corpo ja ndo ser tdo
firme, usam um biquini, ainda que seja um modelo considerado “mais comportado”. Saem da
areia com shorts, vestidos, bermudas e camisetas tipo T. Ha, no entanto, trechos da praia
freqlientados por mulheres mais jovens. Uma das minhas informantes observou que nesses
trechos as mogas usam batas, shorts curtissimos e salto alto, para valorizar as pernas e fazé-las
mais “musculosas”. E perceptivel a preocupagio maior com as formas do corpo, uma vez que
ha maior exibi¢do. Sao trechos mais freqiientados por jovens, € a exibicdo tem objetivo de
competicdo com o mesmo sexo e aprovagdo do sexo oposto. A mesma informante tem a
percepgdo de que, quanto mais baixo for o nivel de renda, mais despreocupadas as mulheres
sdo em relagdo a critica como controle social, principalmente no que diz respeito ao corpo. Ela

diz:
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“Eu acho que quanto mais baixo o nivel de renda, acho que mais as
pessoas ndo estdo nem ai pra isso e querem usar qualquer coisa. Entdo
vocé vé aquelas roupas de furinho com uma mulher gorda que foi de
onibus: ela vai entrar no 6nibus com aquela roupa toda furadinha e com

tudo de fora” (informante, 39 anos, moradora das Laranjeiras).

A questdo ¢ se a logica da informante ndo funciona exatamente de maneira inversa, ou
seja, se ela, ao ver uma mulher que esteja acima do peso e demonstre despreocupac¢do com o
corpo em relagdo a roupa que usa, a associa automaticamente a alguém das classes sociais com
menores rendimentos. Este ¢ um exemplo perigoso, onde se percebe um ranco de distingdo
social (Bourdieu), que se projeta, de novo, ndo no traje especificamente, mas no descuido da
aparéncia corporal em desacordo com a roupa. Porém, a atengdo em coordenar o traje e a
aparéncia corporal ndo se mostrou uma pratica intencional da classe média entrevistada para se
distinguir dos outros segmentos econdmicos, mas, repito, para elaborar uma imagem final que
a distinga como atraente e bela.

Outra informante declara assertiva: “se eu fosse gorda nunca iria usar um biquininho
tanguinha”. Na comunidade de moda na internet, uma especialista em moda ensina como uma

mulher que esta “acima do peso” pode ser elegante:

“(...) muita roupa em gordo so piora. A criatura gordinha ndo pode usar
mesmo tops de lycra e jeans justissimos. No entanto, também nio pode
usar roupa demais porque engorda ainda mais. Tem que ter um equilibrio
entre cor, forma e tecido (tricd e malha justa jamais). Eu adoro a Queen
Latifah, por exemplo. Ela estd sempre bem com seus 30 quilos a mais (ou

mais)”.

Uma das minhas informantes mais velhas prefere sair a orla usando uma calga tipo
bailarina com camiseta, ainda que, gracas a muitas cirurgias plasticas, seu corpo possa
comportar algo mais leve. E inevitavel, portanto, falar de lazer na praia sem voltar a questio
do corpo. No entanto, ha um nivel de tolerancia diferente, principalmente quando se trata de

um trecho da praia freqiientado por familias.
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4.2.3. Na rua: festa x cotidiano

E numa festa que Kitty perde o conde Vronsky para Anna Karenina. Também ¢é numa
festa que os desejos de Emma Bovary afloram, iniciando em sua vida, um ciclo de descobertas.
E nas festas que o vestir exige maior esmero, maior atengdo aos detalhes, as minticias. Souza
(1987) diz que a festa ¢ a vida de exce¢do. O cineasta espanhol Luis Bufiuel descreve suas
festas burguesas com sarcasmo, denunciando as madascaras da burguesia (1962 e 1972),
sinalizando para uma ocasido de “fantasia” ou o “dia da borralheira” como intitula Souza
(1987) no capitulo do seu livro.

Pode-se inferir um vasto campo seméantico ao redor da categoria festa, desde festas
religiosas de romaria a jantares com pequenos grupos de amigos. A festa a qual faco referéncia
nesta dissertacdo ¢ aquela que exige maior esmero no vestir, aquela que o grupo estudado
classificou como ocasides para usar a roupa mais cara, a mais cuidada, a que exigiu um esfor¢o
maior para planejar a imagem final.

E no ambiente deste tipo de festa que os maiores desconfortos do vestuario sdo
tolerados, porém sdo envergadas as roupas mais caras ¢ eclaboradas, aquelas que ficam
guardadas quase sempre em um compartimento separado da ala principal do armario, ou as que
sdo compradas especialmente para a ocasido, aquelas cujo efeito do day dream (Campbell,
2001) se faz fortemente presente no momento da experimentacdo ou do “ensaio” da producdo
final, que deixam as dimensdes do armario para ganhar a esfera da rua. A festa privilegia o
classico e o luxo em detrimento de modismos, do minimalismo e do basico. A moda pode até
estar presente, mas nao de forma impositiva, com um toque, um detalhe, o comprimento das
saias, o tipo do salto dos sapatos. ~ Ainda assim, a ousadia do grupo estudado ¢ contida,
revelando regras especificas, pois € um ambiente onde se esta exposto a um grande numero de
pessoas desconhecidas, porém com algum vinculo que as relaciona. E o caso de uma festa de
casamento, de aniversario de 15 anos, de bodas de prata ou ouro, ou, como mencionei na
introdugdo, uma grande festa de Natal da empresa onde se trabalha.

Minha informante de Copacabana (45 anos) vé no vestuario de festa “uma mentira”. E
como se a verdade das pessoas estivesse guardada dentro de casa ou na esfera do cotidiano.
Ela da a entender que a festa ¢ um momento em que se desempenha o papel do personagem
que se deseja ser. Souza (2005) compartilha da mesma opinido. Referindo-se ao século XIX,
ela diz que ha na festa “um vago ar de mentira revelando-se nas joias emprestadas, nos folhos

opulentos que caem da saia escondendo o descuido da lingerie” (Souza, 2005:169). Esta
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mentira ndo ¢ uma negac¢do daquela imagem que se transforma no dia da festa, mas uma
afirmac¢@o de que a imagem do cotidiano ¢ a mais verdadeira. O binémio festa x cotidiano, aos
olhos das informantes, pode ser correlacionado com o bindmio verdade x mentira. E
novamente uma referéncia as festas retratadas por Bufiuel, onde cada pose, cada gesto
acompanhado das roupas “que apertam”, do salto “que machuca” no dia-a-dia podem revelar
uma postura mais despreocupada, uma barriguinha mais saliente, uma coluna menos reta.
Danuza Ledo faz uma reflexdo sobre o uso das roupas, no seu caso, o uso especifico de
um Chanel, no dia de uma grande festa. Seu relato parece enquadrar-se nas opinides das

minhas informantes da classe média:

“No baile eu era a mais chique — ou uma das — mas s6 eu sei o0 que passei.
O medo que pingasse uma gota de champanhe no vestido me impediu de
me divertir (...). Nunca softi tanto. Quando voltei para o hotel, tirei
cuidadosamente a roupa — quase acomodei o vestido na cama e dormi no
chdo, para ndo amarrotar (...). L& no fundo talvez eu achasse que, o dia
em que uma mulher vestisse um lindo vestido Chanel e usasse
esmeraldas, tudo mudaria, ela passaria a ser outra, mas a verdade é que
nada muda e voc€ volta a ser a mesma pessoa de antes. E pensei que,
mesmo adorando essas coisas maravilhosas — que alias, adoro — néo vale

a pena fazer nenhum tipo de concessdo para té-las, pois, quando a festa

. . 109
acaba, nada disso quer dizer nada, e nenhuma festa dura para sempre”.

Ora, desempenha-se diversos papéis o tempo todo, seja no cotidiano ou na festa, mas a
ocasido da festa demanda um ensaio mais rigoroso, um papel mais raro de se desempenhar.

Existem detalhes, tecidos e cores que sdo especificamente chamados a situagdo de festa.
O objetivo ¢ ser olhada, admirada, ser reconhecida como bela ou elegante. O traco
conservador dessas mulheres da classe média carioca, no entanto, € mais forte, e se reflete nas
duvidas basicas do vestir para festas, o “medo de errar”, de “pecar pelo excesso”. O vestido
preto, assim, se torna a opcdo segura, garantida. A cor preta do vestido transmite seducao,
elegancia, praticidade, mistério, além de ser delicado, atraente e “seguramente chique” (Smith,
2006). Nao existe nos armarios um modelo que se preste a classificagdo de “pretinho basico”,
ou seja, aquele vestido que pode ser usado em diversas situagdes € se permite inimeras
combinagdes. O vestido preto nos armarios cariocas, salvo excecdes, € a roupa que tem uma

ocasido certa, a festa. Certamente porque o vestido preto “¢ simples o suficiente para aparecer

1091 e30, 2005:154.
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sem esfor¢o, mas elegante o bastante para que a mulher que o use fique marcada como uma
pessoa de bom gosto” (Smith, 2004). Ou seja, € seguranga garantida, escapando dos olhares

criticos, ainda que comprometendo a exclusividade, a singularidade.

“Fim do ano passado uma guria que morava comigo tava se formando e
foi comprar o vestido de formatura. Ela ¢ loira de olho claro. Eu e minha
mae fomos com ela ver alguns vestidos. Amei os efeitos de verde agua e
vermelho nela. Mas a songa (sic.) s6 queria preto... E o camulo da falta

de criatividade! E sempre € certo que vai achar outros 50 vestidos

parecidos (quica iguais) na festa.”"'

“Entdo, ¢ aquela coisa assim: ah, eu ndo sei com que roupa eu vou, nao
sei o que fica bem, ndo sei o que os outros vao usar, vou de preto que eu

ndo erro” (informante, 39 anos, moradora das Laranjeiras).

“Vocé falou do pretinho basico, eu me lembrei de uma festa que eu fui
com essa calg¢a (uma calga pantalona azul de bolas brancas), um cara veio
falar comigo que eu era a unica mulher que nio estava de preto na festa.
Eu acho 6timo, porque também ¢ isso: todo mundo com medo de errar, ta
tudo errado porque ninguém aparece mais que ninguém. Mas eu achei
otimo, pelo menos eu tava chamando atengdo por alguma coisa diferente

e ndo era nada demais” (a mesma informante).

Brilhos, fendas e decotes sdo permitidos com poucas restricdoes na esfera da festa, mas
tudo delimitado por um senso estético que ndo perdoa exageros. Ha nos codigos da festa uma
forma de reconhecimento da pessoa que os escolheu. O excesso de cor provoca a associagao
com a “cafonice”, o “brega”; o excesso de brilho, denota futilidade, a “perua”; a roupa muito
justa ou com decotes demasiado profundos, fendas muito grandes denotam extrema
sensualidade, chegando a “vulgaridade”.

No que se refere ao que “excede” numa roupa demasiadamente apertada, ou com
fendas e decotes em profusdo, o corpo ¢ um dos delimitadores. Ha um “bom senso” balizado
pelos ditames da moda e, ao mesmo tempo, pelos codigos culturais locais. A medida dos
brilhos e cores podera ser delimitada pelos formadores de opinido, ou pelos canones da moda.
Lembro que a roupa da festa demanda um planejamento prévio, onde manuais e “especialistas”

sdo consultados, numa atitude mais proxima ao pensamento cientifico de Lévi-Strauss.

19 participante da comunidade Moda Brasil do site <www.orkut.com>.
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Até bem pouco tempo atras, os brilhos estavam completamente fora de questdo durante
o dia. Hoje, em pequena quantidade, eles sdo aceitos, sem parecer excessivos, mostrando que,
o0 que ¢ considerado “excesso” hoje, podera estar integrado ao bom senso no futuro. Ou seja,
até o que é excesso ¢ delimitado pelo tempo e pela ocasido. Mas, de qualquer forma, os
excessos de “brilho” e “sensualidade” sdo mais tolerados na ocasido da festa do que no
ambiente de trabalho, ou no ir-e-vir durante o dia.

O trecho transcrito abaixo ¢ de uma das minhas informantes com grande senso critico e
capaz de verbalizar melhor do que as outras o sentimento evocado pelos “excessos” nas roupas
de festa. Pode-se dizer que qualquer excesso, ainda que fora dos limites da festa, viola o
codigo do vestir corretamente para este grupo. Mas na festa também hd um limite de
tolerancia, que, embora mais flexivel do que no cotidiano, provoca leituras negativas sobre a

pessoa que porta codigos que transgridam o padrao vigente.

“Nao, ndo posso dizer que ¢ negativo, ndo. Posso dizer que ¢ burro.
Porque ela ndo sabe se vestir. (...). Mas eu acho burro, porque na roupa,
quando vocé veste a roupa, ndo ¢ sO mostrar a roupa: vocé€ tem que
mostrar vocé. Se vocé exagerar na roupa, cadé vocé? Ninguém vé, que s6
se vé a tal da roupa. Entdo se € uma coisa muito brilhosa, muito apertada,
muito, muito! Seja muito colorida, ninguém vé vocé. S6 vé aquela tal da
daquela roupa coloridésima, aquele trogo apertado — exageradamente
apertado. Vé aquela roupa brilhosa demais. Entdo, vé um troco brilhoso
demais, entdo “é perua!”. Nem conhece a mulher, ndo sabe o carater
dela, ndo sabe como ela pensa. Quer dizer, essa colocacio de perua
que a sabe qual é. Colorido demais? E brega! Apertado demais?
Puta. Entdo, ninguém sabe quem ¢é a pessoa. Vocé nio vé a pessoa,
vocé vé aquela roupa exagerada.

(...)Vocé vé uma mulher, dependendo do ambiente — claro, vai depender
do ambiente, vai depender da festa, do momento, enfim. De repente ¢
uma festa que pede aquilo: colorido. Mas se ndo for, for uma festa
normal, ou seja, aniversario de alguém. Ai chega uma pessoa com um
troco coloridissimo, chega a ofuscar os olhos, vocé olha fica até meio
vesga de olhar, porque é colorido demais. Ofende a maioria das
visbes ai também. Mulher brega, mulher sem gosto, mulher cafona.
Nao sei... Mas acho que tem a ver, de repente um colorido, um
colorido exagerado, é uma coisa meio brega; coisa apertada demais:
meio puta, meio vagabunda. Porque quer mostrar bunda, quer

mostrar peito, quer mostrar alguma coisa assim... E é o sensual, né?
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Sensual, mas exagerada. Ser sensual é um negocio bom, mas nada

exagerado ¢ bom”(informante, 44 anos, moradora de Copacabana).

4.2.4. O luxo x o basico

Se Roux (2005) estiver certa, o luxo no vestudrio do século XXI serdo as marcas e
grifes prestigiosas.  Analisando os dois primeiros grupos pesquisados, percebe-se que as
categorias “luxo” e “roupas de luxo” sdo encaradas de forma diferente. Sobre o “luxo”, ha
uma visdo negativa e outra positiva, sendo esta ultima relacionada a elegancia ou a alguém
considerado “chique”, o que nem sempre guarda conformidade com a aparéncia, mas com uma
postura correta, moral. A visdo negativa esta associada com a ostentacdo, o kitsch, o pastiche.

No que se refere ao campo semantico do luxo, num primeiro momento, os informantes
0 associam a sofisticacdo, riqueza, dinheiro, marcas famosas e caras, refinamento, diferenca,
raridade, elegincia, conforto, qualidade, futilidade, ostenta¢do, coisas caras. Mas estas
parecem defini¢des automaticas, dadas sem uma reflexdo mais apurada. Ao longo da conversa
¢ que aparecem as nuances na percepcdo de luxo dos informantes. O luxo considerado
positivo € o que se coaduna com a nogao de chique. A nog¢ao de chique passa tanto pela opgao
elegante na escolha do que se veste e sua adequagdo a estética estabelecida, quanto pela
postura discreta ¢ bem educada da pessoa, quanto por ter desenvoltura social (Durand, 1988).

Ser chique, para o carioca, tem forte relagdo com um comportamento discreto, o que,
nesta classe média, € perceptivel pela falta de ousadia nos guarda-roupas. Qualquer traco de
novidade ou criatividade no vestir pode ficar de fora do perimetro do chique e passar para o
grotesco.

Um exemplo que me chamou a atengao entre as informantes do segundo grupo ¢ digno
de nota. O perfil da entrevistada, fortemente conservador, se reflete no estilo de vestir que ela
mesma classifica como classico. Ha uma pega, no entanto, dissonante das demais, uma blusa
branca assinada pela estilista norte-americana Anne Fontaine, especializada em camisas
brancas. A estilista, celebrizada pela estratégia de atuar apenas num pequeno nicho, o das
camisas brancas, era desconhecida da informante. A blusa foi um presente do atual namorado.
Com 39 anos, Dayse admitiu que jamais pensaria comprar uma blusa como aquela, um modelo
bastante marcante, com gola grande e transpassada. No entanto, quando solicitada a me

mostrar sua pec¢a favorita, a informante ndo pensou muito na hora de escolher exatamente
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aquela blusa.  Para além das implicagdes emocionais de uma troca de presentes entre
namorados, ha uma caracteristica simbodlica, a percepcao de que ha lugar em seu armario para
portar uma blusa um pouco mais ousada, no que se refere ao modelo. Encoberta pela
monotonia de um estilo pouco inovador, comum entre as minhas informantes com idade acima
de 30 anos, ela se deu conta de que ¢ possivel sentir-se bem com algo que extrapola a sua
percepcao do limite do classico. Isso ndo significa, no entanto, que a informante mudara o seu
estilo de roupa, mas hoje ela sabe que ¢ possivel sair da previsibilidade do seu vestir, ainda que
isso ndo se torne uma pratica regular.

O chique pode ser “basico”, ainda que o “basico” carregue etiquetas de marcas e grifes
famosas. E o basico pode variar de acordo com o lugar, ou haver um “basico” mais “luxuoso”
porque possui uma etiqueta famosa. Ou ainda, se para alguns o luxo avaliado de forma
positiva pode significar elegancia, o jeito que chamam “basico” de se vestir pode ser
considerado “um luxo”. A diferenca entre a roupa basica e de luxo estd na ocasido para as
quais sdo escolhidas, e no planejamento do uso.

J& o luxo negativo, este ¢ visto de duas formas: ¢ auténtico, por exemplo, nas drag
queens, denotando um excesso calculado. Na sociedade, e principalmente na classe média, ¢
visto como um pastiche do luxo europeu, ou com os “excessos” que alimentam as percepgdes
negativas sobre a pessoa. Talvez algo como os excessos de que Maria Grahan falou em sua
estada nos tropicos. De todas as formas, a visdo negativa do luxo se articula com a nog¢ao de
kitsch, uma expressdo inglesa que significa “de ostenta¢do, que da na vista, pretensioso,
superficial” (Oxford Dictionary of current english). S6 que na drag queen, de acordo com a
concepcdo de Goffman (1985), a estratégia de representacdo ¢ coerente, posto que aparéncia e
maneira estio adequadas ao personagem. E auténtico. Ja na sociedade, aparéncia e maneira
podem destoar e entdo provocam uma reacdo de ironia nos entrevistados, principalmente
quando ha a percepc¢ao de inautenticidade.

Embora o grupo designe o conceito de luxo conforme acima, a “roupa de luxo” podera
ser caracterizada de maneira peculiar, ¢ pode ou ndo prescindir de uma grife de prestigio,
diferente do que sugere Roux. Ou seja, luxo e roupa de luxo sdo percebidos de formas
diferentes.

As poucas roupas de luxo que minhas entrevistadas me mostraram eram reservadas a
festas ou ocasides muito especiais, geralmente eram vestidos longos e feitos de tecidos finos.
Uma das entrevistadas, embora guardasse entre seus vestidos dois modelos prét-a-porter da
Prada e outro Dolce&Gabbana, afirmava ndo possuir nenhuma peca realmente de luxo. Isso

porque, em sua concepg¢do, os vestidos de luxo deveriam possuir uma aura de arte, deveriam
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ser exclusivos. Outra declarou que ndo possuia nenhuma roupa de luxo, porque essas, em sua
concepcao deveriam ser pegas como vestidos finos e caros, com um modelo diferenciado e
longo.

Os modelos Prada e Dolce&Gabbanna, mostrados pela outra informante, eram suas
roupas para festas ou ocasides especiais, ¢ causavam o desconforto que geralmente essas pecas
provocam, com a compensacao do prazer que o uso desses vestidos gera nas mulheres, ndo s6
do ponto de vista racional, pensando com pragmatismo, uma roupa que valoriza o corpo, mas
pelo efeito que tudo vai causar na imagem final. Ou seja, a roupa de festa nem sempre ¢
considerada uma roupa de luxo, mas a roupa de luxo ¢ a roupa de festa. O efeito do
desconforto, no luxo ou na festa, gera uma sensacao de prazer, mexendo certamente com a

auto-estima dessas mulheres, elas se sentem diferentes, mais bonitas, olhadas, valorizadas.

Vocé fica... ndo consegue nem andar direito de tdo apertadinho e justinho.
E esse tecido ndo ¢é pra ter essa modelagem, entendeu? Entdo vocé tem
que estar muito magra pra usar. Porque isso ¢ uma seda, né? Mas aqui
atras, vocé vé que ele tem um bumbum, 0, ta vendo? A modelagem aqui ¢é
grandinha. Porque ndo ¢ um tecido que tem caimento pra vocé fazer bem
justo, né? Seda, geralmente, ¢ melhor uma coisa larguinha.(...)

Olha, esse Prada aqui, esse bege, eu vesti, eu fui pra Nuth, pra uma festa
fechada de um amigo. E eu estava linda, e me olharam bastante. Além
desse vestido ser um pouco transparente, sabe? Um pouco, ndo, ele é bem
transparente, eu fiz o maior sucesso com esse vestido (informante, 39

anos, moradora de Ipanema).

A roupa considerada de luxo pode ser aquela feita com exclusividade, ainda que ndo
tenha a assinatura de uma grife famosa. E uma roupa rara de usar, para raras ocasides,
desconfortavel, mas um desconforto que vai fazer com que a mulher mude a postura fisica,
esticando a coluna, estufando o peito, uma roupa geralmente acompanhada de saltos finissimos
e altos, fazendo realgar os musculos da panturrilha, valorizando o porte, criando uma aparéncia
soberba, ou semelhante aos nobres do passado. Ou seja, se a roupa de luxo ¢ para compor uma
imagem oposta aquilo o que se ¢ no dia-a-dia, nas mazelas do cotidiano, para o dia da Gata
Borralheira (Souza, 1987), ndo significa que a ocasido da festa demande sempre uma
composicao de luxo.

Abaixo transcrevo a fala de uma das minhas informantes. Seu unico vestido

considerado de luxo ¢ um modelo vermelho feito pela sua mae, e, ela admite, ainda que feito
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sob medida, ¢ uma roupa desconfortdvel, ¢ uma roupa para poucos momentos, mas a torna

diferente, a faz sentir-se admirada.

Sendo a categoria “luxo’

trabalho empirico.

“Nao da pra usar todo dia, ndo da pra usar em qualquer ambiente, é pra
um ambiente especifico. E um pouco desconfortavel. Ah, porque luxo, s6
a forma que vocé tem que se comportar ja ¢ desconfortavel, ndo é vocé.
Ele ¢ frente tnica. Ele ¢ tipo assim, sereia, né? Ele fica todo justo até os
quadris e depois ele abre. E ele tem um decote muito bonito e tal, e esse
trabalho todo drapeado aqui, que foi minha mae que fez. . Usei num
navio, fiz uma viagem de navio, um cruzeiro. Usei nesse navio ¢ fez um
tremendo sucesso: as mulheres olhavam, ‘ai, que lindo, comprou onde?’.
Ela costurava profissionalmente, atualmente ela nio ta mais fazendo, néo.
Mas ela fazia, e ela é muito, muito caprichosa! Ela ndo sabe o potencial
que ela tem, mas ela é extremamente caprichosa e as coisas que eu pedia
ela sempre soube fazer superbem-feito. E esse vestido foi um deles.

E, existe diferenga. A roupa que vocé faz pra vocé fica direitinha no seu
corpo. E verdade, mas ndo, isso ai é outra historia. Ela é desconfortavel,
apesar de ter sido feita pra mim, pro meu corpo. Mas é um vestido que ¢é
todo justo, se eu comer um pouco mais, se aparecer uma barriguinha, ja
ndo vai ficar tdo bonito. Ele é justo até o quadril, entido exatamente a
partir do tronco ele tem que estar legal. A barriga ndo pode estar muito
grande, enfim. Tem que segurar na comida. Mas ¢ pra aquele ambiente,

pra aquele momento” (informante, 44 anos, moradora de Copacabana).

> de grande complexidade, tentarei resumir os achados do

Luxo positivo

Luxo negativo Roupas de luxo

Simplicidade, discrigdo, chique, basico,

desenvoltura social, prescinde de

marcas e grifes famosas.

Excessos de brilhos, pastiche do| Exclusividade, tecidos finos e caros,

luxo europeu, ostentacdo,| vestido longo, brilho comedido, ndo

profusdo de marcas famosas| necessariamente portador de uma

usadas ostensivamente. grife ou marca e prestigio.

A categoria basica ¢ definida de forma mais cautelosa, pois ird variar de acordo com o

lugar, com a usuaria, com a visdo que cada uma tem do que seja uma imagem basica. Os

conceitos de roupa classica e basica sdo confundidos, desconsiderando que uma roupa basica

pode ser classica, mas nem sempre um cldssico pode tomar parte na categoria dos basicos.

Para os canones, a roupa classica ¢ atemporal. Uma amiga me mostrou um casaco Dior que
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comprou em 1966, ela o usa até os dias de hoje, transcende as variagdes da moda. Smith
(2006) listou 10 itens do vestuario, que, segundo ela, sdo os favoritos da moda, pois, “sdo
simbolos que ressoam e atravessam fronteiras sociais e culturais. Suas origens talvez sejam
antiqliissimas, mas seus significados continuam validos porque as idéias que representam —
atracdo sexual, riqueza, poder, rebelido — sdo universais e atuais” (Smith, 2004:14). As roupas
listadas sdo: o vestido preto basico, o terninho, o jeans, o suéter de cashmere, a camisa branca,
o salto alto, as pérolas, o trench coat, o batom, o ténis. Avaliando o quadro das minhas
informantes, posso concluir que, da lista de Smith, as pecas consideradas basicas nos armarios
visitados sdo: o jeans, a camisa branca, o batom e o ténis. Aqui € preciso atentar para as
diferencas climaticas. O trench coat e o suéter de cashmere sdo pegas muito distantes do
cotidiano das mulheres que vivem sob temperaturas médias anuais acima dos 20°. De certa
forma, isso reflete uma mudanga de comportamento em relagdo ao que nos contava Gilberto
Freyre. O clima daqui comega a exercer influéncia direta na forma de vestir. A roupa preta,
por exemplo, exaltada por Smith como a cor que vai bem com qualquer tipo de pele, e ¢ ideal
para realgar os contornos do corpo, parece ndo combinar com a luminosidade e o calor carioca.
As mulheres, na verdade, ndo discordam de Smith, mas, na pratica, como ja mencionei,
preferem guardar o preto para as festas ou outras ocasides de maior formalidade. A propria
Smith aponta para as diferencas seméanticas das cores, quando menciona a ex estilista da Gucci
e atualmente editora da Vogue francesa, Carinne Roitfeld: “O marrom ¢ triste. O azul marinho,
conservador. E o preto ¢ chique. Acho que quando se mora numa cidade como Paris, Nova
York ou Londres, os dias sdao cinza o ano todo, ¢ ndo acho que azul-turquesa, rosa ou amarelo
se misturem tdo bem com esse clima. Na cidade eu uso preto, cinza ou branco” (apud Smith,
2004:34). Constanza Pascolatto, em livro em que d4 dicas sobre elegincia ¢ taxativa quando
aconselha a mulher a ndo deixar espago em seus guarda-roupas para tons mais abertos ou
estampados claros. Para ela, a elegancia esta nas cores branco, preto, bege, marrom, cinza ¢
azul-marinho. Mas, como ndo estamos falando de Paris, Nova York, Londres ou mesmo S&do
Paulo, os codigos que traduzem as cores para o mundo culturalmente constituido sdo outros.
Cores e estampados em profusdo habitam os armarios pesquisados, e coabitam com algumas
(poucas) roupas pretas. As autoras inglesas do livro O que as suas roupas dizem sobre vocé?
acham que poucos sdo os tons de pele que combinam com a cor preta. Entre as minhas
informantes, ndo percebi qualquer rejeigdo ao preto, ou ao “pretinho basico”. Outras forgas, no
entanto, atuam nas praticas de compra: a moda, que ultimamente ndo ¢ o preto, ¢ o clima
quente. Ao serem abordadas sobre o “pretinho basico”, algumas informantes s6 se davam

conta de que ndo possuiam um modelo assim quando vasculhavam o armario a procura da peca
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para me mostrar.  Entdo, constrangidas, lembravam-se de que ndo possuem o classico
imortalizado por Chanel.

Houve apenas uma excec¢do, uma informante cujas cores favoritas eram o preto € o
branco. Neste caso, esta predilecdo de cores governa as suas escolhas e, portanto, o que nio
faltam neste armadrio, sdo as pegas pretas. Por outro lado, o vestido preto, mesmo neste
armario, continua sendo a roupa para as festas. O preto estava apenas em blusas e calcas

compridas. Outra informante declarou seus motivos de ordem pratica para evitar o preto.

“Tenho um armario muito colorido, eu gosto. Mas eu também adoro
preto. Bem, eu adoro usar preto, eu usaria sempre, eu uso até menos
porque morando no Rio ¢ muito quente pra usar preto, e eu ndo gosto de
usar muito preto no sol, uso mais no inverno” (informante, 23 anos,

moradora da Gloria).

O classico ndo sai de moda, ja o basico pode sofrer algumas variagcdes ao sabor dos
estilos de cada época. O basico dos basicos por aqui € o jeans e camiseta ou camisa branca de
botdo. O chamado basic body americano, que, provavelmente, deu origem a este conceito, ¢
exatamente aquela roupa reta, com corte simples, pouco tecido, criada nos tempos do pods-
guerra, e desafiado pelo new look de Dior. Mais tarde, o basic wear americano, composto por
roupas do dia-a-dia. A melhor forma de conceituar o basico quem me passou foi uma pessoa
que trabalha com moda e esta numa das comunidades virtuais das quais passei a fazer parte.
Ele diz: “Basico ¢ o look ‘basico’ para a construgdo de outros’”. E isso mesmo. Essa
conceituacdo me conduz a uma analogia com o Triangulo Culindrio de Lévi-Strauss (1968).
Pensando na mesma logica que, para Lévi-Strauss, governa as praticas da alimentagcdo em
diversas culturas, criei um esquema de vestuario com base em tudo o que vi durante o0 meu
campo.

O jeans com camiseta tipo T ou de malha branca ou colorida ou com camisa branca de
botdo € um traje que admite diversas estratégias de imagem, dependendo do que o
complementa. No caso da classe média do Rio de Janeiro, o vestido basico ndo € preto, mas,
geralmente ¢ feito com um tecido leve, pode ser de cor clara, como azul, verde, vermelho, ou
mesmo neutra, como o bege. Vi também alguns vestidos estampados, sendo os das marcas
famosas, com desenhos exclusivos. Vou chamar a todos de “vestidos leves”, isso porque,
embora com comprimentos diversos, poucos levavam mangas compridas, ¢ nenhum

confeccionado com tecidos pesados como a lazinha ou o veludo. Assim, segue o esquema :
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Base
Automatico, sem
planejamento

Complemento 1
Planejado

Complemento 2
Planejado

Imagem
Planejada ou ndo

Jeans + camiseta ou
camisa

Casaco de couro

Sapato fechado ou bota

Rebeldia,
lazer, rua.

protesto, poder, noite,

Jeans + camiseta ou | Casaco jeans Ténis monocromatico Conformidade, adequagdo a qualquer

camisa situagdo, medo de errar, casual,
escola, compras, cotidiano, dia ou
noite, casa ou rua.

Jeans + camiseta ou | Blazer Sandalia de salto fino Formalidade, trabalho, dia ou noite,

camisa

social, rua.

Jeans + camiseta ou
camisa

Bijuterias leves

Sandalias rasteiras

Praia, show, lazer, compras, casa ou
rua, casual, despojada,
descomprometida.

Vestido leve

Casaco de couro

Sapatilha ou bota

Rebeldia, protesto, poder,
lazer, rua, ousadia,
sensualidade.

noite,
desafio,

Vestido leve

Casaco jeans

Ténis monocromatico

Conformidade, adequagdo a qualquer
situagdo, medo de errar, casual,
escola, compras, cotidiano, dia ou
noite, feminilidade, sensualidade,
rua, romantico sem “‘pieguice”.

Vestido leve

Blazer

Sandalia de salto fino

Formalidade, trabalho, dia ou noite,
social, rua, feminilidade, seriedade.

Vestido leve

Bijuterias leves

Sandalias rasteiras

Praia, show, lazer, compras, rua,
casual, romantismo, feminilidade.

Lembro que o traje de festa é a excegdo, portanto, ndo entra na classificacdo basica,

alids, a estratégia de imagem para a festa, muitas vezes, faz oposi¢ao ao basico.

Na comunidade virtual, os participantes que moram em cidades nordestinas nao
mencionaram o jeans como peca basica. Para eles, o jeans é um tecido quente, sendo
substituido pela calca de sarja ou outros tecidos mais leves, ou ainda bermuddes de tactel,
sempre com cores claras. Isso me faz concluir que o basico sem qualquer complemento ¢ a
forma mais confortavel possivel de se vestir. Mais uma vez me remetendo a oposicao
cotidiano x festa, o basico se enquadra muito bem no cotidiano.

Percebe-se nesta mulher carioca uma tendéncia a optar pelo estilo basico. Mesmo as
mulheres que se classificaram como classicas, na pratica, de acordo com as roupas mostradas,
parecem mesmo fazer parte da classificacdo basica. E, conforme mencionei no inicio do
topico, pode-se julgar chique a simplicidade do traje basico, com o alerta de que ele habita os
armarios sempre sob a orientacdo da moda vigente. A declaracdo a seguir salienta bem a
diferenga entre a “roupa de luxo” e o que se entende por luxo como qualificagdo para o chique,

o clegante.
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“E engragado. Sandalias Havainas tém o status de luxo que as pessoas
procuram, de uma certa forma, porque luxo tem muito a ver com valor
simbolico do produto, e Havaianas dizem alguma coisa, ¢ as pessoas tém
prazer em usar, t€m prazer em dizer as coisas via sandalias Havaianas, o
problema ¢ que eles ndo tem a coragem de botar o preco 14 em cima.
Mas, vocé ndo pode dizer que ndo seja um produto de luxo. Cara, eu
acho uma camisa Hering branca, basica, td... um trogo chiquérrimo.
Podre de chique. Eu gostaria muito de ter um corpo que me permitisse
usar uma camisa Hering com uma calga jeans. Eu acho que isso é o
supra-sumo do elegante. E o hiperbasico, do hiperbésico, do hiperbasico.
Entdo, se eu tivesse que eleger uma marca brasileira pra investir como
marca de luxo, e tivesse a cara daquilo que eu acho que ¢ Brasil, ¢
sandalia Havaiana. Camiseta Hering” (informante, homem, 42 anos,

morador de Ipanema).

A calca jeans ¢ a peca basica por exceléncia. Ela ocupa boa parte dos muitos armarios,
e ¢ oportuna em diversas ocasides. Se o jeans € basico, ¢ o estilo basico se tornou o estilo da
mulher carioca, ¢ porque dificilmente “erra” quem opta pela famosa calga azul. A moda,
porém, ndo se conforma com uma peca tdo versatil e atemporal. Por isso, hoje a escolha do
Jjeans passa pelas seguintes variaveis: marca, lavagem, modelo e aplicacdes (em tecido, ou
bordados em linha, pedrarias e outras “customizacdes”).  Portanto, ainda dentro dessas
combinagdes, existe um tipo de jeans que ¢é classificado como modelo basico: deve ter a
lavagem azul, sem ser “estonado” (lavado a pedra, desbotado de fabrica), sem ser rasgado, ou
com furos, ou cerzidos; corte tradicional, sem ter cintura alta, nem baixa, com pernas nem tao
largas, nem tdo ajustadas.

O imigrante bavaro Lévi-Strauss ndo tinha idéia de que seu invento ganharia o mundo.
Primeiro, como roupa resistente, de trabalho, portanto, com caracteristicas de ordem pratica,
em seguida, como simbolo de rebeldia vestindo icones como James Dean, imortalizado pelo
cinema norte-americano e mitificado pela morte violenta e precoce. Se, no inicio, as mulheres
ofereciam resisténcia ao novo tecido, principalmente por estar associado ao trabalho bragal,
tipicamente masculino, a Vogue e Lauren Bacall foram os agentes de transferéncia que
convenceram as mulheres de que o jeans também foi feito para elas (Smith, 2004). O jeans
entdo, deixa de ser a pega-chave na conquista do oeste norte-americano, para se tornar a pega-

chave do guarda-roupa de muitas mulheres contemporaneas.
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“O que ndo pode faltar no meu armario: cal¢a jeans ndo pode faltar; all-
star ndo pode faltar; um bom salto agulha ndo pode faltar; uma camisa
preta basica também. Essas daqui, nessa parte. Meu tipo de jeans favorito

¢ jeans escuro” (informante, 23 anos, moradora da Gloria).

No caso do jeans, a moda em termos de modelo segue ao lado da moda das marcas.
Uma das minhas informantes, Maria Lucia (nome ficticio), 36 anos, lembrou a saga do jeans
desde sua juventude, na década de 1980: havia o jeans com elastano, mais conhecido como
Zycram da marca Inega, uma verdadeira novidade para os padrdes vigentes, extremamente
feminina, modelava as curvas do corpo. Depois a midia popularizou as calgas Dijon com a
entdo top model Luiza Brunet. Ela estava em quase todas as contra-capas das revistas, sempre
vestindo a cal¢ca com as pontas dos bolsos metalizadas. Em seguida, a calca carpinteiro da
Company junto com os modelos Fiorucci pedal pusher desbotada e baggy ou semi-baggy da
Philippe Martin. Hoje a variedade ainda ¢ grande, mas esses modelos estdo fora de todos os
armarios, dando lugar a pecas de cintura baixa, cerzidas, rasgadas, estonadas em determinadas

partes, como as pernas e as nadegas, ou com bordados, conforme as modas atuais.

4.2.5. Marca x Nao-Marca ou Marca x Antimarca

O chamado “visual logotipado” da década de 1980, hoje ¢ olhado e julgado com
desconfianga. As marcas famosas estdo presentes em todos os armarios, mas sdo usadas com
parcimonia, etiquetas escondidas por dentro da blusa ou do vestido, camisetas menos
ostensivas. Sdo os detalhes que fardo a diferenca entre uma roupa basica “grifada” ou
comprada na feirinha, e garantirdio a reconhecibilidade da peca no interior de grupos
especialistas. Sao detalhes reconhecidos por aquelas mulheres que apreciam roupas mais caras
e mais sofisticadas, porém, sdo quase imperceptiveis para aquelas ndo iniciadas no mundo das
marcas. As calgas jeans continuam carregando grandes etiquetas, mas ha sempre uma opgao
mais discreta, ou uma etiqueta que ficara encoberta pelo uso de um cinto. A marca passa a ser

um demarcador de fronteira social, porém quando ¢ pouco ostensiva, limitando-se a mostrar

11 . . . , .
Lycra tornou-se o nome que designa o tecido feito com fio de elastano, na verdade, ¢ uma marca registrada da

DuPont desde 1962. A DuPont, empresa fundada em 1802 nos Estados Unidos, se autodenomina como
especializada em ciéncia. Para mais informagdes, ver <www?2.dupont.com>.
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detalhes que denunciem a origem, permite ao usuario circular em qualquer ambito social, sem
ser julgado por “patrulhas sociais”.

As mulheres entrevistadas demonstraram forte conhecimento das marcas locais, ou que
sejam mais acessiveis em seus bairros. Citam com freqiiéncia: Leeloo, Mara Mac, Doc Dog,
Maria Bonita, Farm, Mixed, Carmim, Colcci, A-Teen, entre outras. Distanciam-se, no entanto
daquelas cujo conceito técnico define como grife: Prada, Gucci, Salvatore Ferragamo, Mugler.
Sacralizam nomes sedimentados como Dior e Chanel.

Esta relacdo pode ser considerada uma caracteristica do grupo de mulheres da classe
média do Rio de Janeiro. A diferenca pode ser verificada nas duas entrevistadas que nao sdo
originariamente do Rio de Janeiro. A informante nascida na Italia discorreu com desenvoltura
sobre as marcas e grifes que para as outras mulheres, de certa forma, pareciam distantes, como
algo quase inatingivel, como entidades, dai o que denominei “sacralizagdo das grifes”. Jaa
informante que veio de Rondonia, falou sobre suas marcas preferidas sem qualquer pudor,
denunciando a clara preferéncia por roupas que tenham, de fato, uma origem ‘“confiavel”
atestada pela etiqueta, admitindo idas a S3o Paulo com o propdsito de comprar nas
multimarcas de 14, entre elas, claro, a Daslu.

E importante que se diga que uma das limitacdes do método foi a impossibilidade de
cruzar os dados financeiros ¢ concluir sobre relagdo com o capital financeiro e a adesdo as
marcas e grifes. Dentro do grupo estudado esta relagdo ndo fica clara, mas no que se refere ao
comportamento especifico deste grupo, numa avaliagdo a priori, esta relagdo nao existe. O
comportamento em relagdo as marcas pareceu bastante uniforme.

O controle social que envolve as marcas, principalmente as de luxo ou grifes, passa,
evidentemente, pela questdo da moralidade. Esta moralidade pode estar relacionada com a
ética no que se refere a falsificagdo das pecas, ou com a desigualdade social, muitas vezes
classificando como imoral a conduta de alguém que “gasta uma fortuna com uma bolsa de
marca num pais que passa fome”.

Na comunidade virtual “Eu amo Louis Vuitton” ha uma discussao sobre o uso de pecas
falsificadas. O topico ¢ aberto por alguém que desafia as participantes, duvidando que
qualquer uma delas tenha de fato uma bolsa verdadeira. As respostas carregam o ranco da
indignacdo. Algumas participantes se sentem ofendidas € assumem que juntaram muitas
economias, mas conseguiram comprar uma bolsa verdadeira; outras, simplesmente reprovam o
comportamento de quem ¢é capaz de sacrificar o bolso por conta do capricho que é obter uma
bolsa com o monograma L}V auténtica, e assumem que ndo véem qualquer problema em

comprar uma peca falsificada. O fato ¢ que, a despeito da falsifica¢do, para essas mocas, 0
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prazer de portar a marca em um objeto que, por seu uso, deve ser enquadrado na categoria do
vestuario para a rua, certamente justifica o sacrificio financeiro. E digno de nota que, também
as versdes falsificadas sdo vendidas por pregos bastante altos, mesmo para os padrdes dessa
classe média. Muitas das minhas informantes revelaram suas paixdes por bolsas, mas somente
duas delas possuiam artigos dessa marca. SO uma revelou seus truques para distinguir a
verdadeira da falsificada. Outras marcas com a logo menos evidente se instalaram nos
armarios visitados: Dolce&Gabbanna, Lenny&Cia, Arezzo, mas, nem por isso, eram menos
exaltadas. Ao contrario, algumas mulheres até rejeitam a marca Louis Vuitton, que, devido as
falsificacdes e a exposicdo excessiva da logomarca, tornou-se, para esses informantes, uma
marca estigmatizada.

Se luxo e marca, para esse grupo, sdo conceitos que ndo se misturam, pode-se dizer que
as marcas sofrem mais com o julgamento moral do que a roupa considerada de luxo. Esta
ultima tem lugar certo para aparecer. As marcas e a importancia dada a elas se tornaram um
dado classificador de futilidade dependendo do grupo ou “tribo” por onde se circula.

Este cunho amoral j4 acompanhava o luxo desde os primoérdios da historia grega. Para
Platdo, o luxo gera a guerra. SO aos deuses deveria ser reservado o transito pelo mundo do
luxo, em oposi¢do ao homem mortal, comedido, e conseqiientemente sdo. O luxo se contrapde
ao ideal moral, da mesma forma que as marcas sdao vistas na atualidade como fetiches ou
alienagdo, futilidade. E neste ponto que percebemos a associagdo de Roux (2005) do luxo
com as marcas prestigiosas.

Na se¢@o 3 mencionei alguns trabalhos com inspiracdo marxista que tratam as marcas
como fetiches, como falassem por si. Diante deste cendrio critico, ha no grupo estudado um
discurso de mea culpa, uma espécie de reconhecimento da propria futilidade, uma certa
“vergonha” das marcas mais valorizadas. Ao mesmo tempo, o grupo ndo conseguiu esconder o
prazer de envergar uma roupa assinada por algum estilista famoso, ainda que seja um modelo

prét-a-porter, porém, mostrou o cuidado de circular nos grupos “certos”.

Entrevistadora: “Como ¢ que vocé se sente quando veste uma roupa que
tem uma marca famosa, uma marca respeitada? Qual ¢ a sensacdo?”
Branca: (Risos) “Além de futil?”

Entrevistadora: “Por que futil?”

Branca: “Porque, assim, vocé sabe por qué!”

Entrevistadora: “Nao, ndo sei!”

Branca: “Quando vocé quer se mostrar, ser alguém pelas aparéncias...

Ah, porque eu t6 vestindo uma grife, t6 vestido um Prada, t6 vestindo um
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Dolce & Gabbana eu sou alguém. Nao ¢é isso! Mas eu gosto de me vestir
com uma coisa de qualidade que eu sei que ndo muita gente tem acesso.

Eu gosto de exclusividade” (informante, 39 anos, moradora de Ipanema).

Talvez seja essa a origem da preocupagcdo das minhas informantes em evitar a
ostentacdo na forma de uma composi¢do onde sobressaiam as marcas ou a excessiva exposicao
de logos. Ha um risco iminente de ser reconhecida em alguns grupos como uma mulher futil.

Todas gostam, conhecem as marcas locais, apontando, inclusive, pontos positivos ou
negativos de determinadas etiquetas, mas a ostentagdo circula onde ha apreciagdo no grupo, ou

onde os pares também enverguem pecas nitidamente de origem prestigiosa.

“Por exemplo, eu ja usei meu vestido do Givenchy pra uma festa do
joquei. Entdo so tinha high society, gente que nem me conhecia, nido
sabia quem eu era. E eu tava 14 de convidada, e ai sempre tem uma amiga
que pergunta: ‘ah, vem cé, que vestido lindo’. Nao me sinto constrangida
nem um pouco, até porque eu sO uso esses vestidos nessas ocasides, s0”

(informante, 48 anos, moradora da Lagoa).

Essas roupas oriundas de uma loja, marca ou grife de prestigio, proporcionam uma aura
de poder, de atitude, altivez e, principalmente, seguranca nos meios onde sdo reconhecidas.
Elas podem estar presentes no traje de luxo ou do cotidiano. Ha, como que para aliviar a culpa
e atenuar o possivel julgamento moral, um discurso de qualidade comprovada, de
exclusividade com uma aura de arte, ou ainda, para nao ferir preceitos morais, a roupa cara, de
uma grife ou marca famosa tem lugar certo para aparecer, ndo sai do armario para qualquer
evento, ou para se mostrar em qualquer companhia. Porém, solicitadas a mostrar uma roupa
que falasse mais forte sobre sua preferéncia ou personalidade, muitas informantes retiraram do
armario uma roupa portadora de uma etiqueta famosa de prestigio, ainda que de uma marca
local.

As grifes internacionais, um pouco mais distantes do dia-a-dia das entrevistadas,
despertam nelas respeito ¢ admiragao, uma postura que parece sacralizar nomes como Chanel,
Versace, Gucci, Prada, fendmenos glamourizados muito distantes do cotidiano. Outras, de tdo
emblematicas, parecem aos poucos adquirir para o grupo o estigma da marca do aventureiro,
do novo-rico, do alpinista social, daquele que as usa somente para mostrar 0 novo status quo,
sem qualquer reconhecimento dos atributos intrinsecos dos produtos. E o caso da Louis

Vuitton, provavelmente por ser uma marca demasiadamente falsificada, junto com o Rolex.
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Percebe-se um embate semelhante a relagdo entre nobreza e burguesia pré Revolucao Francesa.
No entanto, conforme lembra Giddens (2002), os novos-ricos nos dias de hoje procuram se

informar com especialistas, exatamente para evitar o “erro” e denunciar sua origem.

“E... eu ndo teria um Mercedes. Pra mim, Mercedes € carro de rico. Nao é
carro de gente chique (...) Um cara de Mercedes e Rolex: Ah, 1a vai mais
um advogadozinho... Comegou a ganhar dinheiro resolveu comprar o seu

Mercedes, o seu Rolex...” (entrevistado, 42 anos, morador de Ipanema).

No campo do que chamei ndo-marca, estdo as roupas feitas por costureiras, as roupas
de feirinhas ou de confec¢cdes desconhecidas, geralmente vendidas por uma amiga ou
conhecida.  Todas admitiram vasculhar barraquinhas nas feirinhas Babilonia Feira Hype e
Feirinha de Itaipava. E digno de nota que as feiras citadas ndo sio feirinhas comuns. A
Babilonia foi ber¢o de algumas marcas de peso no atual cendrio carioca da moda, como a
Farm, por exemplo. Ou seja, ndo ¢ em qualquer feirinha que circulam as roupas que vao para
esse armario da classe média. O grande diferencial das pecas vendidas neste circuito € o
atributo de ser artesanal, a ilusdo de usar uma roupa quase Unica, exclusiva. Ora, este é o
conceito da alta-costura, diferenciando-se pelo seu alto prego, justificado por uma elaboracdo
mais complexa e o uso de materiais mais nobres.

O que classifiquei como antimarca, sdo aquelas roupas rejeitadas sem um exame prévio
de qualidade e acabamento. Sao descartadas das possibilidades de compra simplesmente
porque estdo dispostas em uma loja de grande varejo, ou possuem uma etiqueta pouco
relacionada a moda, ou ainda, possuem propriedades simbolicas que nao se alinham com os
objetivos dessas mulheres. E como se fosse preciso munir-se de coragem para admitir a
compra de uma roupa como essa. Algumas, ainda que vendidas em lojas tradicionais, pecam
pelo exagero, pelo estilo que ndo combina nada com esta classe média conservadora em seu
vestir. E o caso da marca Gang, uma das mais citadas quando falamos de rejei¢io.

A calga da Gang, uma peg¢a mencionada por quase todas as informantes dentro do grupo
de marcas rejeitadas, celebrizou-se gragcas a um discurso midiatico que soube aliar suas
propriedades intrinsecas e simbdlicas. Diferente do que sua aparéncia denuncia, a calga da
Gang ¢ feita de moleton stretch, mais conhecido como /ycra, e tingida para adquirir aparéncia
de jeans. A diferenca entre o indigo blue misturado ao elastano, tecido usado para
confeccionar as calgas da marca Inega nos anos 1980, e o moleton stretch das calgas da marca

Gang, ¢ que este ultimo estica na vertical e horizontal, e o primeiro, usado pela marca Inega,
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apenas na horizontal. ''* A marca Gang entdo notabilizou-se por ganhar as pistas de danga nos
bailes funk. Esta associacdo, aliada a uma modelagem ousada em sua sensualidade (cintura
bem baixa, sendo um pouco mais alta na parte de trds para dar a sensagdo de aumentar as
nadegas) para as mulheres entrevistadas, sdo aspectos vistos de forma negativa, provocando a
imediata rejeicdio da marca. E uma roupa que se encontra totalmente fora dos padrdes do
grupo. A pega rejeitada geralmente infringe esses padrdes, portando os “excessos” de cores, de
sensualidade, de brilhos.

Renner, C&A, Leader, Marisa e Lojas Americanas estdo classificadas como antimarcas.
Alguns informantes admitiram que nao véem qualquer problema na compra ou uso dessas
roupas, porém, reconhecem que, salvo uma situagdo contingencial, ndo pensariam em procurar
ou escolher um figurino numa dessas lojas. Mas, se entram e encontram algo que lhes sirva
ndo se furtam de comprar, ou seja, no que se refere ao uso, transitam em varias possibilidades,
porém, algumas delas com restrigdes, como ¢ o caso das “anti-marcas”. Fora a marca Gang,
ndo houve um consenso nas rejei¢des, o que me faz inferir que elas se relacionam muito mais
com o gosto. Agrupei no quadro a seguir algumas oposi¢des colhidas sobre os trés grandes

grupos que formei.

"2 Mizhari, 2006.
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MARCA x NAO-MARCA MARCA x ANTIMARCA NAO-MARCA x ANTIMARCA
Farm, Maria Roupa feita por Farm, Maria Renner, C&A, Roupa feita por Renner, C&A,
Bonita, costureira, Bonita, Lojas costureira, Lojas
Mara Mac, comprada em Mara Mac, Americanas comprada em Americanas
outras. feirinha outras. feirinha
ou de ou de
conhecidos conhecidos
Legitimo Risco de copia Boa qualidade Qualidade Carater Produgéo em
ou falsificagao questionavel artesanal escala
industrial
Qualidade Sem garantia Chique Simpléria Sob medida ou Sem ajuste
de possivel de ser
garantida qualidade ajustada
Roupa cara Roupa de No. reduzido Producgéo em
prego de pecas por escala
industrial
acessivel modelo
Percepgao de Percepgao de Roupa cara Roupa barata
que tera que durara
muito
longa pouco tempo
durabilidade
Industrial Artesanal Duravel Nao-duravel
Sofisticagéo Simplicidade Bom caimento Nem sempre
te b
Duravel N3o-duravel vesie bem
Acabamento Acabamento Acabamento Acabamento
bem-feito pouco
esmerado
bem-feito duvidoso

Os aspectos negativos das roupas classificadas como ndo-marcas sdo aventados apenas
como possibilidades. Ja em relacdo as antimarcas, percebe-se a certeza de seus aspectos
negativos, o nome serve para classificar a rejei¢do, ainda que admitam ser possivel encontrar
pecas de qualidade. As marcas, ao contrario, funcionam como um atestado de seguranga, sem
esquecer, claro, toda a carga simbdlica que lhes € propria. Lembro que estamos falando de
percepcoes. A rejeicdo, no entanto, ndo ¢ uma regra geral, ha, sim, alguma tolerancia as
antimarcas, e até aprovacdo apos o uso efetivo. Os informantes que admitiram a compra de
roupas nas Lojas Americanas, o fizeram por motivos pragmaticos, seja por mero acaso, COmo o
primeiro deles, seja pela adequagdo ao corpo. Nunca ¢ demais lembrar que, para este grupo, a
adequagdo ao corpo se sobrepde a qualquer outro critério de escolha, até mesmo da percepcao

de seguranca das marcas. Seguem os depoimentos:

“Eu tava andando nas Lojas Americanas, comprando, sei Ila,
brinquedo, uma coisa dessas, € uma camisa que eu tenho que ¢é jeans
prendeu numa daquelas gondolas 14 e rasgou. Ai eu fui 14 falar ‘poxa tem

uma gondola aqui que tem um gancho, as pessoas passam e... rasgou a
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minha camisa’. Na hora a gerente levantou e foi 14 comigo numa sec¢do
que tinha uma camisa jeans e falou ‘olha, a Uinica coisa que eu posso fazer
¢ te dar essa camisa aqui, que eu sei que ndo ¢ igual a sua, mas ¢ jeans
também, é do seu tamanho, vocé leva essa camisa como uma forma de
ressarcir o seu prejuizo’. Eu ja achei esta atitude bastante legal, depois eu
botei a camisa, € a camisa ficou muito bem em mim. Uma camisa de...
sei 1a... R$18. Nao ¢ pelo preco, mas eu jamais iria procurar uma camisa
nas Lojas Americanas, né?... sei 1a por qué. Nem sabia que tinha camisa
jeans 14, talvez... sempre achei que fosse sO roupa intima e brinquedo e
eletrodoméstico. Mas, enfim, achei aquela camisa bacana e uso ela assim
normalmente, no dia-a-dia. E as pessoas as vezes falam ‘poxa, que
camisa bonita’. E eu digo ‘comprei nas Lojas Americanas’ (...) Eu ndo
me sinto brega, ou ndo-chique, pelo contrario, até me sinto muito chique
com aquela camisa. E muito sofisticada e isso ndo tem nada a ver com o
lugar de onde ela veio, que ¢ a coisa do fato de ser auténtico. Aquela
camisa ‘cai’ comigo” (informante, homem, 32 anos, morador de

Copacabana).

“Eu tenho um problema. Eu tenho um fator limitador que é o tamanho da
minha perna, porque eu tenho perna comprida, entdo ndo ¢ qualquer calca
jeans. Ento eu posso amar uma, sei 14, uma cal¢a da Forum, se ficar
curta em mim eu ndo vou comprar. Entdo isso ja determina. Mas eu ndo
tenho assim... se tiver nas Lojas Americanas uma calca que me vista
bem, eu nio tenho o menor problema. Eu tenho calga jeans de 14, das
Lojas Americanas. Eu tenho, gosto e uso! Eu uso bastante até. Veste bem,
eu uso.

Eu acabei de comprar essa semana, trés calgas jeans. Eu tenho calga da
Taco! Eu ndo ligo, se vestir bem... Eu acabei de comprar trés calcas jeans
de uma fabrica de Itaipava. Comprei uma de 39 reais. Nao tenho essa,
sabe? Se vestir bem! Coube na minha perna, ta vestindo direito, ndo tenho
esse problema. Ai, ¢ das Lojas Americanas, ¢ da Forum — inclusive ndo
tenho da Foérum que eu acho absurdo. Nao tenho essa frescura

nao”(informante, 39 anos, moradora das Laranjeiras).

“Ja comprei nas Lojas Americanas umas camisetas brancas, ja comprei la.
Acho que eu ja comprei uma camiseta na Renner uma vez. Nao, ndo
rejeito, ndo. Eu ndo gosto muito, ndo, mas também ndo rejeito. Se tiver
alguma coisa que eu ache legal, vou comprar. Acho que eu nunca compro
la, porque eu nunca vi uma coisa que me interessasse mesmo. Nao teria

preconceito de comprar algo nessas lojas se eu gostasse de alguma coisa.
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Feirinha? Eu compro muito na Feira Hype, que ¢ diferente um pouco da
Feira Hippie porque tem varios novos estilistas 14, e vocé€ compra
baratinho umas coisas bem legais” (informante, 23 anos, moradora da

Gloria).

O uso de uma marca com algum prestigio no mercado pode, de certa forma, ser um
demarcador social, mas ndo me parece que seja uma questio para esta classe média. Porém,
numa cidade onde as diferentes classes sociais se esbarram o tempo todo, € possivel que haja
uma inibi¢do natural da ostentacdo de roupas com etiquetas famosas. Por outro lado, roupas
cujas marcas ndo sdo tdo ostensivas, e que tenham um carater “basico”, ou um diferencial
visivel somente aos que a reconhecem, podem quebrar barreiras sociais em ambos o0s
segmentos sociais que imprensam os segmentos médios: as camadas mais populares, por nao
reconhecerem os nomes ou mesmo detalhes diferenciadores, e a classe alta, exatamente por
reconhecer a origem das pegas.

De qualquer modo, ha sempre um discurso racional por tras da opg¢do por uma marca de
primeira linha. Uma informante foi taxativa ao reconhecer que a marca ndo faz diferenca para
a roupa basica, ou seja, o basico ¢ sempre igual, com marca famosa ou ndo, no entanto ela

reconhece os beneficios oferecidos pelas grandes marcas.

“Mas, na boa, quando vocé compra um jeans... jeans ¢ jeans. Jeans € pra
vocé batalhar, pra vocé suar, pra vocé correr, ndo € s6 peca de vestuario
de noite. E jeans, ¢ jeans! Entdo, é a mesma coisa: comprar uma camiseta
basica, branca, da Armani, e vai comprar uma da Hering, ¢ uma camiseta
branca. Ou vocé vai usar como camiseta branca, ou vocé ndo vai usar

como camiseta branca. Ndo adianta! E basico, entendeu?”

“(...) uma vez eu comprei uma cal¢a, na A-teen. E ¢ uma loja cara! O
botdo de pressdo caiu, quando eu fui fazer assim. Ai eu cheguei, falei,
quer dizer... vocé ta pagando por uma coisa que tem que ter durabilidade.
Vocé acredita, que... Falei: ‘isso ndo ¢ de vocés’. E eu tenho mania de
cortar isso da calga, a bainha. Elas trocaram pra mim na hora com a
bainha cortada. Na hora! Porque ndo ¢ pra acontecer isso, entendeu? Vocé
pega uma blusinha dessa, tipo assim: po, o trabalho que isso da, pregar
botdo a botdo. Nao ¢ blusa pra vocé usar de noite, por exemplo, essa de
botdozinho branca. E é um negodcio caro. Se vocé comparar com C&A,
Renner, sabe? E eu ja tenho essa blusa ha um monte...” (informante, 33

anos, moradora da Lagoa).

138



139

4.2.6. Moda e Individualidade

“A moda pode ser uma serviddo, mas ¢ uma serviddo voluntaria” (Erner,

2005).

A moda rompe com alguns dogmas do vestir, mas cria outros. E a moda que nos faz
perceber como o gosto ndo pode ser apenas um aprendizado inerente a classificacdo
socioecondmica, inflexivel, como quer Bourdieu, mas, sim, um trago moldavel, sujeito a
experimentacdes (Campbell, 2006), ou pronto para ser convencido por algum agente de
transferéncia (McCracken, 2003).

Simmel (apud Barnard, 2003) vé como condi¢do para o aparecimento da moda duas
tendéncias sociais: um certo instinto gregario, a busca pelo apoio do grupo, e, a0 mesmo
tempo, o anseio pelo isolamento. Ha, portanto, um mecanismo de pertencimento nao
condicionado a perda do individualismo. Se o que o autor chama de “impulso socializante” se
sobrepuser ao “impulso de diferenciacdo”, ndo havera moda. Na se¢do 3 discorri um pouco
sobre os dois assuntos separadamente, mostrei como Lipovetsky vé o aparecimento da moda e
como Giddens trata a questdo da individualidade como um traco da modernidade. Outro
elemento, a tendéncia ao pertencimento, ¢ vista por Maffesoli de maneira exatamente oposta
ao individualismo moderno, o autor, ao contrario, v€ nos tempos atuais um instinto gregario
que chama de tribalismo. A moda, no entanto, parece sinalizar outra possibilidade, uma
predisposicao individualista, porém, ndo exatamente isolada.

A nocao de agentes de transferéncia de McCracken aponta o sistema da moda como
uma engrenagem que transfere o significado do mundo socialmente constituido para os bens,
neste caso, o vestudrio. Ao conversar com as informantes percebi que elas assim o fazem, ou
seja, percebem via sistema da moda novos significados, adotam novas estratégias visuais, ainda
que ndo se déem conta disso. Quando abordadas sobre suas fontes de inspiragdo para a criacdo
do proprio estilo, procuram uma atitude voltada para a propria individualidade. Ha, portanto,
uma valorizacdo do self, um discurso que refor¢a uma percepcao de forca da propria disposicao
em criar sua imagem, como se ndo houvesse um sistema a toda volta contaminando e

“dialogando” com esses tracos pessoais.

139



140

Uma informante, por exemplo, revelou que estava numa fase “de bolsas grandes”. Um
olhar mais atento percebe que o sistema da moda vem ultimamente valorizando este modelo de
bolsas, seja em revistas, vitrines, em modelos, na TV. O que ocorre ¢ uma identificacdo com o
estilo que vai para as ruas, seguido da adocdo. Outra informante se deu conta disso e
descreveu exatamente este processo. Ela admite que a revista, por exemplo, é um agente de
transferéncia, e pode ser uma espécie de “laboratério”. Combinagdes que ndo ousaria fazer,
quando mostradas numa foto de revista, parecem fazer mais sentido, e, portanto, o olhar da
mulher assume uma postura menos critica. Novamente um trago do perfil da mulher da classe
média, o medo de ousar no vestuario, de fazer combinagdes que ndo sejam legitimadas pelo

sistema da moda, ou pela midia.

“Mas ¢ interessante, a revista ¢ meio que um laboratorio até. Vocé acha
esquisito e tudo, e ali vocé comprova que pode dar certo. Eu td até com
uma revista aqui, que eu vi na minha medica. Eu tava na dermatologista,
olhando a revista, ai falei ‘que legal, quanta idéia tem nessa revista!’.
Comprei a revista! E porque eu falei: ‘eu acho que eu tenho uma calga
dessa’, (...). Comprei a revista, e funcionou muito bem! Cheguei em casa,
desencavei a calca que tava la — inverno. Fiz uma composi¢ao com que eu
tinha. (...). Outro dia minha irma descobriu uma calga numa revista, que
eu tinha igualzinha a calga. ‘Ai, meu Deus, eu vou usar! Vou fazer essa
combinagdo!’. E tem combinagdes que eu também ndo faria. Eu sou
muito... por exemplo, no inverno, eu jamais usaria uma sandalia no
inverno! Acho que ndo combina, eu vou sentir frio no pé, pd! Mas agora,
ta usando: umas sandalias grossas, ndo sei o qué. Eu tinha sandalia grossa
de plataforma e tinha calga de 13, e fiz uma combinagdo e ficou uma

graga” (informante, 48 anos, moradora da Lagoa).

A moda, entdo, assegura uma certa renovagdo nos modelos das pecas. No topico
anterior, descrevi o processo de aceitagdo de uma moda. Ele consiste em estranhamento,
adocdo, saturagdo, critica e distanciamento. Sdo os diversos planos dos significados da moda.
Se num primeiro momento ha um estranhamento, logo os agentes de transferéncia, como num
processo de laboratdrio, levardo a roupa a aceitagdo. Entdo, apds o crivo da adaptacdo ao
corpo (lembrando que o critério “vestir bem” que se relaciona a adaptagdo com o corpo ¢
sempre prioritario), a nova moda ¢ adotada. A etapa seguinte ¢ a saturacdo, quando a moda
esta horizontalizada ¢ ha um certo cansagco do modelo, como as batas assimétricas, na

atualidade. Uma participante da comunidade virtual de moda reclama: “nem Vilma, Beth ¢
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Pedrita dao conta de tanta assimetria”. Passamos entdo a outra etapa, a fase da critica. Novas
modas surgem, e aquela, ultrapassada, ganha distanciamento, ou passa a um estdgio que
McCracken chama de “significado deslocado”, ou seja, é “um significado cultural que foi
deliberadamente removido da vida cotidiana de uma comunidade e realocado em um dominio

cultural distante”. ''?

Neste caso, a moda se utiliza de dois tipos de deslocamento: geografico e
cultural. O geografico, quando transforma em moda um traje especifico de determinada
cultura, chemisiers chineses, estampas indianas. Mas o deslocamento ao qual me refiro ¢ o
temporal. Durante um bom tempo as estampas psicodélicas da década de 1970 desapareceram
das ruas, para mais tarde retornarem como o que os estilistas chamam de “releitura” da época,
ou seja, o uso das mesmas estampas em outros contextos, em outros modelos. Entao
reiniciamos o ciclo.

Existem, no entanto, nos dias de hoje, inimeras possibilidades. Pode-se dizer que ha
uma grande linha de conduta dentro da moda, isso, porém, se difere dos “modismos”. Pode-se
dizer que ha uma moda de longo prazo e outra de curtissimo prazo. A moda de longo prazo,
geralmente, ¢ a preferida pelas informantes, especialmente as mais velhas, revelando a
preocupacdo com a durabilidade das pecas, seja ela em termos intrinsecos (acabamentos,
costuras bem-feitas, tecido resistente), ou extrinsecos (uma moda mais longa, menos
comprometedora, menos sujeita & critica). E possivel que este seja um dos motivos da
minuciosa avaliagdo da moda pelas informantes mais velhas, antes de prosseguirem com a
adocao.

Detalhes da moda de curto prazo que sdo mais evidentes, como as pontas assimétricas
nas barras das batas e vestidos, por exemplo, sdo analisados antes de haver a adogao definitiva.
A calga de gancho baixo ¢ outra peca considerada “perigosa”. Outras modas mais sensuais
também sdo analisadas com cuidado, caso das blusinhas mais curtas que deixam a barriga de
fora, ou, numa perspectiva histdrica, o monoquini, uma peca que, langada em 1964 por Rudi
Gernheich, fez sucesso temporariamente, enfrentando protestos e a proibicao do papa.

Se os valores individuais habitam no seio do grupo estudado, em seus armarios nao
verifiquei o que escapasse ao manto da moda, nada que desafiasse os padrdes estabelecidos
pelo sistema da moda. Por exemplo, as tais calcas jeans estilo baggy e semi-baggy, com
cintura alta, hoje em sua fase critica, nao vi nenhuma nos armarios. Nao vi leggings, embora o
sistema da moda ja as esteja reabilitando, da mesma forma que as criticadas pochetes. Os

armarios seguem um estilo mais ou menos parecido, com muito poucas variagdes. As mais

3 McCracken, 2003:135.

141



142

jovens se permitem um pouco mais de ousadia, mas tudo dentro de uma concepcdo de
significados ja disseminada pelo sistema da moda, como no caso da “bolsa grande” da jovem
que mencionei anteriormente.

Ha, para além dos valores individuais, valores de grupo, ou o que Maffesoli usa como
metafora, de tribo. J& vimos os problemas com esta metafora, mas percebe-se que ela ¢
utilizada largamente pelas informantes como forma de segmentar os seus relacionamentos e
estabelecer normas de vestir adequadas a cada grupo. O novo, portanto, se estabelece dentro de
um circuito muito controlado, cujos limites se apresentam de forma mais rigida do que
imaginamos.

Nao podemos falar de uma “ditadura da moda”, mas de um amplo leque de
possibilidades que os agentes de transferéncia legitimam antes que possam entrar no armario
dessa mulher da classe média no Rio de Janeiro. A moda no vestuario, portanto, pressupde o
uso horizontalizado de um determinado modelo. O individualismo seria o trago de ousadia em
destoar do conjunto. Isso eu ndo encontrei nos armarios visitados, mas no discurso,

demonstrando a preocupagdo com valores pertinentes a uma marca pessoal.

4.3. SINGULARIDADES DOS CODIGOS

Se a moda ¢ propagada em escala mundial, ha que se perceber que ainda existem
codigos que irdo variar em sua interpretagdo de sociedade para sociedade. Se os armarios se
organizam homogeneamente sob o comando da moda e suas diversas possibilidades, o didlogo
com a moda ndo € universal, ou seja, codigos que se sedimentaram ao longo da formacao de
um determinado grupo social influenciardo na leitura da classificagdo do vestuario, limitando
as escolhas aos codigos ja estabelecidos ou legitimados por agentes de transferéncia. Um
observador mais atento aqui no Rio de Janeiro podera perceber facilmente, independentemente
dos tragos fisicos, que uma ou outra mulher que circula na Zona Sul da cidade ¢ turista
estrangeira. Seus codigos de vestir facilmente a denunciarao.

Foi assim que, para refletir um pouco mais sobre as particularidades dos codigos
verificados para os diversos papéis sociais na segunda etapa do projeto, decidi complementar a
pesquisa com uma terceira fase, onde expus para mulheres da classe média carioca, residentes

da Zona Sul do Rio de Janeiro e detentoras de capital cultural, as figuras com as roupas

142



143

recomendadas (algumas reprovadas) pelas apresentadoras inglesas do programa What not to
wear (exibido no canal People&Arts no Brasil com o nome de Esquadrdo da moda).

Londres, capital da Inglaterra, caracteriza-se pelo glamour personificado pela Familia
Real e toda a pompa destinada a ela, e, a0 mesmo tempo, por bairros habitados por pessoas
ecléticas, como Camdle Town, por exemplo, onde a chamada street fashion poderia denunciar
uma ousadia que ndo encontrei por aqui. L&, ndo raro esbarramos com pessoas vestidas de
forma diferente do establishment ou dos padrdes vigentes ditados pela moda, mas, segundo
Erner (2005), muitas vezes sdo fontes de inspiragio para os estilistas da terra da rainha. E
quando a roupa das ruas se torna moda.

O livro O que as suas roupas dizem sobre vocé, das apresentadoras Trinny Woodall e
Susannah Constantine, estd organizado da seguinte forma: sdo 12 situacdes diferentes
(baseadas em tipos reais que participaram dos programas de Woodall e Constantine), as
jornalistas confrontam conjuntos supostamente usados pelas mulheres e o que essas roupas
“estdo dizendo” sobre quem as usa, ¢ o que, afinal, acabam mostrando ou comunicando
(intencionalmente ou ndo). As apresentadoras fazem uma revisdo e verificam que a intengdo
delas ndo ¢ realizada através das roupas que possuem, e sugerem algo dentro de cada estilo,
que comunicara de forma mais eficaz coisas positivas a respeito de cada uma.

Cada capitulo comega com uma série de frases confrontando o lado pragmatico e
subjetivo de cada tipo, com os titulos: “O que eu digo” (através do vestuario) e “O que
realmente sinto”. Depois apresenta uma foto com uma das duas apresentadoras vestidas da
forma “errada” e, ao lado, as criticas ir6nicas a cada item daquele conjunto. A seguir, elas
colocam em letras grandes os depoimentos de quem enviou a carta a producdo do programa,
depoimentos do tipo “E assustador pensar que posso acabar assim” — filha em relagéio ao modo
como a mae se veste. Elas entdo escrevem uma carta motivacional cujo estilo se aproxima dos
livros de auto-ajuda. Por fim, chegamos a pagina onde apontam a solugdo. As proprias
apresentadoras sdo as modelos das roupas mostradas (a certa e a errada). Ha que se notar aqui
os efeitos da producao das fotos. No momento em que estdo “erradas”, a expressao do rosto
das apresentadoras ¢ desalentadora. Dependendo do caso, elas fazem cara de entediadas,
desesperadas, atrapalhadas, poses desengoncadas, postura caida. Ja a foto que consideram o
modelo “correto” apresenta a mesma mulher com uma expressao tranqiila, segura de si e
sorridente.

Em seguida vém os conselhos sobre maquiagem e acessorios, € outra se¢do onde dao
“dicas de vida”. As autoras fecham o capitulo com imagens de um exemplo real para aquela

situagdo especifica e que foi exibido no programa da TV.
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Este trabalho ainda n3o contempla uma etnografia da roupa nas ruas de Londres, mas
verifica como as formadoras de opinido londrinas interpretam determinados cddigos do
vestuario. A seguir tento descrever os conjuntos apresentados e os objetivos e codigos
relacionados pelas inglesas. Precisei rotular cada figura para ndo perder a critica na gravagao,
por isso ha uma codificagio em cada ilustracio.'"* No anexo 5 as ilustragdes poderdo ser
contempladas na forma como foram exibidas para as informantes. O rosto das apresentadoras
foi apagado para evitar o risco de as entrevistadas, ao reconhecé-las, tendenciarem suas

respostas.

114 , qe . . C . ..
Os codigos foram criados por mim, com a abreviagdo de nomes que me faziam lembrar os objetivos das
jornalistas e em que contextos elas sugeriam as roupas mostradas.
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Figura Cédigo Descri¢do

1 CTD-21 Séo as roupas para o dia-a-dia da mulher.

“Cotidiano” p.21 | Casaco xadrez bege até o joelho, calga comprida de tecido bege com pernas
largas, echarpe colorida longa, bolsa de couro vermelha.

2 ATH-37-1 Para as mulheres que trabalham fora em um escritorio ou empresa.

“Athena” p. 37 | Tailleur preto com blusa bordada branca, meias pretas, sapatos pretos de
1°. modelo. salto grosso, bolsa grande preta.

3 ATH-43-2 Conjunto cinza risca de giz, camiseta branca, bolsa grande preta, colar com

“Athena” p.43 | pedra branca.
2°. modelo

4 DMTR-59-1 Para as mulheres que foram maes e abdicaram de cuidar de si para tomar
“Deméter” p. 59, | conta das criangas.

1°. modelo Calca comprida bege de perna curta, sapato fechado de camurga bege,
camiseta bege num tom mais escuro do que a calga, casaco de linha bege,
bolsa grande preta.

5 DMTR-65-2 Calca jeans tradicional, ténis branco, camiseta branca com desenho em
“Deméter” p.65 | linhas verdes, casaco estampado fundo creme com desenhos num tom

2°. modelo escuro de marrom. Cinto de couro marrom, bolsa de couro de cor azulada.

6 BRSPS-81-1 Para as mulheres que querem ser olhadas e desejadas pelo sexo oposto.
“Britney Spears” | Saia de malha cor-de-rosa, miniblusa transparente branca com mangas
p- 81 1°. modelo. | compridas, botas metalizadas cor-de-rosa, bolsa cor-de-rosa.

7 BRSPS-87-2 Vestido preto de jérsei com comprimento abaixo do joelho, com cintura
“Britney Spears” | marcada, corte reto, manga comprida, decote V e botdes que vao do decote
p-87 20. modelo. | até a altura da virilha. Meia tipo arrastdo de gomo grande, sapato fechado

com bico arredondado e salto alto.

8 DRGRY-109 Para as mulheres que chegaram aos 40 anos e se vestem como “velhas”.

“Dorian Gray” | Vestido de chiffon estampado com linhas sinuosas em tom de cor de vinho,

p-109 cal¢a comprida branca de perna larga, colares compridos de contas.

9 MCN-131 Para mulheres que nao ligam para roupa e perdem a feminilidade nas roupas

“Masculina” que usam.

p.131 Calga jeans tradicional de lavagem escura, blusa de malha roxo-clara com
detalhes brilhosos na altura do ombro, cinto de couro com fivela de
pedrarias azuis, sandalia rasteira com detalhes de pedraria azul (a mesma do
cinto).

10 ELK-147-1 Para as mulheres que gostam de se vestir de maneira exotica, com excessos.

“Elke” p.147 1°

modelo

Legging preta, camiseta larga roxa, casaco comprido com detalhe de

estampa de onga, scarpin azul de bico arredondado.
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11 ELK-153-2 Calca tipo pantalona preta, blusa de chiffon estampada em tom de coral,

“Elke” p.153 2°. | casaco com estampado em motivo diferente da blusa, mas no mesmo tom de
modelo cor, colares de contas grandes.

12 SLV-175 Para mulheres que se perderam na rotina doméstica e deixaram de cuidar de

“Silvia” p.175 si.

Saia preta evas€, blusa verde clara de malha franzida na linha dos botdes
com mangas compridas, bolsa estampada em tom de verde, sapatos de saltos
altos, abertos nos dedos.

13 HLL-197 Para mulheres que se mostram “escravas das grifes”.

“Hell” p. 197 Calca jeans de lavagem escura, pernas largas, blusa com babados largos
saindo da gola na cor marrom escura, casaco de pele sintética xadrez em
tom de bege e marrom, bolsa de couro com trabalho em vérios tipos de
estampa. Sapato de salto fino, alto, bico arredondado.

14 YRIVB-219 Para mulheres idealistas e intelectuais que acham que gostar de roupas ¢ um
“Yara lavelberg” | materialismo desnecessario.

p-219 Saia marrom comprida de camurga, botas de cano longo, salto grosso baixo,
blusa de malha com ziper em marrom de tom mais escuro do que a saia,
camiseta caqui.

15 AFR-241 Para mulheres maduras que acham que ainda podem vestir-se com a ousadia
“Afrodite” p.241 | dos 15 anos.
Calga comprida jeans de perna justa, camiseta verde, vestido tipo envelope
estampado em ziguezague colorido, colares de contas e broche de margarida
brilhoso.
16 | OLDFS-257-1 | Para mulheres que se prenderam a uma maneira de se vestir que ja ficou
“Old fashioned” | para tras.
p. 257 1°. Tailleur pérola de tecido brilhoso e saia curta, bolsa pequena preta com alca
modelo comprida, colares de pedras, scarpin preto de salto fino alto e bico fino.
17 | OLDFS-263-2 | Saia preta de tecido brilhoso com babados em franzido acompanhando a
“Old fashioned” | linha da perna, camiseta de manga comprida e decote V marrom escura,
p.263, 2°. meia tipo arrastdo de gomo apertado, scarpin de bico arredondado.
modelo

A seguir relaciono alguns pontos centrais nos comentarios das entrevistas ao julgar as

fotografias.

ouvindo sobre seus critérios.

Muitos deles reafirmam o que verifiquei na pratica, examinando os armarios e
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4.3.1. Sobre as cores

Constanza Pascolato, consultora paulista de moda, afirma que é preciso um talento
incomum para combinar as cores, por isso, os tons neutros sao recomendados para quem nao
se sente segura ao compor uma imagem com variedade de cores e estampas. Apesar de
preferirem um armario prodigo em tonalidades, as informantes revelaram um certo cuidado
com o excesso delas. Pelo que pude apurar, uma pega com estampado muito colorido ou com
uma cor mais forte, geralmente ¢ acompanhada de outra em tons neutros ou jeans. Nem as
mais jovens mostraram combinagdes de duas ou mais pecas estampadas. O olhar critico das
ultimas informantes confirmou esta tendéncia. Todos os conjuntos que misturam estampados
diferentes causaram um desconforto. Na figura 5, recomendada pelas jornalistas inglesas, foi
observado exatamente o desenho da camiseta branca sob casaco com estampa ja bem
marcante. Ja a figura 4, considerada “errada” pelas jornalistas, agradou por ser uma roupa
discreta e despojada.

Algumas combinagdes consideradas “exoéticas” pelas entrevistadas, por conta das
misturas de estampas ou da utilizagdo de uma profusdo de cores, até foram aprovadas em suas
composi¢des finais. Porém esses conjuntos foram considerados “ousados” e associados a
mulheres que trabalham com moda, arte ou qualquer outra profissdo relacionada com a
criatividade, que consegue elaborar um conjunto ousado pelo excesso sem provocar uma
imagem grotesca. Isso demonstra aprovacdo para quem vé€, mas revela a inseguranca das
informantes ao pensar em compor algo parecido.

A figura 15, recomendada pelas jornalistas para mulheres que desejam parecer joviais
depois dos 35 anos, ¢ um desses exemplos, a tinica por sobre a calga jeans possui uma
estampa considerada “exotica” exatamente por conta da mistura de cores vibrantes. O
conjunto foi julgado interessante, porém, ousado.  Por conta desta ousadia, ele provoca
exatamente o efeito que as consultoras desejam, ou seja, € jovial, mas nenhuma das
entrevistadas admitiu que usaria o conjunto, algumas repararam que as listas ziguezagueadas
estdo na horizontal, realgando o corpo, um efeito indesejado para quem ndo estd em boa forma
fisica. J4 o conjunto da figura 11, também uma recomendagdo das jornalistas, causou algum
desconforto por conta das diferentes estampas na blusa e casaco. Para algumas, elas estavam
“brigando”, comprometendo o resultado final.

A figura 12, se mostrou descomprometida, uma composi¢cdo de blusa de botdo com

saia preta, podendo ser considerada basica. E uma roupa que poderia ser encontrada nos
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armarios visitados, cores pouco marcantes, porém com o detalhe da bolsa destacada por uma
estampa mais elaborada. Esta pareceu ser uma forma de vestir mais proxima a da mulher
carioca da classe média: a blusa com uma cor destacada, o verde, a saia com uma cor neutra, o

preto.

4.3.2. Sobre o0 basico

As roupas aprovadas pelas minhas informantes, geralmente foram as mais discretas, ou
basicas. O conjunto da figura 5, por exemplo, foi condenado pelas jornalistas, mas, aqui, as
mulheres ndo viram qualquer problema com ele. Todo em diferentes tons de bege, ¢
composto por uma camiseta basica sob um cardigd e calgca comprida de brim. O conjunto da
figura 6, recomendado no livro, teve como pontos criticos, exatamente, os seus elementos de
diferenciacdo, ou seja, o casaco e a estampa da camiseta. Algumas mulheres gostaram muito
do casaco, mas observaram que sua estampa marcante ndo permite o uso freqiiente, mostrando
assim, uma preocupac¢do com a renovacao da imagem e uma otimizagdo custo x beneficio na
hora de escolher as pecas.

A figura 13, considerada elegante, teve a blusa como um ponto critico para as cariocas.
E uma blusa, em certa medida, ousada, uma vez que carrega detalhes da gola a cintura como
grandes babados. Detalhes como esses sdo tolerados aqui somente na condi¢do de
pertencerem a esfera da moda, mas de uma moda passageira, de curto prazo. Sao detalhes

destacados demais para pertencerem ao grupo da moda de longo prazo.

4.3.3. Sobre a roupa do escritorio

Os dois conjuntos apresentados como roupas de trabalho foram aprovados, tanto o que
as jornalistas consideram “errado”, quanto o que elas recomendam. O curioso, no entanto, foi
que as informantes, ndo raro, imaginavam o primeiro conjunto numa empresaria de sucesso ou
alguém do primeiro escaldo numa empresa multinacional. O conjunto apontado como “certo”
pelas inglesas foi associado a secretarias, ou outros cargos de menor importancia em relagdo
ao primeiro conjunto mostrado. Esse comportamento pode sinalizar para um certo
conservadorismo na forma de vestir-se para trabalhar em areas como administracdo ou

financas. A calgca comprida, correta para as inglesas, porém muito larga, causou certo
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incomodo visual. As informantes, quando pensam em ambiente de trabalho, preferem roupas
mais ajustadas, mais reveladoras do que a calca folgada, preferem algo como o failleur preto
da primeira figura.

A figura 12, considerada basica, também foi associada ao ambiente de trabalho, talvez
ainda mais préximo do padrdo carioca. Muitas relacionaram a figura a uma mulher que da

aulas numa escola de administracdo ou é bancaria.

4.3.4. Sobre informacdes dissonantes

Algumas recomendacdes das jornalistas ndo passaram pelo crivo das minhas
informantes. A combinacdo de vestido ou casaco comprido com cal¢a comprida nem sempre
agradou. Espontaneamente, as informantes da segunda etapa ndo mencionaram esta
combinagdo (vestido com cal¢a comprida) para qualquer ocasido, nem mesmo as mais jovens.
Este tipo de traje, no entanto, ao ser avaliado pelas cariocas, foi classificado como roupa para
uma ocasido de festa, mas algo casual, como um jantar em casa de amigos, por exemplo, onde
deve ser produzida uma imagem elegante e hd alguma permissdo para ousadias. Esses
conjuntos foram vistos como “perigosos”, permitido somente para quem estiver muito segura
da sua imagem final.

A figura 1, apresentada no livro como uma elegancia para o dia-a-dia, foi interpretada
aqui como roupa de trabalho para uma cidade como Sdo Paulo. Evidentemente, o casaco
comprido contribuiu para formar esta idéia, porém, a echarpe com a bolsa, dois pontos fortes
do conjunto, segundo as jornalistas, foram interpretadas aqui como elementos destoantes na
composicao final do traje, um “excesso” de cores. Outro aspecto deste conjunto que causou
estranhamento nas entrevistadas foi o fato de a sandalia ser aberta, inviabilizando para as
cariocas o traje como caracteristico de uma cidade fria. H4 entdo uma percepcio de
dissonancia entre as oposigdes frio e calor. O casaco comprido € para o frio, mas a sandalia
aberta ¢ para o calor.

A figura 9 foi exemplar no que se refere a interpretagdo dos itens da composi¢do. O
conjunto foi uma recomendacdo das inglesas, para mulheres que nao gostam de saias ou
vestidos. O traje, para as cariocas, no entanto, resultou numa confusdo de informacdes no que
se refere a oposi¢do dia e noite. O brilho da blusa, que as inglesas usam para realcar o colo
sem o uso de bijuterias, pareceu aos olhos cariocas mais reservado a noite, estava em

desacordo com as pedras da fivela do cinto e da sandalia rasteira, mais recomendadas para a
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luz do dia. O excesso das pedrarias também incomodou, resultando, para algumas numa
composi¢ao agressiva: pedras no anel, na sandalia e na fivela do cinto.

A figura 17, recomendada, também gerou criticas das cariocas. A blusa, basica
deveria estar relacionada a outra peca basica, ndo a uma saia justa com babados verticais. A
saia com a meia tipo “arrastio”'’ deveria compor uma imagem para a noite, mas
acompanhadas de outro tipo de blusa, algo com mais brilho e com uma combinagdo de cores
menos mondtona do que o preto com marrom. Para as inglesas, aquela era uma solugdo
“moderna” para quem estava presa ao passado em sua forma de vestir, no entanto, o que as
cariocas enxergam ¢ a oposicdo cotidiano e festa, onde a blusa se presta ao cotidiano e a saia

preta com a meia, a uma ocasido de festa.

4.3.5. Sobre detalhes que incomodam

Alguns detalhes mostrados nas figuras incomodaram bastante as informantes. As
meias tipo “arrastdo” foram consideradas “proprias para o carnaval”, ou seja, uma referéncia
que se opde exatamente ao cotidiano, que ¢ a ocasido para a qual as inglesas recomendam o
traje.

As estampas de bichos, como a mostrada na figura 10, também incomodam, porém, de
modo geral, as informantes ndo souberam verbalizar a causa. Acham este tipo de estampa
vulgar, mas usariam se estivesse na moda. O fato ¢ que temem ndo saber lidar com uma
estampa fortemente marcada. Uma delas pensou e s6 conseguiu imaginar a causa da rejeicao
por associar pele de animais com a proibicdo do sacrificio de chinchilas e martas zibelinas em
prol dos casacos de pele. O discurso da preservacdo ¢ valido, mas percebi que nio era o
motivo principal da rejeigao.

O fato de usar estampa de animais foi a principal critica a esse conjunto, considerado
“errado” pelas inglesas, mas os outros elementos também traziam um certo incomodo: a
legging, peca muito criticada, os sapatos de salto na composicdo com legging e camisa. As
cariocas, no entanto, até admitem a /egging com a blusa larga, mas para a casa ou, no maximo,

passear a tarde na praia.

!5 Denominagio dada por tratar-se de uma pega que lembra a rede de pesca arrastio com trama quadriculada.
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“Oncinhas, zebrinhas e todas as ‘inhas’ ndo da. A historia da moda e seu
passado que me perdoem, mas isso ja foi shocking um dia, hoje ndo

mais” (participante da comunidade virtual “O curioso mundo da moda”).

Padronagens metalizadas também incomodam, reafirmando a preocupagdo com a
parcimonia no uso de brilhos. A tentativa das inglesas comunicarem sensualidade na figura 6,
ainda que classificada por elas como o lado grotesco do esforgo de ser sensual, por aqui soou
como infantilidade, tanto pelo excesso da cor rosa em muitos elementos, quanto pelo
metalizado das botas. Provavelmente uma referéncia as roupas usadas por apresentadoras de
programas infantis brasileiros desde os anos 1980.

Embora o método ndo me permita uma analise mais profunda sobre as diferencas de
codigos, creio que tenha sido possivel verificar que existem diferencas nas leituras dos
conjuntos ingleses. O objetivo era testar a relevancia dos dados encontrados nos armérios e o
fato de que as sociedades ndo se encontram pasteurizadas em modelos que se expandem
uniformemente pelas sociedades ocidentais.

Empiricamente esta singularidade ja havia sido revelada nas entrevistas quando as
informantes espontaneamente se referem ao modo de se vestir das mulheres de Sao Paulo.
Para me convencer de que os pontos observados nos armarios cariocas ndo eram tdo 0bvios

segui com a empreitada nesta terceira etapa do projeto.
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5. CONCLUSAO

5.1. CODIFICACAO E SISTEMA DE CLASSIFICACAO

Escolhi a plataforma estruturalista como inspirag¢@o para a analise do vestuario porque
verifiquei que esta escola dava conta de explicar suas praticas de uso e escolhas dentro de um
contexto social. Se Bourdieu (1999) vé nos pressupostos estruturalistas uma dificil aplicagdo
na vida pratica por tratar-se de um modelo, o que pude verificar com a minha investigagao ¢
que hd um modelo generalizado de sociedade e as escolhas, embora inspiradas num amplo
leque de possibilidades, jamais se distanciam de padrdes consolidados culturalmente. Os
codigos de vestir sdo, na realidade, a parte visivel de um codigo cultural que abarca a
sociedade como um todo. E, conforme Lévi-Strauss, os modelos ndo coincidem com a
realidade empirica, mas nos orientam quanto as condutas sociais tomadas por determinados
grupos.

Bourdieu (1999 e 1993a) rechaga a forma como os modelos podem descrever o modo
de agir dos atores sociais, respondendo com a sua teoria da pratica calcada sobre o habitus,
um conjunto de praticas ontologicas onde ha previsibilidade das conseqiiéncias. O habitus
que atua na formacdo do gosto da a entender que, no campo do vestuario, por exemplo, as
respostas dos individuos seriam sempre enquadradas em seu aprendizado e aquisicdo de
capital escolar e cultural, tornando irrelevante o advento da moda como uma possibilidade que
orientasse as escolhas. Isso, como pude perceber no trabalho empirico, parece nao fazer muito
sentido, uma vez que a moda, ainda que em sua forma considerada basica ou classica, se
encontra presente nos armarios da classe média pesquisada. Ou seja, ndo hd uma escolha
estanque, ou a influéncia da distingdo social para orientar as opgdes de vestuario das
entrevistadas. Ha, sim, uma pedagogia da moda, onde o processo se da, principalmente, entre
as mulheres mais velhas, de forma mais gradual, pressupondo um estranhamento, a

observagao do uso da nova peca e finalmente, a adocdo. Esta resisténcia ndo ¢ mais do que
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um exercicio de “laboratorio” onde sdo estudados idade, condi¢do do corpo e adequagdo a
nova moda, em que pese a uma mudanga de percepcdo no que se refere aos sensos critico e
estético, que, para Bourdieu estdo introjetados de maneira ontoldgica no comportamento de
escolha dos individuos. A distingdo aparece muito mais como um destaque a beleza e
juventude do que propriamente a estratificacdes de ordem socioecondmicas.

Miller (1987) vé no habitus uma ponte entre o subjetivo e o objetivo, percebendo que
o estruturalismo ndo da conta do subjetivismo dos objetos. Neste sentido, o habitus parece ser
apenas “uma das pontes”, uma vez que outros elementos entram em jogo, como o sistema da
moda, por exemplo, assinalado por McCracken (2003) como parte de uma dindmica que
traduz o mundo culturalmente constituido para os objetos. Do sistema da moda, atualmente,
fazem parte as revistas de moda, as celebridades, os jornalistas de moda, os formadores de
opinido em geral.

O enfoque que tentei dar ao trabalho foi o do vestuario como parte da cultura material
usada para comunicar os diversos papéis sociais do individuo. A subjetividade, neste caso, ¢
entendida dentro de uma esfera maior, qual seja, a dos cddigos disponiveis para que as
escolhas sejam feitas dentro das possibilidades de adequagdo, ou, de acordo com Goffman
(1985), as roupas fazem parte de um cenario que sera usado como estratégia para convencer
uma platéia, e sua leitura deve ser tal que o que se pretende transmitir seja percebido.

Miller (1987) acredita que o vestuario funcionard como uma moldura para o sujeito,
concluindo que existe uma humildade nos objetos. O que se percebe ¢ que em algumas
situacdes o vestudrio serd parte integrante da comunicacdo do sujeito, especialmente se
exemplificarmos com o ambiente de trabalho. Um escritorio financeiro ndo tolerara certos
excessos, o que, a despeito da competéncia da pessoa, podera comprometer os seus resultados
finais. Nao ¢ a toa que uma informante assumiu que em visita a clientes ela se “fantasia” de
executiva. Ela precisa, num primeiro momento, passar credibilidade para além da sua
competéncia pessoal, que s6 serd medida a posteriori. A roupa certa ¢ o crédito que ela
precisa para mostrar suas qualidades intelectuais, portanto, mais do que somente uma
moldura, as roupas tomam parte numa estratégia de comunicacdo que chega antes da
apresentacdo do conteudo pessoal de cada individuo.

Por outro lado, para Miller, os objetos ndo podem ser quebrados em subunidades
gramaticais, o que proporciona maior flexibilidade a linguagem. O que se percebe em todo
0 processo € que o que se comunica através do vestuario ¢ dependente da linguagem articulada
para formar os codigos. Bollon parece deixar isso bem claro quando toma alguns exemplos de

estilo que se tornaram codigos com o distanciamento temporal e o entendimento das
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implicacdes daquela aparéncia no conjunto de acontecimentos sociais. Na atualidade o
cinema desempenhou um papel importante, principalmente com a transformacgao do jeans e da
jaqueta de couro em itens que carregam consigo uma simbologia de rebeldia, inconformismo,
liberdade.

Portanto, ainda que o estruturalismo tenha sofrido diversas criticas, a sua visdo da
cultura, a nogdo de organizacdo do mundo através dos sistemas de classificagdo parece ainda
bastante presente para um observador mais atento das culturas. O caso estudado, o vestuario,
pareceu-me um objeto prodigo no encaixe com diversas formas de classificagdo, ou seja, ele
mesmo ¢ classificado como no processo descrito no paragrafo acima, e classifica quem o
porta.  Com isso, retomo Sahlins (2003) quando este faz uma tentativa de reabilitar o
totemismo numa esfera moderna burguesa. Se o totemismo dentro dos pressupostos de Lévi-
Strauss (2003) funciona como uma expressao simbdlica que permite ao individuo um melhor
entendimento da realidade social e diferenciacao de clas e papéis, os objetos manufaturados na
modernidade podem assumir este mesmo papel, na medida em que fazem a demarcacdo dos
sujeitos como um procedimento de classificacdo social. Para Sahlins, o processo ¢ o mesmo,
mencionando, inclusive, as oposi¢des binarias como forma de visualizar esta classificagdo.
No caso do vestudrio, essas oposi¢cdes sdo entendidas e manipuladas, principalmente quando
representantes das oposi¢cdes jovem x idosa, pobre x rica. Ha, portanto, o conjunto que
“remoca”, porque ha outro que “envelhece”.

Sahlins, no entanto, mantém um discurso sobre a sintaxe do vestuario. Neste caso,
Crane (2006) tem outra visdo mais atenta ao processo de comunicacdo através do vestudrio.
Ela vé, por exemplo, na apropriacdo das roupas definidas como masculinas pelas mulheres,
como uma espécie de subversdo silenciosa, ou a resisténcia ao estilo dominante de vestuario
que impunha uma condi¢do catatdnica a mulher como indicativo de prestigio. Mas a
linguagem verbal ¢ imprescindivel para que essas indicacdes se estabelecam como um
processo de comunicagdo. Para Barthes, quando a roupa se ap6ia numa nog¢ao ja consagrada
(através da palavra), s6 entdo ¢ possivel a liberagdo do que ele chama de “tirania da
linguagem”. J4 McCracken ndo vé qualquer indicio de linguagem nas roupas. Mas, o que
posso inferir através deste trabalho ¢ que os codigos sdo consolidados somente a posteriori,
conforme observa Bollon (1993), e sdo apropriados pelas usudrias para dar credibilidade aos
papéis que exercem em seu dia-a-dia, ou formar uma imagem especifica, transmitindo a
platéia caracteristicas que deseja enfatizar.

Ou seja, as roupas carregam consigo uma série de codigos, mas ndo agem como

linguagem porque, de acordo com McCracken, ndo possuem o poder gerativo. A geragdo de
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um novo codigo sera consolidada a posteriori, e a leitura possivel, no entanto, dependera das
referéncias culturais de cada grupo, e também de razdes praticas.

Muitas vezes, a tentativa que a moda faz de introduzir novos modelos nem sempre
obtém as respostas que o mercado planeja, por conta de outros codigos fortemente arraigados
em determinadas sociedades. O monoquini, por exemplo (ja citado acima), criado em 1964
por Rudi Gernheich, encontrou fortes barreiras na sua adog¢do, por conta de uma ousadia (os
seios desnudos) para a qual a sociedade americana, onde foi langado, ainda ndo possuia uma
referéncia, e ainda hoje, a moda do topless, mesmo no Brasil, ndo passou de um modismo
temporario. A meia arrastdo, outro exemplo, testada com o grupo de mulheres da Zona Sul,
foi um caso de leituras dissonantes. Se na Inglaterra ela pressupode elegancia porque nao
esconde totalmente as pernas, e a0 mesmo tempo da a elas um contorno que as valoriza, no
Brasil, a leitura desta peca variou do grotesco, remetendo as fantasias de carnaval, ao vulgar.
Ou ainda, um conjunto formado pelas inglesas pode levar as cariocas a associar uma pega com
uma ocasido de dia, e outra com eventos noturnos.

Os codigos formados pelas roupas e a tradugdo do mundo culturalmente constituido
formardo uma gama de possibilidades de classificacdo, e essas possibilidades serdo
manipuladas de acordo com os papéis exercidos em diferentes locais, situagdes ou ocasides no
dia-a-dia pelos sujeitos.

Ha ent3o dissondncias na leitura que as cariocas fazem das roupas inglesas. Sdo
codigos que foram formados de maneiras diversas, mas nao parecem engessados numa unico
modo em todas as sociedades ocidentais modernas. Basta perceber que as cariocas
conseguem traduzir e se adaptar aos codigos de uma cidade como Sao Paulo, por exemplo,
pois, pela proximidade, parecem conhecé-los com suficiente propriedade de modo que

conseguem também manipular sua imagem com eles.

5.2. 0S CODIGOS ENCONTRADOS NOS GRUPOS

Dois pontos centrais na obra de Giddens (2002) me saltaram aos olhos durante o
campo. Um deles, os valores relacionados com a individualidade. A preocupagdo em parecer
ter total dominio sobre suas escolhas foi verbalizada por quase todas as informantes, no
entanto esta atitude ndo se refletiu nos armarios, revelando poucas variagdes ou um uma
atitude de baixo risco relacionado com a imagem final. A moda e/ou os valores e codigos ja

aprovados pelo grupo ¢ que orientam as escolhas. O que se passa, no entanto, conforme
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lembra Lipovetsky (2003), é que estamos num periodo em que a moda ¢ menos impositiva,
mais flexivel, ou um periodo de “varias modas” para varios papéis. Neste ponto, os armarios
mais pareceram coxias de um teatro, remetendo a idéia de estratégias de representacdo de
Goffman (1985), mas com um figurino ja aprovado para cada cena, pronto para convencer o
publico da veracidade do seu papel. Ha um campo da moda que delimita as possibilidades
para a esfera do trabalho, outro para o cotidiano, um terceiro para o lazer. Ocasides de festa
escapam um pouco desta logica, obedecendo a uma linha mais classica.

Roupas com marcas ou grifes mais distantes do dia-a-dia, como as francesas, por
exemplo, serdo consideradas sempre roupas de luxo. Mas, na gama de roupas que consideram
de luxo, nem sempre a marca ou grife estard presente. Exclusividade e/ou outros tragos
intrinsecos, como o longo e a cor preta, influenciardo nesta classificacao.

O segundo ponto da obra de Giddens (2002) ¢ a reflexividade, ou seja, ha um dialogo
perene entre as opinides de especialistas e a decisdo pessoal. Sem os ritos de passagem como
os caracterizados nas sociedades tradicionais, gerando a seguranga para atravessar os diversos
periodos da vida, o recurso para se estabelecer esta seguranga na modernidade € o profissional
especializado. Na esfera do vestuario, com a profusdo de possibilidades que se estabelecera,
novos profissionais surgiram no mercado como o personal stylist e até, mais recentemente, o
personal shopper, alguém que auxilia um cliente no momento da compra.

Sem que admitam uma interferéncia externa em sua forma de vestir, essas mulheres
recebem informag¢des do mundo exterior que sao processadas, ainda que inconscientemente.
Esse gosto ¢ moldado, adaptado, remoldado e readaptado o tempo todo, numa teia de relagdes
que se processa na assimilacdo dos agentes de transferéncia.  Essa gama de informacdes,
entdo, passa por um filtro interno ¢ forma uma ordem de ado¢do que comega pela adequagao
ao corpo. Os outros critérios levados em conta passam pela adequagao as ocasides, adequagao
aos grupos em que circula e, por fim, pela imagem de si propria e o que se deseja comunicar
ao mundo exterior. As que desejam mostrar uma imagem mais moderna adotam novas
modas prontamente.

A moda propoe e legitima. Esta consumidora estudada, numa atitude como a descrita
por Campbell (2004) sobre o “consumidor artesdo”, brinca com a sua individualidade e faz
experimentagoes, tornando o ato de comprar suas roupas uma atividade prazerosa e ludica.
Mas, se no momento da compra podemos supor as influéncias do hedonismo moderno,
conforme teoriza Campbell (2001), no momento do uso essas influéncias diminuem,
especialmente se a roupa em questdo ja experimentou o seu momento de estréia. Dai em

diante, havera mais pragmatismo e, principalmente, o que as informantes denominam como
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praticidade. Uma informante lembrou que prefere sempre as suas roupas novas, porque
depois disso o seu olhar em relagdo a elas é outro. E porque ela passa para um plano onde o
peso da racionalidade ¢ maior na hora da escolha.

Nao percebi entre as entrevistadas uma disposi¢do em ressignificar suas roupas, dando
a elas um toque de renovacgdo: cortar, recombinar, refazer. A roupa ¢ usada até o seu destino
final, sem qualquer interferéncia em sua forma original, e em combinacdes pensadas
previamente, sendo variados os critérios de descarte: a roupa que ndo serve mais, a roupa
desgastada, a roupa da qual “enjoou”, a roupa fora de moda.

A profusdo de opgoes, no entanto, conforme preconiza Giddens sobre o periodo que
ele denomina modernidade tardia, ¢ infinita, porém, delimitada por “cercas” culturais. H4,
neste caso, um controle social no vestudrio e para o vestudrio, principalmente ao impor
reconhecibilidade nas sociedades complexas, conforme lembra Hunt (1996). Hoje, no
entanto, observa-se um controle social que se utiliza do vestuario, que pode ou ndo ser
coercitivo, € que, nao sendo coercitivo, se manifesta através da zombaria, dos comentarios
jocosos, constrangendo e dificultando o acesso a novo grupos. E uma forma simbolica, tacita
de controle. Ou, em outras palavras, o ingresso em um novo grupo com a roupa “errada” ndo é
proibido, mas o individuo precisa se provar para o grupo, precisa mostrar-se além do que
veste. Frases do tipo, “cla se veste assim, mas € boa pessoa” nao sdo incomuns.

Portanto, se a metafora de Maffesoli sobre as “tribos urbanas” se constitui num erro
porque uma tribo urbana prescinde de lealdade, diferente da tribo formada nas sociedades
tradicionais, a expressdo se tornou bastante popular no grupo estudado, mas, denotando os
diversos papéis e grupos por onde circulam. Esses grupos, ao contrario das tribos, ndo
obedecem a regras preestabelecidas, ou t€ém na lealdade um traco caracteristico. Conforme
Bollon, sdo grupos que prescindem de estatutos, ou seja, sdo marcados apenas pelo que ndo
aceitam, ¢ ndo pelo que estatuem. Ainda assim, as barreiras que impdem sao bastante
frageis, ou seja, se num primeiro momento existe a possibilidade de uma rejeicdo pela imagem
do “forasteiro”, este conflito pode se dissolver na medida em que as relagdes se solidificam
através de outros recursos como a reciprocidade. Nesse contexto, a categoria de vestir
“basica” se constitui numa opgdo prodiga em possibilidades, diminuindo o risco dos olhares
criticos e rejeicdo, e, a0 mesmo tempo, possibilitando uma marca pessoal, através de
acessorios ou da adi¢do de outras pecas na composi¢ao final. Mesmo em ocasides eventuais,
como as festas programadas, ha uma preocupacdo em se “refugiar do erro”, escolhendo, por
exemplo, vestir-se com a cor preta, que ¢ interpretada geralmente como sindénimo de

elegancia, por suas propriedades intrinsecas e extrinsecas.
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O grupo estudado demonstrou forte preocupagdo em ter a sua frente 0 menor nimero
possivel de barreiras, usando, portanto, roupas que amenizem as distancias sociais. Isso, de
certa forma, denota o esforco de trazer para as roupas um traco do imaginario identitario da
cidade, qual seja, a de uma convivéncia sem constrangimentos, nos mesmos espagos publicos
de diversas camadas sociais. A diferenciagdo se manifestara nos detalhes da roupa, como
marcas ou grifes conhecidas de um grupo reduzido, ou pequenas caracteristicas que revelem a
origem da peca, além, ¢é claro, de certa desenvoltura social. Neste ponto, as comparagdes
espontaneas com a cidade de Sdo Paulo, marcam esta diferenca. Naquela cidade, as distancias
sociais sdo demarcadas geograficamente ou economicamente, sendo o melhor exemplo o lazer
caro de Sdo Paulo em contraposicdo ao lazer gratuito do Rio de Janeiro, que ¢ freqiientado por
todos: a praia.

Alguns codigos ingleses esbarraram nos j& estabelecidos entre as mulheres
pesquisadas. As roupas que causaram maior estranhamento revelaram rejei¢do das
entrevistadas em alguma medida, sinalizando exatamente para um afastamento natural
daquelas que transmitiam uma imagem diferente ou transgressora dos codigos vigentes no
seio do grupo estudado. Por outro lado, essa reacdo ndo refletiu nenhum radicalismo. Ou
seja, um refor¢o de que as informantes ndo vinculam a roupa ao carater de quem a usa,
aceitando a possibilidade de se relacionar com pessoas que se utilizem de qualquer codigo,
mas evidenciando uma fragil barreira.  Ou seja, s6 depois que outros elementos que
possibilitem a “reconhecibilidade” entram em jogo ¢ que o vestudrio poderd ser encarado
apenas como uma moldura, conforme posi¢ao de Miller.

Os julgamentos morais passam pelo que se considera “excesso”, mas o que excede ¢
medido em relagdo aos padrdes do grupo ou da moda. O uso de elementos que demarquem
uma posic¢do social privilegiada em grupos situados na base da hierarquia social ¢ visto como
mau gosto, ou ¢é reprovado pelos pares.

A andlise dos dados da conta de um complexo sistema classificatorio envolvendo o
vestudrio desse grupo. Alguns coédigos parecem mais sedimentados no imaginario dessas
mulheres, outros, no entanto, sugerem a influéncia da moda. As percepgdes mais
sedimentadas no imaginario, como a associacdo da meia arrastdo ou da estampa de animais
com a vulgaridade ou o carnaval, s6 serdo modificadas mediante a aprovagao dos agentes de
transferéncia. Ainda assim, nem tudo o que ¢ disseminado como moda ¢ adotado
imediatamente. Uma nova moda passa por uma fase de estranhamento, que so termina depois
de alguma reflex@o sobre a pratica, ou seja, o uso. Algumas modas resultam em modelos

passageiros € nem sempre sdo adotadas, uma vez que o grupo, numa concep¢do mais
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pragmatica, prefere “investir” em roupas de longa duracdo. E as roupas com “longa duracdo”
geralmente sdo aquelas que comprometem menos, dentro dos padrdes associativos das
mulheres. Estampa de animais e meias arrastdo, por exemplo, estardo sempre entre 0s
“modismos passageiros”, até que as barreiras associativas que as cercam sejam derrubadas ou
esquecidas.

Assim, nesta rede complexa de significados que permeiam o vestuario das mulheres do
grupo estudado, é possivel perceber rigidez em alguns deles e flexibilidade em outros. Neste
texto reflito sobre os codigos vigentes, reforcando a idéia do presente etnografico. Esses
codigos, mais do que transmitir mensagens, sao catalisadores ou desestimuladores das novas
relagdes. E essas mulheres, pertencentes ao segmento médio da populacdo, desejam transitar
na diversidade de grupos sociais, e isso se percebe em sua baixa ousadia e conservadorismo de
suas escolhas.

Este trabalho, mais do que uma conclusdo tinica, demanda uma reflexdo mais apurada
sobre as estratégias de imagem e as ldgicas que as governam. Assim, acredito que ao longo
desta analise tenha sido possivel langar luz sobre os codigos de vestir presentes no Rio de

Janeiro e como sdo operados por um grupo de mulheres da classe média.

Niteroi, 25 de fevereiro de 2007.
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7. ANEXOS
ANEXO 1 — PROTOCOLO ETICO

Meu nome ¢é Solange Riva Mezabarba (21-9168-0767). Estou realizando pesquisa sobre o tema:
Biografia do vestudrio. Esta pesquisa, para dissertacdo de mestrado, é realizada com o apoio da Capes, e servira
como crédito para a conclusdo do Curso de Mestrado em Antropologia pelo Programa de Pds-Graduacdo em

Antropologia da Universidade Federal Fluminense.

A professora doutora Livia Barbosa ¢ a orientadora deste projeto de pesquisa e pode ser contactada pelo
telefone (21)-2295-5201 ou pelo enderego: <livia@visualnet.com.br>, e podera fornecer quaisquer

esclarecimentos que se fizerem necessarios.

Agradecemos a sua disposi¢do em participar deste projeto de pesquisa. Ela é muito importante para os
estudos que estdo sendo desenvolvidos atualmente na antropologia cultural. Antes, porém, gostaria de garantir-

lhe que, ao participar, vocé tem alguns direitos bem definidos.

Sua participag@o no nosso projeto ¢ voluntaria.
Vocé pode se recusar a responder a qualquer pergunta em qualquer momento.

Vocé podera se retirar da entrevista ou da-la por encerrada em qualquer momento.

hall

Esta entrevista sera mantida em confidencialidade e estara disponivel apenas para a orientadora do

projeto e a propria autora da dissertagao.

5. Partes das entrevistas (transcricdo de alguns trechos) poderdo ser utilizadas na redagdo final da
dissertagdo, mas em nenhuma circunstancia o seu nome ou qualquer caracteristica que possa
identificéa-lo estardo incluidos no relatdrio final.

6. Esta entrevista sera gravada e, eventualmente, fotografada, desde que com o consentimento do

entrevistado.

Mais uma vez agradego a atencdo e disposi¢do, e peco assinar abaixo como prova de que a entrevistadora a fez

conhecer os itens deste protocolo.

Assinatura

Nome por extenso

Data: /
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ANEXO 2 — QUESTIONARIO DE CLASSIFICACAO
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Projeto Biografia do Vestuario - Questionario de classificacdo

1.Nome:

Telefone:

e-mail:

Bairro em que mora:

2. Idade: 3. Trabalha? () Sim () Ndo. Com o que?
4. Escolaridade:

. Religido:

. Escolaridade dos pais:

) Até 1000

) De 1001 a 3000
) De 3001 a 5000
) De 5001 a 7000
) De 7001 a 9000
) De 9001 a 11000

NN A QO W

. Renda pessoal (média mensal em R$):

( )De 11001 a 13000
() De 13001 a 15000
() De 15001 a 17000
() De 17001 a 19000
() De 19001 a 21000
() Acima de 21001.

8. Com quem vocé mora? (resposta multipla)
() Sozinho ( ) Coénjuge ( )Pais ( )Pai ( )Mae ( ) Filhos Qtos.:

() Irmaos Qtos.: () Outras pessoas que moram com vocé (relacionar outros parentes ou

amigos):

9. Renda familiar (média mensal em R$):

() Até 1000

() De 1001 a 3000
() De 3001 a 5000
() De 5001 a 7000
() De 7001 a 9000
() De 9001 a 11000

10. Vocé se considera:

() Classe baixa () Classe Média Baixa
() Classe Alta

() Classe Média Alta

11. Possui automovel de passeio? ( ) Sim ( ) Nao Quantos?
Discriminar marca e ano:

NN AN AN AN AN

) De 11001 a 13000
) De 13001 a 15000
) De 15001 a 17000
) De 17001 a 19000
) De 19001 a 21000
) De 21001 a 23000

() De 23001 a 25000
() De 25001 a 27000
() De 27001 a 29000
() De 29001 a 31000
( ) De 31001 a 33000
() Acima de 33000

() Classe Média Média

12. Costuma viajar para o exterior? ( ) Sim ( ) Nao. Com que freqiiéncia?

13. Possui algum hobby? ( ) Sim ( ) N&o. Qual?

14. Pratica algum tipo de esporte? ( ) Sim ( ) Nao Qual?

15. De que forma vocé se diverte?
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ANEXO 3 — ROTEIRO DE ENTREVISTA - FASE 1

1. Aquecimento / perfil do entrevistado:

- Em que vocé trabalha? E casado (a)? Tem filhos? Onde mora?
- Como vocé gosta de se vestir? Como vocé descreveria o seu estilo pessoal de se vestir?

- Gosta de ler? Que tipo de leitura? Livros, revistas, jornais? Que revistas prefere?

2. Luxo:
- Para vocé o que ¢ “luxo”? Como vocé o definiria? Que palavras vocé associaria a Luxo?
99 < 99 ¢ LN 1]

- Como vocé define as expressdes “de luxo”, “um luxo”, “se dar ao luxo de”, “chique”.

(explorar necessidade x supérfluo e as dimensdes produto x experiéncia).

3. Produtos de Luxo:
- Que categorias de produtos vocé acha que pertencem aos dominios do luxo?
- Quais as marcas de luxo que vocé conhece? (separar por categoria — 3 marcas top of mind)
- Quais as marcas que vocé costuma usar? Em que ocasides vocé€ usa esses produtos (freqiiéncia/motivo)?
Alguma marca que vocé deseja, mas ainda ndo tem? Por que ainda ndo tem?
- Como vocé combina o seu guarda-roupas? Como ¢é o seu mix luxo/ndo-luxo, marca/ndo-marca?
- Quais produtos/marcas nacionais vocé classificaria como luxo? Por que? Que diferencgas vocé apontaria entre
os produtos considerados de luxo nacionais e importados/internacionais?
- Como vocé se sente usando um produto de luxo? Em que ocasides vocé usa um produto de luxo? Vocé acha
que as pessoas que convivem com vocé percebem quando vocé esta usando um produto de luxo?
- Vocé algum sonho que gostaria de ver realizado?

- Qual o seu “sonho de consumo™?

4. Compras:
- Vocé gosta de ir as compras? (para comprar roupas, acessorios ou perfumaria)

- Quais as lojas que vocé mais gosta/freqiienta? Por que? Com que freqiiéncia?
- Qual vocé acha que ¢ o seu percentual de gasto com produtos de luxo?

- Como vocé toma conhecimento das novas marcas ou produtos de luxo?
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ANEXO 4 — ROTEIRO DE ENTREVISTA FASE 2 - ARMARIOS

1. Aquecimento:
- Em que vocé trabalha? Como vocé se veste no seu dia a dia no trabalho? Formal/informal? - E fora do

ambiente de trabalho, como vc definiria o seu jeito de se vestir? E diferente do estilo como vc vai trabalhar?
Gosta de acessorios, bolsas, sapatos, perfumes...

- Agora vc vai me contar as historias das suas roupas.

2. Armirio:
- Quais sdo as roupas/acessorios de que vc mais gosta de usar? Como vc se sente quando a usa? O que ela tem
que faz com que vc se sinta assim quando a usa?
- Quando vc comprou esta roupa? Comprou para alguma ocasido especial?
- O que faz vc gostar de se vestir com esta roupa? Em que ocasides vc a usa? Vc combina esta pega com qual
outra?
- Vc tem alguma roupa que vc considere coringa? (verificar se é de alguma marca famosa) Qual? Vc a usa com
muita freqiiéncia? (desenvolver caso seja uma peca de grife conhecida).
- Posso ver as outras roupas? Alguma delas tem uma histdria especial que vc gostaria de contar?

- Ha algum tipo de roupa que vc ndo usaria de jeito nenhum?

3. O Bésico:
Ve se acha basica?
Quando vc € basica e quando ndo é? Ha ocasides em que se deve ir com o visual basico? Quando?
O que ¢ o basico pra vc? Descreva o seu “basico”.
Por que o visual basico? O que vc pretende com o visual basico?
Ha lugares em que vc evita o basico?
Como vc escolhe jeans? Que critérios vc utiliza para decidir por um jeans? (cor, detalhes, marca, caimento)
Vc usaria um jeans Renner ou das Lojas Americanas? Por que?

Na atualidade ha véarias modas, ha sempre muitas opgdes. Por que vc optou pelo “basico”?

4. Marcas:

Caso nio tenha saido espontaneamente:

- Vocé tem alguma roupa de marca? E de grife? Grife e Marca sdo categorias diferentes? Qual a diferenca?

- Vocé tem alguma roupa/acessorio que considere “de luxo”? Por que vc a considera assim?

- (Caso nao haja nenhuma roupa de marca/grife no armario): Vc tem algum perfume considerado de marca
internacional? Qual? Por que vc o comprou? Usa com muita freqiiéncia?

- Na verdade, pra vc, o que uma roupa tem que ter para ser considerada “de luxo”? Serve para que ocasides?
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- Existe alguma marca/grife de luxo que vc desejaria ter, e por um ou outro motivo ainda ndo tem? Qual? Por
que?

- Quais as marcas que vc considera “de luxo”? Por que vc considera exatamente essas marcas / grifes como “de
luxo”?

- Quais as suas expectativas em relagdo as marcas/grifes internacionais?

- Existe alguma marca/grife que vc nao usaria de jeito nenhum? Qual? Por que vc ndo a usaria?

- Corpo sarado dispensa etiqueta?

5. Praia e corpo:
Vc costuma ir & praia?

Como vocé se relaciona com a praia? (esportes, banho de sol, banho de mar, caminhada na orla etc)

Que visuais vocé€ combina em diferentes situagdes na praia?

Como vc vé as mulheres que vao a praia? Como vc interpreta a relagdo delas com o vestuario e com o corpo?
Elas se arrumam para ir a praia?

Vc consegue, s6 de olhar, identificar a origem das mulheres que freqiientam a praia? (bairro ou area onde
moram, se sd0 pobres, ricas ou remediadas)

O que vc chama de “moda praia” — o que esta incluido ai?

Ve cuida do corpo? O que vc faz? Por que vc tem a preocupacao com a sua forma fisica?

Quando vc expde o corpo, 0 que ve mostra e o que esconde? Ha este tipo de preocupacdo?

6. Grupo:

- Quais as suas referéncias para criar o seu estilo de se vestir? Onde vc busca inspiragdo para comprar suas
roupas novas?

- Como vc se vé€ (em termos de vestuario) em relagdo as suas amigas mais proximas? Elas se vestem de modo
semelhante ao seu?

- Tem alguma amiga sua que vocé considere uma espécie de referencia quando o assunto ¢ moda e vestudrio?
Ou ainda que vc ndo siga 0 mesmo estilo, ha alguma amiga que vc admire a forma como ela se veste? E como €?
- Como vc organizaria as pecas do seu armario? Como vc as hierarquizaria? (aten¢do aos tipos de organizagdo:

por ocasido de uso, por marcas)

O que ve entende por “ousadia” para se vestir? Por que? Vc se acha “ousada”?

Quem (que grupos), na sua opinido, ousa ao se vestir? O que chama a sua atengdo em relagdo a esta “ousadia”?
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ANEXO 5 — FIGURAS UTILIZADAS NA TERCEIRA FASE DO PROJETO

Figura 1-CTD Figura 2-ATH1 Figura 3-ATH2

Figura 4-DMTR1 Figura 5-DMTR2 Figura 6-BRSPS1
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i — I

Figura 7-BRSPS2 Figura 8-DRGRY Figura 9-MCN

Figura 10-ELK1 Figura 11-ELK2 Figura 12-SLV
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Figura 13-HLL Figura 14-YRIVB Figura 15-AFR

Figura 16-OLDFS1 Figura 17-OLDFS2
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ANEXO 6 - Coluna Gente Fina por Bruno Drummond — Revista O Globo de domingo,
dia 04 de fevereiro de 2007.

| Guandouoce

| ‘estoihe umartups,
scoheumamen oguevocE )
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Frnalt gramlia@oplela com b
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ANEXO 7: FOTOGRAFIAS

Informante, 23 anos, moradora da Gloria

I

Ousadia - informante
mostra maio de lurex.

Mas o vestido preto de um
ombro sé, é para a festa.
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Informante, 42 anos, moradora de Copacabana

Vestido de luxo: Jeans para o dia-a-dia.
desconforto.
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Informante, 50 anos, moradora da Gloria

Roupa preferida: motivos Roupa
étnicos (para eventos). “para parecer mais jovem®.
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Informante, 32 anos, moradora da Lagoa

Vestido para “depois que eu Blusa para trabalhar.
tive filhos": lazer/noite
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Informante, 39 anos, moradora de Ipanema

Casaco Dolce&Gabbanna, vestido Prada:
sacralizacao.
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Informante, 39 anos, moradora das Laranjeiras

Blusa Anne Fontaine: Calga: “fuga™ do preto
roupa favorita. em casamento.
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Informante, 45 anos, moradora de Ipanema

Casaco CoraMel. Calca Maria Bonita Extra.

Intimidade com marcas locais
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Informante, dona de facc¢ao

Detalhes: dificuldade de
producdo para marcas de prestigio
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Marca X Nao Marca

Calca LASA. Top feito pela amiga. Vestido comprado
na feirinha.
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Marcas de Prestigio

Vestido Prada.
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Organizacdo dos armarios

Roupas de frio em Camisetinhas de malha
compartimento separado. nas gavetas.
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Informante, 32 anos, moradora de Ipanema

Vestido do casamento
no civil.

Vestido usado no
primeiro encontro com o
atual marido.
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ANEXO 8: Quadro de entrevistados.

191

Grupo 1: homens e mulheres com capital cultural elevado residentes na cidade do Rio de

Janeiro.

Quadro 1: Informagdes baseadas no questionario classificatorio.

Nome* Idade Escolaridade Bairro Classe social **
Alberto 21 Cursando o superior Vila Isabel Média Média
Alessandra 21 Cursando o superior Flamengo Média Alta
Fabio 42 Doutor Ipanema Media Média
Rosa 35 Mestranda Flamengo Média Alta
Talio 35 Doutorando Botafogo Me¢dia Baixa
Mariela 43 Pos-Graduagao Leblon Média Média
Roberta 40 Pos-Graduagao Barra da Tijuca Meédia Alta
Cristina 44 Doutoranda Ipanema Me¢dia Média
Jorge Luiz 32 Doutorando Copacabana Alta

Cléo 20 Cursando o superior Flamengo Media Alta
Claudia 37 Mestrado Ipanema Média Média
Margarida 50 Pos-Graduacao Flamengo Media Alta

* Foram trocados por motivos éticos e de seguranga.

** Quto declarada

Quadro 2: Analise de classificagdo social comparando dados oficiais com a auto-classificagdo.

Nome Renda Renda R$ Classificaciao Classificacio | Auto-definicao
Familiar (RS) (per capita) ABEP Veja/IBGE

Alberto 3000 600 Bl Média Alta Média Média
Alessandra 31000 6200 Al Elite Meédia Alta

Fabio 11000 5500 Al Elite Média Media
Rosa 9000 4500 Al Elite Meédia Alta
Tulio 3000 3000 Bl Média Alta Média Baixa

Mariela 7000 3500 Al Elite Meédia Média
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Roberta 15000 3750 Al Elite Meédia Alta
Cristina 11000 5500 Al Elite Meédia Média
Jorge Luiz 9000 3000 Al Elite Alta
Cléo 3000 3000 Bl Meédia Alta Média Alta
Claudia 5000 5000 Al Elite Média Média
Margarida 25000 8300 Al Elite Meédia Alta

Grupo 2: Mulheres da classe média, residentes na Zona Sul do Rio de Janeiro com elevado

capital cultural e financeiro.

Quadro 1: Informagdes baseadas no questionario classificatorio.

Nome* Idade Escolaridade Bairro Classe social **
Maria Paula 31 Superior Completo Ipanema Média Alta
Andréa 45 Superior Completo Ipanema Meédia Alta
Michele 29 Superior Incompleto Laranjeiras Média Baixa
Branca 39 Superior Completo Ipanema Meédia Média
Diva 50 Superior Completo Gloria Média Baixa
Simone 48 Superior Completo Lagoa Me¢dia Média
Monica 44 Superior Incompleto Copacabana Média Média
Débora 33 Superior Completo Lagoa Media Alta
Dayse 39 Pés-Graduagao Laranjeiras Média Média
Marisa 23 Superior Completo Gloria Me¢dia Média
Fabiana 38 Superior Completo Lagoa Média Média
Maria Lucia 36 Pos-Graduacao Botafogo Media Alta

*Foram trocados por motivos éticos e de seguranga

**4uto declarada

Quadro 2: Analise de classificacao social comparando dados oficiais com a auto-classificacgao.

Nome

Maria Paula
Andréa
Michele
Branca
Diva
Simone

Mobnica

Renda
Familiar (RS)

7000
17000
7000
7000
17000
23000
13000

Renda Classificacio Classificacido
(per capita) ABEP Veja/IBGE
1750 A2 Elite
8500 Al Elite
1400 A2 Média Alta
7000 A2 Elite
8500 Al Média Alta
4600 Al Elite
7500 Al Elite

Auto-
definicio
Meédia Alta
Meédia Alta
Média Baixa
Média Média
Média Baixa
Média Média
Média Média
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Débora
Dayse
Marisa
Fabiana

Maria Lucia

27000
7000
11000
9000
17000

6750
3500
2750
1800
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Al Elite Média Alta
A2 Elite Média Média
Al Elite Média Média
Al Média Alta Média Média
Al Elite Média Alta

Grupo 3: mulheres com elevado capital cultural residentes na Zona Sul do Rio de Janeiro.

Nao foi feita a analise minuciosa de classificagdo social. Todas as informantes sdo pessoas do

meu ciclo de amizades e possuem, no minimo, o curso superior completo.

Nome* Idade Escolaridade Ocupacio

Sarah 37 Superior Completo Psicologa

Francine 27 P6s-Graduagio Cientista Social
Mirna 40 Superior Completo Jornalista

Dora 50 Pos-Graduagao Dentista

Valquiria 24 Superior Completo Agente de Turismo
Paula 34 Pos-Graduagao Administradora
Marcia 44 Pos-graduagio Antropoéloga
Ariadne 34 Pos-Graduagao Economista

Joana 23 Superior Completo Cientista Social
Carmem 46 Superior Completo Agente de Turismo
Horténcia 42 Superior Completo Pequena empresaria
Lourdes 50 Superior Completo Revisora de textos

* Foram trocados por motivos éticos e de seguranca.
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